AS ORQUESTRAS INVADEM AS SALAS DE ESTAR:

Redefinicdo dos padrdes e espacos para a escuta musical no Rio de Janeiro (1926-1931)

LUIZ FELIPE SOUSA TAVARES EMIDIO



UNIVERSIDADE FEDERAL DO RIO GRANDE DO NORTE
PRO-REITORIA DE POS-GRADUAGCAO
CENTRO DE CIENCIAS HUMANAS, LETRAS E ARTES
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM HISTORIA - MESTRADO
AREA DE CONCENTRACAO: HISTORIA E ESPACOS
LINHA DE PESQUISA: CULTURA, PODER E REPRESENTACOES
ESPACIAIS

AS ORQUESTRAS INVADEM AS SALAS DE ESTAR:

Redefinicdo dos padrdes e espacos para a escuta musical no Rio de Janeiro (1926-1931)

LUIZ FELIPE SOUSA TAVARES EMIDIO

NATAL
2010



LUIZ FELIPE SOUSA TAVARES EMIDIO

AS ORQUESTRAS INVADEM AS SALAS DE ESTAR:

Redefinicdo dos padrdes e espacos para a escuta musical no Rio de Janeiro (1926-1931)

Dissertacdo apresentada como requisito parcial para
obtencdo do grau de Mestre no Curso de Pods-
Graduacdo em Historia, Area de Concentragdo em
Histéria e Espacos, Linha de Pesquisa IlI, da
Universidade Federal do Rio Grande do Norte, sob a
orientacdo do Prof. Dr. Raimundo Nonato Aradjo
Rocha.

NATAL



2010

Catalogacéo da publicacdo na fonte. Universidade Federal do Rio Grande do Norte.

Biblioteca Setorial Especializada do Centro de Ciéncia Humanas, Letras e Artes (CCHLA)
NNBSE-CCHLA

Emidio, Luiz Felipe Sousa Tavares.

As orquestras invadem as salas de estar: Redefinicdo dos padrdes e
espacos para a escuta musical no Rio de Janeiro (1926-1931) / Luiz
Felipe Sousa Tavares Emidio. — Natal, RN, 2010.

113 1.

Orientador: Prof. Dr. Raimundo Nonato de Aradjo Rocha.

Dissertacao (Mestrado em Histéria) — Universidade Federal do Rio Grande
do Norte. Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes. Departamento de
Histdria. Curso de P6s-Graduagéo em Histéria.

1. Industria fonogréfica — Dissertacdo. 2. Habitacdo no Rio de Janeiro —
Dissertacdo. 3. Habitacao — Dissertacao. 4. Historia — Dissertacéo. |. Rocha,
Raimundo Nonato Aradjo da. Il. Universidade Federal do Rio Grande do Norte.
[1I. Titulo.

RN/BSE-CCHLA CDU 94 (813.2).07




LUIZ FELIPE SOUSA TAVARES EMIDIO

AS ORQUESTRAS INVADEM AS SALAS DE ESTAR:

Redefinicdo dos padrdes e espacos para a escuta musical no Rio de Janeiro (1926-1931)

Dissertacdo aprovada como requisito parcial para obtencdo do grau de Mestre no
Curso de P6s-Graduacao em Histéria da Universidade Federal do Rio Grande do Norte,
pela comissao formada pelos professores:

Prof. Dr. Raimundo Nonato Araljo Rocha.

Prof. Dr. Elio Chaves Flores

Prof. Dr. Helder do Nascimento Viana

Prof. Dr. Raimundo Pereira Arrais



Natal, 31 de agosto de 2010

RESUMO

No final do século XIX e inicio do século XX, uma série de inovagbes técnicas foram
difundidas comercialmente e repercutiram consideravelmente no cotidiano de alguns
grupos urbanos brasileiros. Algumas dessas novidades tecnoldgicas desempenharam um
papel importante na difusdo em larga escala de obras artisticas que até entdo tinham um
potencial de difusdo extremamente restrito. O desenvolvimento de dispositivos capazes
de registrar e reproduzir masica mecanicamente esteve inserido nessa logica, ao passo
que a popularizacdo de gramofones, fonografos, cilindros e discos inauguraram um
novo momento para a producdo e consumo de musica. Sobretudo a partir da
inauguracdo do sistema elétrico de registro e reproducdo de sons, esse processo trouxe
repercussdes relevantes para as sensibilidades auditivas e maneiras de se ouvir musica
entre algumas camadas da populacdo carioca, além de ter contribuido substancialmente
para alteracdes nos referenciais espaciais desses individuos.

Palavras chaves: musica, industria fonogréafica, habitacédo, sensibilidades.



ABSTRACT

In the late nineteenth and early twentieth century, a series of technical
innovations have been commercially and widespread on some urban groups everyday,
in Brazil. Some of these technological innovations have played an important role in
large-scale distribution of artistic works, which until then had an extremely limited
potential for diffusion. Development of devices that can record and play music has been
mechanically inserted into this logic, while the gramophones, phonographs, cylinders
and discs became popular. By this time a new moment for production and consumption
of music had started. Especially since the begging of electrical system for registration
and production of sounds, this process bought important meaning to the way some
peoples in Rio would leasing and sense music, besides it had contributed substantially
to changes in the spatial references of these individuals.

Key-words: Music, Phonographic Industry, Housing, Environmental Sensitivities.
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INTRODUCAO

No segundo semestre de 2006, com o trabalho “Noel Rosa: uma visdo da
modernidade. Reforma Pereira Passos, indUstria fonogréfica e musica popular no Rio de
Janeiro (1904-1937)”, concluiamos a graduagdo em Historia. Através da monografia
defendida aquele momento, buscavamos compreender que representacdes acerca da
cidade do Rio de Janeiro dos anos 1920 e 1930, poderiamos apreender a partir da
andlise da obra de Noel Rosa. De certa maneira, propusemo-nos a estudar o poeta da
Vila como um intérprete da cidade que se configurava apds as intervengdes fisicas
iniciadas na administracao do prefeito Pereira Passos, na primeira década do século XX.

Com aquele projeto de estudo, fizemos uma primeira aproximacao com a area de
trabalho a que temos nos dedicado desde entéo, genericamente nomeada de “Historia e
musica”. O contato com uma bibliografia até entdo desconhecida por nds, € o
desenvolvimento da pesquisa fizeram surgir uma série de outras questdes que nos
inquietavam e que ndo se mostravam viaveis de ser respondidas em um trabalho daquela
natureza.

Dessa forma, elaboramos um projeto de mestrado cujos objetivos seriam
discutir, nos recortes temporal e espacial da monografia ja defendida, como estavam
sendo pensados 0s espacos proprios para a apreciacdo musical que surgiam com a
reformulacdo da cidade. Partiamos do pressuposto de que, na cidade do Rio de Janeiro
que se modificava, surgiam espacgos especificos para diversas praticas sociais. Eram
construidos lugares proprios para as praticas esportivas, para o destino do lixo e das
pessoas enfermas, para a educagéo, assim como para o trabalho

Nessa perspectiva, nossa hipdtese de pesquisa era que existia uma especializacao
espacial também para o que estdvamos chamando de espacos musicais: escolas de
masica, conservatorios, estudios de radio e de gravagdo, lojas de discos, e outros
ambientes nos quais havia a execuc¢do de mdsica.

Entender como esses espacgos estavam sendo organizados, como 0 acesso a eles
estava sendo pensado, que tipo de mdsica era veiculada em cada um desses lugares,

estavam entre as questdes que buscavamos responder.
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Entretanto, um primeiro contato com volumes microfilmados do Jornal do
Commercio, da década de 1920, ja nos fez perceber a inviabilidade das questbes que
orientariam o nosso olhar sobre aqueles documentos. Isso porque percebemos que a
quantidade de documentos existentes sobre o tema no periodo compreendido entre 1904
e 1937 — recorte inicial do projeto — era gigantesca.

Podemos dizer que chegamos a Biblioteca Nacional com olhos de pesquisador
acostumado aos arquivos do Instituto Historico e Geogréafico do Rio Grande do Norte.
Estavamos familiarizados com os jornais natalenses do mesmo periodo, que encerravam
todo o seu contetdo em cerca de quatro paginas e nos surpreendemos com as
costumeiras dezenas de paginas dos periddicos cariocas. Assim, durante o trabalho com
0s arquivos, tivemos que reaprender a lidar com a pesquisa documental, dada a
diferenca quantitativa do material entre as duas instituicdes que citamos.

Com base nisso, podemos afirmar que o contato com o material pré-selecionado
para a nossa pesquisa nos indicou claramente que 0 nosso objeto de investigacdo
necessitava ser reformulado e que precisavamos ir aos institutos de pesquisa da capital
fluminense com questdes diferentes das previamente formuladas.

Desse modo, a triagem inicial que fizemos no material pré-selecionado foi
realizada, mais no intuito de se estabelecer um novo recorte dentro da proposta mais
ampla que levamos conosco para os institutos de pesquisa da capital fluminense, do que
propriamente uma tentativa objetiva de utilizar tais documentos para responder 0s
guestionamentos do nosso trabalho. Foi nesse sentido que optamos por realizar uma
andlise retroativa dos documentos, observando-os da década de 1930 para tras, na
expectativa de que, dessa forma, pudéssemos comecar a vislumbrar uma problematica
gue se relacionasse de alguma maneira com 0 nosso projeto de pesquisa inicial, mas
que, dessa vez, se apresentasse metodologicamente viavel.

Assim, no contato com as fontes fomos percebendo que no periodo
compreendido entre os anos entre 1920 e 1930 era grande a quantidade de matérias,
colunas e propagandas sobre fonografia. Percebemos, por exemplo, que o jornal O Paiz
e a revista O Cruzeiro, especificamente, apresentavam com uma frequéncia bastante
relevante, anuncios publicitarios e artigos relacionados a discos de musica, bem como a
fondgrafos e outros aparelhos destinados a reproducdo de masica.

O contato prévio com uma bibliografia especializada sobre a historia da industria
fonogréfica nos levou a supor que tal recorréncia estaria associada a chegada, no

mercado, de artigos oriundos do sistema elétrico de gravagoes.
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Ao aprofundarmos o contato com periddicos de meados dos anos 1920, as
suspeitas se confirmaram: tdo logo o novo processo de registro e reproducdo sonora
chegou ao mercado carioca, surgiram ndo apenas colunas sobre a fonografia em jornais
e revistas de grande circulacdo e com contetdo diversificado, mas, também periddicos
especificos para tratar dessa nova forma de entretenimento que se anunciava, como foi o
caso da Revista Phono-Arte.

De uma maneira geral, esses espagos abrigavam colunas cujos textos tratavam
da divulgacéo e critica dos novos lancamentos em disco, assim como da analise dos
novos modelos dos aparelhos destinados a reproducdo de musica. Também era bastante
comum, textos de natureza mais técnica que propunham uma espécie de educacdo do
leitor, no sentido deste tirar o melhor proveito dos novos aparelhos, fosse pela escolha
da agulha apropriada para cada tipo de musica, dos cuidados para a boa manutencdo de
uma colecdo de discos, ou do posicionamento correto do fondgrafo afim de que o som
percebido estivesse isento de imperfeigdes.

Além dos textos presentes nas colunas de jornais e revistas e em periddicos
especializados, um volume consideravel de andncios publicitarios dava conta da
chegada no mercado dos novos instrumentos reprodutores de masica.

A nova tecnologia de gravagéo e reproducgéo sonora era caracterizada, seja pelos
anancios publicitarios, ou pelos textos de carater mais técnico, como isenta de
imperfeicdes e responsavel por proporcionar uma experiéncia de escuta musical com a
mesma riqueza de detalhes e sutilezas de uma execu¢do musical em tempo real. Do
mesmo modo, o sistema mecanico de gravacfes que a partir de entdo passou a ser tido
como obsoleto e ultrapassado foi sendo paulatinamente desqualificado e caracterizado
com incapaz de proporcionar uma escuta adequada.

Entretanto, para que essa escuta adequada acontecesse ndo bastava ao ouvinte a
aquisicdo de um aparelho atualizado e de um novo repertério de discos. Uma série de
cuidados de ordem técnica era enfatizada pelos periddicos e andncios, que iam da
reposicéo freqliente da agulha ao posicionamento dos fondgrafos no lugar adequado da
casa. Essa, por sinal, era enfatizada como o espago adequado para a audi¢do de mdsica a
partir de tais aparelhos, pois possibilitava uma experiéncia auditiva confortante e
segura.

Tinhamos, portanto, ndo apenas a divulgacdo comercial e a analise criteriosa de

novos dispositivos destinados a apreciacdo musical, mas a tentativa de se estabelecer
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um novo padrdo de escuta musical que pressupunha a casa como um espaco
privilegiado para essa experiéncia.

Outro aspecto bastante enfatizado no material consultado, diz respeito ao fato de
0 sistema elétrico de gravacGes — ao propor uma experiéncia auditiva sem ruidos
indesejados, e ao ter uma presenca significativa no comércio carioca do periodo — ser
caracterizado como responsavel pela criacdo de um novo padrdao auditivo em relagdo a
musica.

Na nossa leitura, estabeleceu-se uma hierarquizacdo auditiva que previa um
lugar privilegiado para a audicdo de musica, a0 passo que a experiéncia da escuta
proporcionada pelo sistema mecénico era tida como desqualificada e qualificada como
imperfeita. Evidentemente, os dispositivos que substituiriam o sistema mecanico foram
anunciados como capazes de superar tais imperfeicdes.

Tinhamos, portanto, uma qualificacdo positiva dos sons emitidos pelo novo
sistema (elétrico), e uma qualificacdo negativa dos sons emitidos pelo antigo sistema
(mecénico).

Supomos, a partir de entdo, ser possivel se trabalhar com uma historicizacdo da
audicdo, enquanto sentido.

E evidente que a escuta de musica a partir de um registro sonoro previamente
gravado ndo consiste em uma novidade absoluta para a sociedade carioca do periodo em
questdo. Ja desde 1902, aconteciam registros em disco na capital fluminense e, a partir
de 1912, com a instalacdo da fabrica da Odeon no Rio de Janeiro, pdde-se observar uma
difuséo relativa da fonografia na cidade. Entretanto, a viabilizagdo comercial do sistema
elétrico significou uma repercussao jamais experimentada pela escuta musical centrada
no fonograma.

A fim de testar a validade dessa hip6tese, experimentamos continuar retroagindo
temporalmente no acervo documental analisado. Nesse sentido, constatamos que antes
de 1926, a aparicao de anuncios publicitarios ou textos de qualquer natureza relativos a
fonografia é praticamente inexistente, limitando-se a casos esparsos e irrelevantes.
Desse modo, defendemos a idéia de que o padrdo de escuta musical a partir do
fonograma — ou seja — de uma performance musical previamente registrada, foi
estabelecido a partir do sistema elétrico.

Apesar disso, outras formas e possibilidades de apreciacdo musical ndo cessaram

ou deixaram de existir.
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Isto posto, configurava-se para n06s um recorte tematico que se mostrava
coerente. Restava sistematizar essas discussdes a partir da definicdo de problemaéticas
justificaveis e metodologicamente solucionaveis.

Atualmente, vivemos um momento de crise e ruptura com a maneira através da
qual se produziu e se consumiu mausica desde o inicio das atividades da industria
fonografica. No Brasil, especificamente, esse ramo da atividade industrial vé&, ano ap6s
ano, em virtude da crescente pirataria e da popularizacdo da internet, os seus
rendimentos cairem. A pauta de contratacdo de novos artistas também segue essa
tendéncia e o lancamento de novos trabalhos vem rareando*

Supomos que uma das possiveis explicacbes para a insustentabilidade dos
padrGes de producdo e consumo de mdsica que se mostram em crise, pode ser dada
pelas alteracdes nas relacdes entre esses processos e 0s sujeitos que as exerciam (sejam
eles mausicos, industriarios fonograficos ou ouvintes-consumidores), principalmente a
partir da popularizagdo da internet e das tecnologias de reprodugdo de discos, que
passaram a possibilitar outras formas de consumo do fonograma, como 0s CDs piratas e
0s arquivos MP3.

Nos dias de hoje, observamos, também, uma mudanca no ritual de se ouvir
musica. Ora, 0s atuais tocadores de MP3 e similares como telefones celulares, permitem
a0s Seus usuarios o0 contato com registros sonoros enquanto se deslocam por espacos
vérios?, excluindo a obrigatoriedade de um lugar préprio, privado e delimitado, para a
concretizacdo do ato da escuta.

Com isso em mente, lembramos de uma reclamacéo recorrente na atualidade, a
partir da qual se diz que as pessoas de hoje em dia ndo ouvem mais musica como se
ouvia antigamente, ou mesmo gue a pratica da escuta musical ja ndo existe mais como
uma experiéncia especifica, ao passo que se encontra diluida numa série de outras
praticas cotidianas. Além da delimitacdo de um tipo de escuta musical hipoteticamente
caracteristica dos dias atuais, tal linha de pensamento acaba por fazer certo juizo de

valor e, mesmo, uma homogeneizagdo do passado. Que passado seria esse onde a

! DIAS, Mércia Tosta. Os Donos da voz: industria fonografica e mundializagdo da cultura. S&o Paulo:
Boitempo, 2000.

2 N&o descartamos a idéia de que o ato de um individuo ouvir mdsica ou outros registros sonoros,
enquanto realiza algum deslocamento espacial, ja era possivel desde a invengdo dos aparelhos walkman,
em 1979, e a sua popularizacdo nos anos 1980 e 1990. Entretanto, o nosso entendimento é de que a
compactacdo inerente aos atuais aparelhos de reproducéo de sons ampliou essa realidade a uma dimenséo
jamais experimentada. Para um resumo interessante sobre a portabilidade da musica, ver: SOARES,
Edson. A histdria da mdsica portatil. Disponivel em: <http://www.htmlstaff.org/ver.php?id=1022>.
Acessado em 28 ago. 2008.


http://www.htmlstaff.org/ver.php?id=1022
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audicdo de musica ocuparia um lugar mais privilegiado na hierarquia auditiva do que o
presente?

No nosso entendimento, esse padrdo de escuta musical idealizado, alocado de
maneira genérica num passado indeterminado, caracterizado pela delimitacdo de um
espaco privilegiado para a sua execucgdo e considerado com uma pratica especifica, na
qual a audigdo de musica ndo seria praticada em simultaneo a outras atividades, foi, se
ndo estabelecido, pelo menos idealizado a partir da divulgagdo do sistema elétrico de
gravacoes.

Ao anunciar que a escuta musical seria realizada no conforto da casa e que
participaria decisivamente da constru¢cdo de um gosto refinado para o ouvinte, a
publicidade e literatura relacionados a fonografia acabavam por elaborar
discursivamente um padrdo especifico de apreciacdo musical que, no nosso
entendimento, é exatamente o que se encontra romantizado nos dias atuais.

Desse modo, somos levados a questionar como esse “projeto” de escuta musical
proposto pelos periddicos analisados foi praticado pelos compradores de discos e
fondgrafos? De que maneira essa audicdo de musica a partir do fonograma se
processava? Em que lugares acontecia? Quais as implicacdes da escuta musical em uma
sala de estar (esfera privada) e numa sala de espetaculos (esfera publica)? Como os
espacos da casa — entdo elegida como o recorte espacial ideal para a préatica auditiva —
deveriam ser pensados? De que maneira as sociabilidades domésticas e as referencias
espaciais foram afetadas por essa nova forma de entretenimento?

O conjunto dessas essas indagagdes configura-se no objeto de estudo do projeto
que aqui propomos e que busca se inserir numa historiografia que vem se dedicando a
uma historia da musica, e mais especificamente da fonografia.

Estudos que privilegiam a tematica da industria fonografica como objeto de
pesquisa ndo sdo inéditos no Brasil. Porém, durante muito tempo, foi comum se
encontrar essa abordagem apenas como parte de estudos mais amplos sobre musica e
outros temas. Exemplo disso sdo os trabalhos de José Ramos Tinhordo que, englobam

’930ua

tematicas mais gerais como a “Historia Social da Musica Popular Brasileira
“Musica Popular: do gramofone ao radio e TV *, mas que pontuam discussdes sobre a

fonografia. Trabalhos mais recentes como “Auxilio Luxuoso: samba simbolo nacional,

* TINHORAO, José Ramos. Histéria social da misica popular brasileira. Sdo Paulo: Editora 34, 1998.
* Ibidem. MUsica Popular: do gramofone ao radio e TV. S&o Paulo: Atica, 1981.
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geracdo Noel Rosa e industria cultural” °, de Wander Nunes Frota, também tratam de
probleméticas que se referem a inddstria fonografica, embora privilegiem outras
questdes.

Entretanto, desconhecemos trabalhos que busquem analisar as implicacbes da
popularizacéo da fonografia no Rio de Janeiro para os usos dos espacos domésticos, a
partir da consolidacdo do padrdo de gravacdo elétrico e do surgimento de novas
sensibilidades e maneiras de se ouvir musica. Nesse sentido, o trabalho que aqui se
prople buscara contribuir para o preenchimento dessa lacuna, dando um novo Viés
interpretativo a uma tematica ndo tdo nova.

A escolha do recorte temporal, que vai de 1926 a 1931, nos parece bem
significativa para a compreensao do objeto da pesquisa proposta. Apesar de o sistema de
gravacdo elétrica s6 chegar ao Brasil em 1927, ja em 1926 podemos observar o
surgimento das primeiras secdes e colunas especializadas na fonografia, 0 que denota
que j& havia um publico consumidor nesse setor, ou pelo menos a intencdo de sua
consolidacdo. De fato, mesmo antes de o padrdo eletromagnético ser utilizado nas
fabricas brasileiras, discos gravados por esse método e aparelhos destinados a sua
reproducdo eram importados e comercializados por lojas cariocas®.

A escolha do ano de 1931 como limite do nosso recorte temporal foi pensada por
um duplo motivo. Inicialmente, com base na consulta das fontes que serdo utilizadas no
trabalho, entendemos que o recorte de cinco anos é suficiente para a apreensdo do
estabelecimento do padrdo de audicdo musical — pautado no privilégio dos espacos
privados e domésticos - que 0 novo sistema de gravacdo possibilitou. Além disso, o ano
em questdo representou 0 momento em que a maior parte dos periddicos, secdes e
colunas analisados encerraram as suas atividades, em virtude de uma profunda
desaceleracdo do comércio, conseqliéncia da crise financeira iniciada com a quebra da
bolsa de Nova York, em 1929.”

Conforme se constatara na leitura do restante do trabalho, n&o fizemos do recorte
proposto uma delimitacio fechada e estanque. A medida que sentimos a necessidade de

recuar ou avangar no periodo que direcionou as pesquisas, o fizemos, atentando sempre

> FROTA, Wander Nunes. Auxilio luxuoso: samba simbolo nacional, geracdo Noel Rosa e indUstria
cultural. S&o Paulo: Annablume, 2003.

® FRANCESCHI, Humberto Moraes. Registro sonoro por meios mecanicos no Brasil. Rio de Janeiro:
Studio HMF, 1984.

" Para maiores informacdes sobre os efeitos da crise financeira norte-americana na economia mundial e,
especificamente na brasileira, ver: MEIRELLES, Domingos. 1930: Os Orfdos da Revolugdo. Rio De
Janeiro: Record, 2006.
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para nao cometer anacronismos, assim como para a manutencdo da coeréncia do
trabalho.

No intuito de compreender as condic¢des que possibilitaram o estabelecimento do
padrdo de industria fonografica, caracterizado, entre outros aspectos, pela escolha do
disco como suporte material para a musica e outros registros sonoros, e pela valorizagédo
do &mbito privado dos espacos domésticos como o recorte espacial a ser utilizado para a
experiéncia da audigdo musical, nos valemos da analise de uma série de periddicos que,
no periodo em questdo, tiveram sec¢des e colunas especificas sobre a fonografia.

Desse modo, utilizamos as colunas editadas nas se¢6es Novos Discos, da revista
O Cruzeiro e Discos e Machinas Fallantes, do jornal O Paiz. Também trabalhamos com
periddicos cujos contetdos foram direcionados para a musica ou a atividade
fonogréafica, em especifico. Foi o caso das revistas Phono-Arte e Weco. Nesse momento
da pesquisa, buscamos a opinido tanto dos cronistas e redatores, quanto do seu publico,
visto que, boa parte desses periddicos publicava, freqlientemente, as opinides, sugestdes
e duvidas dos leitores

Em todas as revistas e jornais listados no paragrafo anterior era bastante comum
a presenca de anncios com propagandas de venda de discos, fondgrafos, gramofones e
acessorios relativos a esses produtos.

O trabalho foi organizado em trés capitulos, cuja estruturacdo sera esmiucada
logo abaixo.

No primeiro capitulo, intitulado “Musica (re)produzida em série”, analisamos as
condicdes que possibilitaram o desenvolvimento e difusdo comercial da fonografia. Para
tanto, foi necessario retroceder no recorte temporal e situar o surgimento da fonografia
num contexto mais amplo de inovacBes técnicas e novidades tecnoldgicas. A
possibilidade de se registrar e reproduzir sons, mecanicamente, foi uma dentre varias
novidades tecnoldgicas desenvolvidas entre os séculos X1X e XX, a partir do crescente
dominio exercido pelo homem sobre a natureza, através da técnica.

No segundo capitulo, intitulado “O despontar de uma nova escuta musical”,
buscamos compreender a influéncia da difusdo do sistema elétrico de gravacdes para o
surgimento de novas sensibilidades auditivas assim, como para o estabelecimento de
novas praticas de escuta musical.

Consideramos que esse padrdo de registro e reproducdo de masica promoveu
uma hierarquizacdo de diferentes modos de audi¢cdo de mdsica, @ medida que emitia

juizos de valor em relacdo aos dispositivos utilizados para a experiéncia da escuta. Em
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conseqiiéncia disso, esses juizos de valor tambem foram associados aos sons percebidos
pelos ouvintes.

Compreender como essa relacdo sensorial se estabeleceu, foi outro objetivo do
capitulo 2.

O terceiro capitulo dessa dissertacdo, intitulado “Musica em Casa” buscou
compreender que razGes levaram a qualificacdo dos espacos domésticos como
apropriados para a escuta de musica a partir do fonograma. Também buscou-se analisar
COMO esses espacos passaram a ser organizados e que implicacdes para as sociabilidades
domésticas e para os referenciais espaciais das pessoas envolvidas podemos apreender a
partir da difusdo da fonografia.

Partimos do pressuposto que a relacdo entre o publico e o privado tem uma
historicidade propria, que varia em momentos especificos, este trabalho analisa
especificamente tal relacdo no recorte temporal entre 1927 e 1931. Nesse periodo 0s
cruzamentos entre o publico e o privado se caracterizam pela valorizacdo dos espagos
domésticos como lugar de refigio para a vida corrida do trabalho e das ruas
movimentadas/perigosas.

A partir do momento em que a urbanizacdo do Rio de Janeiro se consolidou,
novos perfis foram incorporados ao cotidiano da cidade, que passou a ser vista como
violenta e “estressante”.

Nesse sentido, numa espécie de relacdo de alteridade, os ambientes domésticos
foram construidos como espa¢os que possibilitavam o conforto e a seguranca que nédo
mais eram desfrutados fora de casa. Uma série de artefatos e objetos foram oferecidos
por uma publicidade que estava se desenvolvendo, como capazes de prover essa vida
doméstica, confortavel e segura.

O fonografo é um desses artefatos, sendo apresentado aos consumidores como
capaz de permitir a audicdo de musica no ambito doméstico. Nesse sentido observamos
uma redefinicdo dos espacos apropriados para a escuta musical, que antes da
experiéncia da fonografia, se concentravam na esfera dos espagos publicos e de

circulacdo coletiva, como teatros e cafés.
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Capitulo 1
MUSICA (RE)PRODUZIDA EM SERIE

1.1. Alteracgdes na producdo e difusdo da musica

O musicologo Antbnio Jardim afirma que para uma melhor compreensdo da
evolugdo® da msica na cultura ocidental, é necessario pontuar a distingdo de trés
momentos historicos transformadores. Em cada um desses momentos a producdo e o
consumo de mdsica foram afetados consideravelmente. °

O primeiro momento seria a invencdo e difusdo da linguagem escrita pelas
civilizacBes orientais na antiguidade, responsavel pelo desenvolvimento gradual de uma
literatura musical que, por um lado, possibilitou o registro de formas de se praticar
masica e do uso social da musica por sociedades distintas e, por outro, possibilitou o
desenvolvimento da notagdo musical.

Segundo o musicélogo Roy Bennet (BENNET, 1986), notacdo musical é uma
expressao utilizada de maneira genérica para nomear qualquer sistema de escrita que
represente graficamente uma obra musical, permitindo a um intérprete que a execute da
maneira desejada pelo compositor ou arranjador®.

O mesmo Roy Bennet'! sugere que existem evidéncias arqueolégicas de escrita
musical praticada no Egito e na Mesopotamia por volta do terceiro milénio a.C.. Outros
povos também desenvolveram sistemas de notacdo musical em épocas mais recentes.
Os gregos, por exemplo, utilizavam um sistema composto de simbolos e letras que

representavam as notas, sobre o texto de uma cangdo. A nota¢do musical é, portanto, um

¥ A expressio “evolugio da musica” é aqui entendida como “o mecanismo segundo o qual a produgio e a
linguagem musicais vém se transformando através da historia”. Portanto, o conceito ndo é pensado
através de uma concepgdo hierarquica, a partir da qual o porvir é necessariamente melhor do que o que ja
passou ou esta se processando no presente.

° JARDIM, Antonio. Musica: uma outra densidade do real — para uma filosofia de uma linguagem
substantiva. Rio de Janeiro. Dissertagdo (mestrado em musica) — Conservatorio Brasileiro de Musica,
1998.

19 para maiores detalhes: BENNETT, Roy. Uma breve histéria da mésica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar,
1986.

1 BENNETT, Roy. Elementos basicos da misica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1998.
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tipo de registro que consiste numa forma de espacializacdo dos sons, que se torna
possivel apenas a partir do advento da linguagem escrita.

O segundo momento proposto por Antonio Jardim seria a conquista gradual da
impressdo musical a partir da invencdo e difusdo da imprensa. Falamos aqui que a
impressdo musical se deu de maneira gradual por que, por mais que a imprensa moderna
inaugurada com invento de Gutenberg tenha possibilitado, ainda no século XV, que a
impressdo tenha se tornado a forma mais comum de se produzir literatura e textos
educativos na Europa ocidental*?, a musica escrita ainda continuaria a ser difundida de
maneira manuscrita por bastante tempo®®. Contribuiram para isso a caréncia de
padronizacdo dos sistemas de notacdo musical e a complexidade da mdsica escrita que
utilizava simbolos gréficos até entdo impassiveis de serem impressas pelas tecnologias
de impressdo disponiveis.

De toda maneira, a medida que as tecnologias de impresséo iam se dinamizando,
inauguravam-se as condi¢fes que possibilitariam o surgimento de um mercado editorial
em torno da impressdo e venda de partituras, que ganhou bastante destaque no século
XVIII e, sobretudo no século XIX, nos Estados Unidos, na Europa ocidental e em
algumas grandes cidades da América e da Asia. Foi 0 caso da cidade do Rio de Janeiro.
José Ramos Tinhordo™ afirma que existia na entdo capital do Brasil, no século XIX, um
mercado consolidado em torno da edicdo e venda de partituras, e que a comercializagdo
desse artigo era a Unica maneira concreta de se comercializar musica popular no Brasil
no perfodo destacado.™

Jé& o terceiro momento histérico transformador proposto por Ant6nio Jardim teria
acontecido com a invencgéo do fonografo e do gramofone, e o posterior desenvolvimento
da industria fonogréafica. Para Jardim, a importancia desse momento se da pelo fato de a
industria fonografica ter desenvolvido suportes (os cilindros e, posteriormente, 0s

discos) capazes de materializar a musica, de tornad-la acessivel as pessoas, sem a

2 PRINTING & publishing music: a short history and how it is done. Disponivel em:
<http://parlorsongs.com/insearch/printing/printing.php>. Acesso em 8 jul.2010.

¥ SADIE, Stanley. Dicionario Grove de Musica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1994.

 TINHORAO, José Ramos. Histéria social da musica popular brasileira. Sdo Paulo: Editora 34, 1998.
p.247.

50 historiador Mauricio Monteiro afirma que a possibilidade de se adquirir uma partitura impressa de
boa qualidade contribuiu para a difusdo do piano entre as familias cariocas mais abastadas, a partir da
vinda da familia real portuguesa, no inicio do século XIX. Nos préximos capitulos, trataremos mais
detalhadamente dos sentidos sociais da posse de um piano no século XIX. Para maiores informaces ver:
MONTEIRO, Mauricio. A Construcdo do Gosto: musica e sociedade na Corte do Rio de Janeiro 1808-
1821. Séo Paulo: Atelié Cultural, 2008.


http://parlorsongs.com/insearch/printing/printing.php
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necessidade da presenca de um mdusico executante, muito menos de um instrumento
musical.

N&o queremos dizer com isso que o surgimento dos fondgrafos e dos
gramofones tenha disseminado a possibilidade de escuta musical de maneira
indiscriminada. Os dispositivos necessarios para a audicdo de mdusica a partir dos
gramofones e fondgrafos s6 estavam acessiveis as pessoas dispostas a investir somas
consideraveis para a sua aquisicdo. Mas ndo hd como negar que as inovagoes
fonogréaficas das ultimas décadas do século XIX e das primeiras do século XX
ampliaram as possibilidades de escuta musical, que antes estavam condicionadas a
execucdes instrumentais ou vocais em tempo real.

O desenvolvimento da fonografia e o surgimento de uma industria fonogréfica
dinamizaram o processo de materializacdo da musica, que havia se iniciado a partir do
momento em que se tornou possivel registrar a linguagem musical de maneira escrita, e
que atinge o seu &pice com os fonogramas™®. A musica materializada em um cilindro ou
em um disco, por mais que nos primeiros anos da fonografia ndo tenha se convertido de
imediato em uma mercadoria a ser consumida, se tornaria um produto com valor

comercial ainda no final do século XIX.

1.2. Fondgrafos e gramofones além da execu¢ao de musica

O fondgrafo do americano Thomas Alva Edison é considerado pela
historiografia relativa a industria fonografica, como o primeiro dispositivo utilizado
para o registro e reproducdo de sons que logrou éxito comercial. De toda forma,
diferentes inventores ja haviam realizado experimentos na tentativa do registro de sons,
que resultaram em outros inventos. Foi o caso do phonoautograph, “maquina criada
pelo francés Leon Scott de Martinville em 1857, que era composta de um cilindro
revestido por uma folha de papel de estanho escurecida na chama de uma vela que

registrava, por um estilete, num suco tracado sobre este papel, as ondas sonoras sob a

16 A palavra fonograma admite diferentes sentidos, tais quais “telegrama fonado” “registro das ondas
sonoras, obtido por aparelhos”, “representacdo grafica dos sons da fala, nas escritas fonéticas”. Mas essa
palavra também significa toda e qualquer execucdo musical registrada em suportes materiais, sejam
cilindros, discos, CDs, discos rigidos de computador. Para maiores informagdes ver: NAPOLITANO,
Marcos. O fonograma como fonte para a pesquisa historica sobre musica popular: problemas e
perspectivas. Disponivel em:
<http://www.musimid.mus.br/Marcos%20Napolitano%200%20fonograma.doc>. Acesso em: 10 mar.

2010.
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forma de uma série de vibragdes, mas que nao podiam ser reconvertidas em som”. Ou
seja, tratava-se apenas de uma reproducdo grafica de registros sonoros que ndo podiam
ser reproduzidos novamente.

J4 o invento de Edison, foi patenteado em 18787, mas, curiosamente, ndo foi
concebido como um dispositivo especifico para a gravacao ou reproducdo de mdusica.

O proprio Edison, em declaracGes a North American Review, previu uma série
de usos ao fonografo que ndo tinham relagcdo com a reproducéo de musica. A lista era

extensa.

1. Escrever cartas e toda espécie de ditado

2. Livros falantes para cegos.

3. Ensino de elocugao.

4. Reproducéo musical.

5. Registros familiares: anota¢Ges de poupanca, lembrangas de familia
pelas vozes de seus componentes e mesmo as Ultimas palavras de
pessoas moribundas.

6. Brinquedos: bonecas falantes, etc.

7. Reldgios falantes.

8. Preservacdo da linguagem, através da reproducdo da prondncia
exata.

9. Preservacdo das explicacOes faladas de professores de modo que 0s
alunos pudessem recorrer a elas quando desejassem.

10. Conexdo com o telefone para fazer deste instrumento um auxiliar
na transmissdo de gravagBes permanentes e valiosas em vez de
recipientes de momentaneas e fugazes comunicagdes.™

A relacdo quase imediata que se costuma estabelecer entre fonografos e
gramofones enquanto dispositivos reprodutores de mdsica pode causar certo
estranhamento em quem observa as fungfes anunciadas por Edison no documento
acima.

De fato, o fondgrafo e outros aparelhos que foram criados sob a sua influéncia
vieram a se tornar produtos com valor comercial justamente anunciando como principal
caracteristica a capacidade de oferecer, de maneira rapida e descomplicada, musica para
se ouvir. No entanto, nos primeiros anos apos o seu lancamento comercial, e mesmo

depois de ja existir toda uma simbologia que levava a identificacdo automatica desses

17 para maiores informag@es sobre os primeiros dispositivos criados com a intencéo de registros sonoros,
ver: FRANCESCHI, Humberto Moraes. Registro sonoro por meios mecénicos no Brasil. Rio de Janeiro:
Studio HMF, 1984.

¥ NORTH AMERICAN CIENTIFIC, apud FRANCESCHI, Humberto Moraes. Registro sonoro por
meios mecanicos no Brasil. Rio de Janeiro: Studio HMF, 1984. p. 12 e 13.
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aparelhos como artefatos reprodutores de mdsica, as maquinas falantes receberam outro
tipo de uso, néo necessariamente musical.

Com uma recorréncia significativa, a publicidade utilizada pelas empresas
produtoras de discos/cilindros e aparelhos destinados a sua execucao atribuiu a esses
dispositivos uma funcéo educativa. Em correspondéncia enviada ao jornal carioca O
Paiz, o leitor Antonio Timotheo questionava sobre a existéncia de discos que

funcionassem como cursos de idiomas. Segue a resposta do editor.

Vérias fabricas tém gravado o genero de que nos fala em sua carta.
[...] Os discos linguisticos que conhecemos foram importados ha
algum tempo pela éptica ingleza, que se dedica especialmente a este
genero: linguaphone é o nome da empresa e esta, além de gravar
discos para o ensinamento da lingua ingleza, estende o seu repertorio
&s linguas franceza, alemi e italiana."

Fazer um curso de idioma através do fondgrafo, sem a necessidade de contratar
um professor particular ou de se matricular em uma escola, significava ao estudante-
ouvinte a possibilidade de exercer uma relativa autonomia, num momento em que 0
processo educativo, formal ou de linguas, era marcado pela dependéncia em relacéo a
outras pessoas ou a uma instituicao.

O ensino de linguas no Rio de Janeiro no século XIX foi impulsionado com a
fundacdo do Colégio D. Pedro IlI, em 1837, que desde os primeiros anos de
funcionamento incluiu no seu curriculo as linguas inglesa, francesa, latina e grega.
Durante todo o restante do século XIX e o inicio do seculo XX, o colégio foi o principal
centro de formacdo de estudantes de idiomas, num periodo marcado pela inexisténcia de
escolas especificas para esse fim na cidade do Rio.?

Poder estudar um idioma diferente do portugués sem precisar estar matriculado
em uma escola e realizar essa atividade no intimo da sua casa fazia o ouvinte dos discos
que ofereciam os cursos de idiomas, ainda que de maneira timida e momentanea,

exercer o seu poder de escolha e fortalecer a sua individualidade.?! Esse aspecto foi

Y CORRESPONDENCIA. O Paiz, Rio de Janeiro, ano. XLIV, n. 15.876, p. 12, 07 abr. 1928.

20 para maiores informac@es sobre a histéria do ensino da lingua inglesa e de outros idiomas no Brasil,
ver: OLIVEIRA, L. E. M. de. A Historiografia Brasileira da Literatura Inglesa: uma histéria do ensino
do inglés no Brasil (1809-1951). 1999.194f.-Dissertagcdo (Mestrado em Linguistica Aplicada) — Instituto
de Estudos da Linguagem, Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 1999. Disponivel em
<http://www.unicamp.br/iel/memoria/projetos/teses/tese19.doc> Acesso em 14 maio. 2010.

2! Trataremos mais especificamente dos discos e fondgrafos como fomentadores de uma cultura
individualista, no capitulo 2 desse trabalho. Para maiores informagdes sobre a emergéncia do sujeito
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enfatizado recorrentemente pela publicidade que anunciava as novidades da fonografia,
sobretudo quando os artigos anunciados eram os discos e cilindros de mdsica, 0s
principais produtos da industria fonogréfica.

Com a mudanca do sistema mecanico de gravagdes para o sistema elétrico, 0
apelo a fonografia como promotora da individualidade ficou mais evidente, sendo
explorado frequentemente pelos anincios publicitarios.

O sistema mecanico de gravacdo e reproducdo de discos foi o padrédo adotado
pela industria fonografica desde o inicio da difusdo comercial de artigos relacionados a
fonografia, ainda nos ultimos anos do século XIX, até meados da década dos anos 1920.
A partir desse momento em diante, o sistema elétrico se tornaria a maneira mais
difundida para a gravacdo e reproducdo de musica a partir de discos. Nos préximos
capitulos desse trabalho, detalharemos melhor os significados técnicos, comerciais e as
repercussdes que essa transicdo teve para as sensibilidades e préaticas auditivas dos
ouvintes de musica.

Outro uso educativo dado aos aparelhos destinados a execucdo de sons
previamente gravados foi a educacdo musical. Podemos perceber indicios interessantes

nesse sentido em um artigo publicado na revista Phono-Arte.

Quem poderia suppdr, ouvindo aos antigos phonographos de cylindro
ou gramophones e zonophones de ha vinte annos passados que esses
apparelhos alcancariam tdo formidavel progresso, a ponto de se
tornarem um precioso complemento de educacdo musical? [...]
Actualmente na Europa e nos Estados Unidos ndo ha estudante de
musica ou virtuose que ndo acompanhe o seu estudo da audi¢do dos
grandes mestres, reproduzida pelos discos phonographicos em
apparelhos de perfeitta orthophonia. Assim como os grandes pintores
ndo dispensam os albuns de arte com a reproduccdo graphica das
obras primas da pintura, os esculptores collecionam as copias em
gesso das estatuas celebres e os homens de letras cercam-se dos
mestres mudos. Sao os livros dos artistas da prosa e do verso, assim
também os amantes das artes divinas, compositores ou concertantes
devemzzpossuir 0 seu phonographo e a sua collec¢do escolhida de
discos.

Possuir um fonografo e uma “cole¢do escolhida de discos de musica” poderia
significar muito mais do que uma pratica fruitiva, ou uma busca por prazer e satisfagdo

através da escuta de musica. Possuir um aparelho tocador em funcionamento e um

individuo e a sua relagcdo com a sociedade de consumo, ver: LIPOVETSKY, Gilles. A Era do Vazio:
ensaio sobre o individualismo contemporéneo. Sao Paulo: Manole, 2005.

2. 0S APARELHOS SUPER PHONOGRAPHICOS NA EDUCACAO MUSICAL. Phono-Arte, Rio de
Janeiro, ano. I, n. 23, p. 5, 15 jul. 1929.
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repertorio variado de discos passaria a ser também requisito necessario para estudantes
de musica que desejassem se sair bem em seus estudos e estar atualizados com 0s novos
tempos.

De fato, os tempos seriam outros para os diletantes. Em outros campos artisticos
como a pintura, a escultura e a literatura, os respectivos artifices ja desfrutavam da
possibilidade de acesso as obras de referéncia do seu género, através de reproducdes
gréaficas de telas, de esculturas em gesso e de obras multiplicadas em livro.

O autor do texto escreve em tom de satisfacdo, saudando a musica produzida em
série e as possibilidades que essa inovacdo ja havia anunciado e haveria de anunciar.
Com os progressos da fonografia e a sua definicio como um produto de valor

comercial, a musica entrava na era da reprodutibilidade técnica.

1.3. A Escola de Frankfurt e a arte na era da reprodutibilidade técnica

Estudiosos do grupo que ficou conhecido como Escola de Frankfurt, teorizaram
sobre os dilemas em torno da reproducdo mecanizada de obras de arte, com destaque
para Walter Benjamin® e Teodor Adorno.

Para o primeiro, a autenticidade de uma obra de arte se definiria principalmente
pelo seu elemento do “aqui e do agora”, ou seja, sua experiéncia individual, vivida em
um contexto historico-socio-cultural Unico.

Todavia, a partir do advento da reproducdo por meios técnicos a caracteristica de
possibilidade de contemplacéo e originalidade se perde, pois desse momento em diante
a arte se tornaria passivel de ser copiada centenas de vezes e espalhada para um publico
extremamente amplo e heterogéneo que, muitas vezes, nem saberia de fato o valor de tal
obra de arte. Ela se tornaria um mero produto.

Para fundamentar a sua discussdo, Benjamin criou o conceito de aura, que
significaria a “autenticidade” e “autoridade” intrinsecas a uma obra de arte e que Ihe era
conferida através de sua duragdo no tempo. Para o tedrico, a autenticidade e a duragao
seriam qualidades que perderiam o sentido diante destas novas técnicas de producgéo e

reproducéo das obras.

2 As idéias mais difundidas de Walter Benjamin a respeito da repercussdo que a reproducéo técnica para
as obras de arte estdo contidas em: BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade
técnica. In: Obras escolhidas. Magia e Técnica, Arte e Politica: ensaios sobre literatura e historia da
cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1996a. p. 165-196. v. 1.



27

Por outro lado, ao perder aquilo que o filésofo chamou de “aura”, a arte deixaria
pra tras o0 aspecto elitista e tradicional, deixando de ser privilégio de apenas alguns para
atingir a grande massa, ou seja, segundo Benjamin, as novas técnicas de reproducao da
arte poderiam, em dltima analise, promover a democratizacdo no campo das artes.

Por mais que as discussdes de Walter Benjamin se propusessem a ser uma
espécie de teoria geral da arte reproduzida mecanicamente e que as suas reflexdes
tenham sido referentes sobretudo ao cinema e a fotografia, o filésofo também incluiu a
musica em suas intepretacdes.

A fonografia, porém, parecia tentar invalidar antecipadamente as postulacdes do
alemdo. Em anuncios publicitarios da década de 1920 verificados em nossa pesquisa,
foi bastante comum a consideracdo de que os fondgrafos e discos proporcionariam aos
ouvintes uma possibilidade rica de contato com as grandes obras-primas da musica, a

partir da audicdo de artistas consagrados. Foi o caso do anuncio reproduzido abaixo.

Musica... synonymo de alegria, de prazer, de felicidade.

Se quizerdes ir &s grandes capitdes, ouvir in loco as grandes
synphonias, os grandes musicistas, as grandes vozes do nosso tempo,
isso vos custard uma fortuna e seria um privilégio dos abastados;

Mas ainda que fosseis 0 maior Creso do mundo, vos seria impossivel
ouvir as maravilhosas symphonias, os grandes musicistas do passado;
Pois aquelle gozo, que s6 alcanlgam os ricos e este outro que nem 0s
ricos alcancam, podereis té-los em vossa prépria casa, sem
incommodos de viagens, sem aborrecimentos de <<toilletes>>, sem
maiores despesas, na doce intimidade e no conforto do vosso lar, se
adquirirdes uma ELECTROLA VICTOR.

"E o instrumento maravilhoso através do qual ouvireis, cheio de
prazer, de alegria e felicidade, a musica de camara de todos 0s tempos,
com adzrpirével perfeicdo, com o mesmo sentimento, com a mesma
nitidez.

Um elemento bastante interessante, que vem a tona na analise do reclame acima
é a afirmacéo de que a Electrola Victor promoveria uma certa democratizacdo do acesso
a musica. Em razdo de os custos para se ouvir in loco os nomes mais relevantes da
masica serem mensurados como uma fortuna, a aquisicdo do aparelho da Victor
possibilitaria 0 acesso a essa musica a um preco hipoteticamente acessivel. O andncio
buscava convencer 0s potenciais compradores que seria possivel ouvir através do
fondgrafo, com a mesma riqueza de detalhes de uma apresentagdo em tempo real, “as

grandes synphonias, os grandes musicistas, as grandes vozes do nosso tempo”.

0 CRUZEIRO, 03. ago. 1929. Contracapa.
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Pelo menos para a industria fonografica, mesmo reproduzida e difundida em
massa através das possibilidades técnicas de reproducdo, a musica ndo perderia o seu
carter artistico. Para quem precisava dar um destino comercial & quantidade crescente
de equipamentos fonograficos produzidos, o argumento ndo poderia ser diferente.

Porém, foi Theodor Adorno que teorizou de maneira mais especifica sobre as
repercussdes que as possibilidades de reproducdo em larga escala trouxeram para a

musica.

5 25

Nos textos “Sobre a musica popular e “O Fetichismo na Musica ¢ a

Regressdo da Audi¢do” %, Adorno propde uma analise dos efeitos que a reproducéo em
série trouxe para a producdo e apreciacdo de musica. Para o fildsofo, o traco distintivo
desta musica disseminada através dos grandes meios de comunicacdo — e a industria
fonogréafica estaria inserida nesse grupo — era a estandardizacao, ou seja, a padronizacao
que vigoraria como regra geral de producdo e de audicdo da musica. A partir do
surgimento e estabelecimento da industria fonogréfica, os padrées musicais populares
teriam se desenvolvido pela competicdo. Quando surgia um sucesso, apareciam
centenas de mausicas imitando o hit. Assim, os padrdes foram se cristalizando — quem
ndo seguisse os padrdes convencionados seria excluido. Sobre os efeitos da

padronizacdo criada pela industria cultural, Adorno diz:

A diversdo é o prolongamento do trabalho sob o capitalismo tardio.
Ela é procurada por quem quer escapar ao processo de trabalho
mecanizado, para se por de novo em condic¢des de enfrentd-lo. Mas, ao
mesmo tempo, a mecanizagdo atingiu um tal poderio sobre a pessoa
em seu lazer e sobre a sua felicidade, ela determina tdo profundamente
a fabricacdo das mercadorias destinadas a diversdo, que esta pessoa
ndo pode mais perceber outra coisa sendo as copias que reproduzem o
préprio processo de trabalho. O pretenso contetdo ndo passa de uma
fachada desbotada; o que fica gravado é a seqiiéncia automatizada de
operagdes padronizadas. Ao processo de trabalho na fabrica e no
escritorio so se pode escapar adaptando-se a ele durante o 6cio. Eis ai
a doenga incuravel de toda diversdo. O prazer acaba por se congelar
no aborrecimento, porquanto, para continuar a ser um prazer, ndo deve
mais exigir esforco e, por isso, tem de se mover rigorosamente nos
trilhos gastos das associacGes habituais. O espectador ndo deve ter
necessidade de nenhum pensamento préprio, o produto prescreve toda
reacdo...”’

% ADORNO, T. W. Sobre a msica popular. In: COHN, Gabriel (org). Adorno: Sociologia. 2. ed. S&o
Paulo: Atica, 1994. p.115-146. (Colecdo Grandes Cientistas Sociais, 54)

% ADORNO, T. W. O Fetichismo na Musica e a Regressdo da Audicdo. In: . Textos
escolhidos. S&o Paulo: Nova Cultural, 2000. p. 65-108. (Colecdo Os Pensadores)

27 : Horkheimer/Adorno: Textos escolhidos. (Col. Os pensadores). S&o Paulo: Nova Cultural. 1991, p.
113.
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Nas palavras reproduzidas acima, 0 pensador alemdo sugere que a
reprodutibilidade técnica da musica acabava por criar uma ilusdo de individualidade,
uma aparéncia de livre-escolha e mercado aberto da cultura de massa. Mas a pretensa
autonomia dos ouvintes seria apenas aparente.

O contato com uma musica padronizada e difundida em massa faria dos ouvintes
meros receptores de informacbes sonoras, sem capacidade critica, destituidos de
referenciais para julgar o que lhes era oferecido. Assim, Adorno caracterizou os habitos
de audicdo apds o surgimento da industria cultural como regressivos, pois ndo haveria
autonomia individual na relacdo com a musica popular.

Porém, ao apresentar os seus discos, fonografos e outros dispositivos na
imprensa carioca das primeiras décadas do século XX, a industria fonografica
caracterizava esses produtos justamente como capazes de fomentar a individualidade
dos seus ouvintes e de, através da escuta repetida, possibilitar a formacdo de um gosto
apurado e criterioso. Analisaremos esses aspectos de maneira mais detalhada no

préximo capitulo.

1.4 Inventos maravilhosos nos pavilhdes das novidades

Em um livro dedicado a uma historia da vida artistica porto-alegrense no século
XIX, o jornalista e poeta gaicho Athos Damasceno nos da um indicio interessante sobre
0s usos dados ao fondgrafo nos anos imediatamente posteriores ao inicio da sua difusdo

comercial.

Ao lado das Sociedades draméticas, que, como se Viu, se assanhavam,
surge-nos aqui o cavalheiro Eduardo Perris que, hospedando-se no
Hotel Lagache, faz a exibicdo de uma prodigiosa maquina falante
destinada a guardar o som por muitos anos e reproduzindo a voz de
cada pessoa com absoluta nitidez e timbre. A maquina tem o nome de
fonografo e é a mais recente invencdao do ja famoso eletricista
americano Sr. Edison.?

A partir do relato de Athos Damasceno, que tratava de acontecimentos teatrais

do segundo semestre de 1879, é possivel perceber que ndo existe nenhuma mengéo ao

8 DAMASCENO, Athos. Palco, saldo e picadeiro: contribuicdo para o estudo do processo cultural no
Rio Grande do Sul. Porto Alegre: Ed. Globo, 1956.
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fondgrafo enquanto dispositivo capaz de registrar ou reproduzir musica, sendo capaz,
porém, de reproduzir “a voz de cada pessoa com absoluta nitidez e timbre”.

Outro elemento bastante significativo presente na narrativa do nosso cronista é a
afirmagao que o fondgrafo seria “a mais recente inven¢ao” de Thomas Edison. De fato
Edison notabilizou-se como inventor, tendo registrado mais de mil patentes de
diferentes inventos. Sem duvidas, muitas dessas inven¢des ndo tiveram aplicacdo
comercial e nem todas foram completamente originais, ao passo que Edison comprou a
patente de diversas invencdes que eram melhoradas e desenvolvidas pelos seus
inimeros funcionarios.?

De toda forma, o célebre inventor norte-americano e as suas cria¢des podem ser
tidos como uma espécie de sintese de um processo mais amplo que marcou a segunda
metade do século XIX — sobretudo na Europa ocidental e nos Estados Unidos —
fundamentado exatamente no despontar de uma série de inventos que tiveram aplicacédo
prética na vida das sociedades dos lugares supracitados, alterando consideravelmente o
cotidiano de muitas pessoas. Esses inventos e criagcbes, por sua vez, foram
desdobramentos de alteracdes mais amplas que se efetivavam a medida que o homem
aumentava o seu poder de interferéncia e modificacdo da natureza, através da técnica.
As invencOes eram, portanto, representacdes materiais do pretenso dominio dos homens
sobre a natureza.

Com a proximidade do final do século XIX muitas eram as utopias em torno do
século que estava por vir. Sem davidas, muitos desses anseios estavam fundamentados
nas potencialidades da nova ciéncia e dos inventos que se anunciavam. Os avancos
tecnoldgicos e a aplicacdo das recentes descobertas cientificas nos processos produtivos
contribuiram para o otimismo em relacéo ao século que se anunciava.

Toda essa euforia era potencializada quando o progresso técnico encontrava
utilidade pratica no cotidiano das populagdes. Nicolau Sevcenko enumerou uma série de
novos campos de exploracdo industrial que se consolidaram a partir da Revolucdo
Cientifico-Tecnologica e que resultaram em novos equipamentos, processos e produtos

ue invadiram o dia-a-dia das pessoas. Foi o caso dos “altos-fornos, das indUstrias
p

% para maiores detalhes a respeito da trajetoria de Thomas Edison como inventor e as questdes referentes
as patentes dos inventos, ver: THE LIFE OF THOMAS A. EDSON. Disponivel em: <
http://memory.loc.gov/ammem/edhtml/edbio.html>. Acesso em: 15 jul. 2010.


http://memory.loc.gov/ammem/edhtml/edbio.html
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quimicas, dos novos ramos metalurgicos, [...] da macrobiologia, da bacteriologia, da
bioquimica, da farmacologia ¢ da medicina”.*°

O grande palco para a divulgagdo dos avancos industriais, dos inventos, e dos
progressos da ciéncia e da técnica foram as exposi¢des universais. Tendo ocorrido pela
primeira vez em Londres, no ano de 1851, esse tipo de evento tornou-se itinerante e foi
sediado por outras cidades européias e até de outros continentes, como foi o caso da
realizada na Filadélfia, em 1876, e das que aconteceram em Sidney e Melbourne, na
Australia, respectivamente em 1878 e 1870.3' Ao todo, entre 1851 e 1889 aconteceram
16 exposic¢Bes universais.

As descobertas cientificas e inovagdes tecnoldgicas que mais repercutiram a
partir da segunda metade do século XIX foram apresentadas com ineditismo nas
exposicoes universais. A luz elétrica, anunciada por Edison na Exposicdo Universal de
Amsterdd em 1883, foi uma das principais atracdes daquela edicdo e teve 0 seu uso
largamente difundido apds o evento. O cinematografo e o telefone também sdo
exemplos de inventos anunciados com ar de novidade durante as exposi¢des universais,
e que dali em diante passaram a fazer parte do cotidiano de um grande nimero de
pessoas nas mais variadas localidades do planeta.

Em 1889, quando Paris sediava a exposicdo universal pela quarta vez, foi
exposto com sucesso o fondgrafo de Edison, que j& havia passado por aperfeicoamentos
em relacdo ao protétipo patenteado em 1878. A exibicdo do aparelho na referida
exposicdo desempenhou um papel importante na construcdo simbdlica que passou a
estabelecer uma relacdo quase indissociavel entre os dispositivos capazes de reproduzir
sons — categoria na qual os fondgrafos e gramofones se inseriam — e a masica.

Em pesquisa que buscou estabelecer a importancia da Exposicdo Universal de
1889 para o surgimento de novos referenciais arquitetdnicos, a arquiteta Ana Patricia
Quaresma fez consideracdes relevantes sobre a repercussdo alcangada pela exibicdo de

algumas maquinas falantes no evento que aconteceu na capital francesa.

(...) mas o expositor mais popular presente no Palais des Machines foi
Thomas Edison: a maioria dos seus inventos fixou o interesse dos

%0 SEVCENKO, Nicolau. O preludio republicano, asticias da ordem e ilusdes do progresso. In: NOVAIS,
Fernando A. (Org.). Historia da Vida Privada no Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998. v. 3:
Republica: Da Belle Epoque a era do radio. p. 9.

3! para maiores informacdes e detalhes sobre os lugares e especificidades das exposi¢des universais do
século XIX, ver: PESAVENTO, Sandra Jatahy. Exposicdes Universais do século XIX: espetaculos da
modernidade. S&o Paulo: Hucitec, 1997.
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especialistas, mas foi o seu fondgrafo que atraiu a atencdo do publico
em geral; foram expostos em funcionamento simultaneamente seis
fonografos, que maravilharam a assisténcia com reprodugdes de
mdsicas da época.

O fato de a assisténcia ter ficado maravilhada com a reproducdo de musicas da

época deve-se ao fato de, no momento em questdo, ainda ndo estar estabelecida e
difundida a relagdo — que a partir da exposi¢do ganharia forga — entre o artefato e a
execucdo de musica.

A materializacdo de uma execucdo musical num suporte fisico trouxe uma
novidade significativa, que seria a base da inddstria fonografica: o fonograma. A
existéncia do fonograma transformava a musica em um produto passivel de reproducédo
em série, a nivel industrial. Foi nesse sentido, que as grandes empresas produtoras de
discos das ultimas décadas do século XIX e do inicio do século XX investiram em
pesquisa para 0 desenvolvimento de suportes materiais cada vez mais resistentes,
portéateis e capazes de armazenar a maior quantidade possivel de informacao.

O fonografo patenteado por Edison, apresentado em 1889, em Paris, e
aperfeicoado por outras empresas utilizou como suporte para o0s sons gravados, cilindros
de metal que em momentos distintos foram revestidos com diferentes materiais.
Inicialmente, folhas de estanho foram utilizadas como revestimento. Apds pesquisas e
experimentos com outros materiais, os cilindros de cera de carnauba tornaram-se o
padrdo utilizado pela industria fonografica.

O funcionamento do aparelho se dava da seguinte maneira: o fondgrafo dispunha
de um espaco em que se encaixava um cilindro com sulcos coberto por uma folha de
estanho. Uma ponta aguda era pressionada contra o cilindro. Conectados a essa mesma
ponta, ficavam um diafragma (membrana circular cujas vibrages convertiam sons em
impulsos mecanicos e vice-versa) acoplado a um grande bocal em forma de cone. O
cilindro era girado manualmente, através de uma manivela e a medida que o operador ia
falando no bocal (ou chifre), o som emitido fazia o diafragma vibrar, o que levava a
ponta aguda a criar um sulco analogo na superficie do estanho.

Quando a gravagdo estava finalizada, substituia-se a ponta por uma agulha, e o
registro grafico dos sons gravados que estava impresso na folha de estanho fazia o
caminho inverso. Bastava girar novamente a manivela para que o registro grafico se

convertesse em som e pudesse ser ouvido pelo bocal ou corneta do aparelho.

%2 LOPES, Ana Patricia Quaresma. Exposi¢cbes universais parisienses oitocentistas. 2007. 143f.
Monografia (Arquitetura) Faculdade de Ciéncias e Tecnologia da Universidade de Coimbra. Coimbra,
2007.
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De uma maneira geral os cilindros apresentavam alguns problemas quanto a
durabilidade, mas o principal limite desse formato residia no fato de serem impassiveis
de duplicacdo. Cada cilindro era gravado pelo mesmo processo mecanico descrito
acima. Esse problema seria solucionado quando o do alemao Emile Berliner patenteou
os discos de cera como suporte fonografico, em 1904. Essa invengdo deu um impulso
significativo para a comercializacdo de musicas gravadas, em razdo de ser possivel a
duplicacdo de inumeras cOpias de um mesmo disco, a partir de uma matriz com o
material sonoro registrado.

Com o disco, a musica entrava definitivamente na era da reprodutibilidade
técnica que comentamos algumas paginas atras.

Em artigo publicado n’O Paiz, em 1929, Augusto Gongalves teceu comentarios
relevantes a respeito do significado da consolidacdo da fonografia para a pratica da

escuta musical. As informaces sdo riquissimas e convém reproduzir o texto na integra.

O phonographo, como magnanima dadiva de deuses caridosos, surgiu
e, qual obediente e milagrosa varinha de condao, trouxe ao homem a
ventura immensa de Ihe permitir ouvir em qualquer momento as mais
variadas musicas, desde o canto popular até as grandes symphonias
para coro e orchestra. [...]*

O fato de o autor divinizar e atribuir caracteristicas méagicas ao fondgrafo torna-
se mais compreensivel quando atentamos para a expressdo “qualquer momento”.
Possibilitar a realizacdo da escuta musical a qualqguer momento, de maneira repetida,
sem a necessidade da presenca de uma segunda pessoa para executar um instrumento ou
uma peca vocal foi, sem davidas, uma das caracteristicas que despertou o entusiasmo do
redator e de outras muitas pessoas que se depararam com essa inovagdo, em fins do
século XIX e inicio do século XX.

A musica mecanica registrada em suporte material prestava-se a essa escuta
individualizada, mas ia além. A partir da fonografia, tornava-se possivel ouvir musica a
qualquer momento, dependendo unicamente da vontade do ouvinte e, além disso,
colocava esse mesmo ouvinte na condi¢do de ter acesso aos principais artistas, sinfonias
e géneros musicais de todo o mundo. Estamos diante agora de uma maneira diferente e

nova de espacializacdo musical, que esmiucaremos mais a frente, ainda nesse capitulo.

% GONCALVES, Augusto F. Lopes. Phonographo bem feitor da humanidade.O Paiz, Rio de Janeiro, 22
set. 1929. p. 11
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Na sequéncia, autor o se vale de um argumento recorrente em textos e artigos
laudatorios veiculados em periddicos do periodo em questdo e em anuncios publicitarios

relativos a fonografia.

[...] Com isso, com o phonographo, perdeu a musica, principalmente
em alguns dos seus recantos, o caracter de quasi inaccessibilidade.
Das seis artes quasi todas ja gozavam da faculdade de poderem ser
reproduzidas. As artes plasticas, a pintura, a escultura e a
archictectura, por meio do desenho, da reproduccdo em fac-simile, da
photographia, podiam ser apreciadas em qualquer occasido. O mesmo
succedia & poesia por meio da escripta. SO as duas restantes artes
rythmicas, a dansa e a musica ndo podiam ser reproduzidas a vontade.
Terminada a audicdo, o que fora ouvido se devanecia como o fumo, a
deixar apenas uma lembranca que logo se transformava em incontido
desejo difficil de satisfazer.**

A comparacdo entre a musica e outras expressdes artisticas foi um expediente
utilizado com bastante frequéncia em textos de carater técnico, ou mesmo nos primeiros
testemunhos a respeito da fonografia enquanto uma nova forma de apreciacdo musical.
A partir da inovacgdo técnica a masica ia, passo a passo, se equiparando as outras artes.

Tanto a arquitetura e a escultura, quanto a pintura, ja ha algum tempo podiam ser
“apreciadas em qualquer ocasiao”.

As duas primeiras, pela propria natureza da sua elaboracdo e forma de
exposicao, que conferia uma relativa autonomia ao diletante que desejasse apreciar uma
dessas vertentes artisticas. Para contemplar um prédio famoso ou uma escultura
importante, ndo seria necessaria a presenca do autor da obra. A pintura, muito em
funcdo dos avancos no campo da impressdo, que contribuiram para a confeccdo e
difuséo de copias de obras renomadas. Ja a musica, antes da sua reproducdo mecénica,
requeria necessariamente a presenca de um musico executante para se fazer comunicar
com um ouvinte. A fonografia, portanto, colocava a masica no mesmo patamar das

outras artes no quesito reprodutibilidade.

1.5. O século do progresso

Assim como outras novidades cientificas e tecnoldgicas, os fondgrafos,

gramofones, cilindros e discos também foram alvo de disputas comerciais e de lutas

% GONCALVES, Augusto F. Lopes. Phonographo bem feitor da humanidade. O Paiz, Rio de Janeiro, 22
set. 1929. p. 11
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pelo registro de patentes, que conferiam ao inventor o privilégio da producéo industrial
da sua invencéo e os consequentes direitos comerciais que o produto proporcionasse.

Por mais que a curiosidade cientifica e a busca em torno da invengdo de
novidades tecnologicas tenham sido mais corriqueiras e tenham apresentado maiores
resultados praticos nos Estados Unidos e no continente europeu, o0 Brasil —
especialmente a cidade do Rio de Janeiro — também observou um registro consideravel
de solicitagdes de privilégios industriais®.

Machado de Assis, que havia ingressado no Ministério da Agricultura Comércio
e Obras Publicas em 1873%, como amanuense, e a partir dai passou a exercer outros
cargos administrativos que o possibilitaram ter contato com informagdes acerca de
solicitacdo de patentes, expressou de maneira exemplar, em uma de suas obras, o grande

numero de invencGes do periodo.

Quem ndo viu aquilo ndo viu nada. Cascatas de idéias, de invengdes,
de concessbes, rolavam todos os dias, sonoras e vistosas para se
fazerem contos de réis, centenas de contos, milhares, milhares de
milhares, milhares de milhares de milhares de contos de réis.*’

A repeticao da cifra financeira “milhares contos de réis” denota que uma parte
consideravel das solicitacdes de patente poderia render aos seus inventores pelo menos
algum lucro.

Outro exemplo foi o caso do potiguar Augusto Severo, membro da familia
Albuquerque Maranhdo, que desfrutava de prestigio politico e econémico na entdo
cidade do Natal, capital do Rio Grande do Norte. Assim como Santos Dumont, Augusto
Severo era apaixonado pela idéia de voar. O potiguar, que morreu na Franca pilotando
um dos seus baldes, patenteou, nos Gltimos anos do século XI1X e nos dois primeiros do

século XX, entre outros inventos, 0 motor Augusto Severo, um baldo dirigivel, um

% Durante o século XIX e no inicio do século XX, a expressdo privilégio industrial assumia o sentido que
nos nossos dias tem a palavra patente. O proprio sentido atribuido a palavra “indastria” no século XIX era
diferente do que entendemos hoje. O seu sentido confundia-se com inventar, fazer obras mecénicas.
“Industria era inventar maquinismos e fazer a maquina funcionar”. Para maiores detalhes, ver: COSTA,
Angela Marques da; SCHWARCZ, Lilia Moritz. 1890-1914: no tempo das certezas. S&o Paulo:
Companhia das Letras. 2000. p.129.

% Ppara maiores informages sobre a trajetoria de Machado de Assis como servidor plblico, ver:
CRONOLOGIA de Machado de Assis como servidor publico. Disponivel em:
http://museudaimprensa.in.gov.br/m_de_assis10.htm. Acesso em: 15 maio. 2010.

¥ ASSIS, Machado de. Esal e Jacé. Rio de Janeiro: Garnier: 1988. p. 159.


http://museudaimprensa.in.gov.br/m_de_assis10.htm
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dispositivo de direcdo para balGes, o baldo Pax e ainda uma maquina rotativa reversivel
para impresséo grafica.*®

Era de se esperar que dada toda a quantidade de solicitagbes de patentes ou
privilégios industriais, muitos desses inventos ndo obtivessem o éxito esperado e nem
chegassem a sair do papel, tornando-se, assim, motivo para chacota.

J. Carlos (José Carlos de Brito e Cunha), chargista carioca da primeira metade
do século XX, foi bastante sensivel ao criar charges que ironizavam o insucesso ou a
insisténcia de alguns pretendentes em se tornarem inventores. E o que se observa na

ilustracéo abaixo.
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Intitulada de “Maquina de pentear macacos”, a charge tem nome bastante

sugestivo. Tratava-se de uma engenhoca complexa, de dimensdes consideraveis e

%8 para maiores informagdes sobre os inventos e solicitagdes de patente de Augusto Severo e de outros
inventores brasileiros, ver: A INVENTIVA brasileira na virada do século XIX para o XX. Colecgao
privilégios INDUSTRIAIS do arquivo nacional. Disponivel em:

< http://www.scielo.br/pdf/hcsm/v3n2/v3n2a07.pdf>. Acesso em 16 maio 2010.

% CARLOS, J. Méquina de pentear macacos. Careta, Rio de Janeiro, 1908.


http://www.scielo.br/pdf/hcsm/v3n2/v3n2a07.pdf
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composta de diversas engrenagens e roldanas, cuja finalidade seria pentear macacos.
Com essa obra, ¢ outras como a “maquina de lamber sabao”, o cartunista J. Carlos
ironizava 0 namero elevado de cariocas que se diziam inventores e solicitavam
privilégios industriais, mas nem sempre conseguiam tirar o invento do papel ou dar
alguma utilidade aos seus projetos.

Para se ter uma idéia da dimensdo que a questdo dos inventos tomou no Rio de
Janeiro, entre 1870 e 1910 foram encaminhados aos governos imperial e republicano

mais de nove mil pedidos de privilégios industriais*.

1.6. A Revolucédo Cientifico-Tecnoldgica e as altera¢des na vida urbana

De toda maneira, funcionassem ou ndo, fossem fruto da criatividade de
brasileiros, norte-americanos ou europeus, essas iniciativas estavam inseridas em uma
I6gica mais ampla, caracteristica a segunda metade e, sobretudo, ao ultimo quartel do
século XIX. Nesse periodo mostrava-se plenamente configurada a Revolugédo
Cientifico-Tecnoldgica, ou Segunda Revolugdo Industrial, que teve inicio em meados
do mesmo século.

Mesmo comumente intitulada como “segundo momento da industrializacdo”, a
Revolucdo Cientifico-Tecnoldgica € muito mais ampla e complexa do que um mero
desdobramento do primeiro surto industrial irradiado a partir da Inglaterra, nas Gltimas
décadas do século XVIII. Ela se distinguia da primeira manifestacdo da economia
mecanizada pelo fato de ter introduzido avangos consideraveis no desenvolvimento de
novos potenciais energéticos, como a eletricidade e o petroleo.

Essas novas matrizes energéticas, por sua vez, deram origem a novos campos de
exploragdo industrial que langariam uma série de novos produtos no mercado, com
elevado potencial de interferéncia e impacto na vida cotidiana das pessoas.**

Outro grande diferencial da segunda fase da industrializacdo é o fato de a
producdo industrial, sobretudo a oriunda da Inglaterra e da Franca — e alguns anos
depois, dos Estados Unidos — ter se expandido vigorosamente por todo o mundo. Isso
pode ser entendido, em parte, levando em consideragdo que 0 mesmo progresso técnico

que possibilitou o surgimento de novos potenciais energéticos, novos campos de

0 COSTA, Angela Marques da; SCHWARCZ, Lilia Moritz. 1890-1914: no tempo das certezas.

* SEVCENKO, Nicolau. O preludio republicano, astlcias da ordem e ilusdes do progresso. In: NOVAIS,
Fernando A. (Org.). Historia da Vida Privada no Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998. v. 3:
Republica: Da Belle Epoque & era do radio. p. 10-11.
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exploracdo industrial e, consequentemente, novos produtos industrializados, também foi
responsavel pela criagdo dos meios necessarios para levar esses produtos a mercados
consumidores distantes dos centros de producao.

O desenvolvimento de materiais como 0 aco e o petroleo lancou as bases para
transformacdes significativas na vida cotidiana, a comecar pelo uso abundante do ferro
e do vidro na construcdo civil, que conferiam sensacao de leveza aos prédios e edificios
erigidos. O progresso técnico também era utilizado para entreter, trazendo consigo
aparelhos luxuosos como a maquina fotografica, o cinematédgrafo e o fondgrafo, todos
desenvolvidos ao longo do século XIX.

Jamais a humanidade havia experimentado mudangas téo significativas em té&o
curto espaco de tempo. Rapidamente, as inovacOes que se processavam na Europa
ganhavam dimensdes mundiais. O desenvolvimento das novas tecnologias marcou,
inclusive, uma nova etapa da economia mundial, que passou a contar com uma rede de
comunicacgédo e transportes capaz de difundir os avancos e novidades proporcionados
pelas inovacdes da técnica.

Foi pelos navios — que, gracas ao aperfeicoamento das maquinas a vapor e de
novos ramos metalurgicos como os do aluminio e dos acos especiais, passaram a se
locomover com mais seguranca e em velocidades relativamente mais altas — que grande
parte das novas tecnologias conseguiram ultrapassar grandes barreiras espaciais e
fomentar mercados consumidores em localidades distantes da Europa e dos seus centros
irradiadores.*?

As inovagdes nos meios de comunicacéo e transporte foram fundamentais para a
construcdo e ampliacdo de mercados consumidores para a crescente industria européia,
mas o0 entendimento dessa situacdo ndo passa pela consideracdo de um fator exclusivo.

A expansdo do mercado europeu nos continentes africano, asiatico e americano
sO tomou as proporcdes que viemos a conhecer em funcdo de um conjunto de agdes e
medidas exploratdrias, unidirecionais, de paises para paises, que Se convencionou
intitular Imperialismo. No século XIX, o Imperialismo ndo significou apenas
imposicOes de cardter econdmico as regides colonizadas. Estruturas sociais milenares

foram desestabilizadas através de imposi¢des de natureza cultural. O progresso material

*2 COSTA, Angela Marques da; SCHWARCZ, Lilia Moritz. 1890-1914: no tempo das certezas.
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das sociedades que se beneficiaram das inovacdes técnicas e dos avangos industriais foi
viabilizado & custa da subtrac&o de outras sociedades e pessoas.*?

De toda forma, o novo quadro que se organizava naquele periodo repercutiu
direta e positivamente nas relagdes sociais e no cotidiano de uma parcela dos individuos
envolvidos. Além das alteracbes de cunho material, percebidas pelo surgimento de
novas concepcdes arquitetonicas orientadas pelo uso dos materiais surgidos com as
inovacgdes industriais, e pelo proprio surgimento de novos produtos de consumo, a
industrializacdo e a mecanizacdo do mundo ocidental, a partir dos ultimos anos do
século XIX, também trouxe consigo concepcdes especificas sobre o trabalho, sobre o
tempo e sobre o dinheiro.

Em outras palavras, as inovagdes de ordem material implicavam no surgimento
de novas sensibilidades nos contemporaneos que habitavam as grandes cidades. Foram
essas alteracdes que levaram o sociélogo alemdo Georg Simmel a se preocupar com as
mudangas nos valores e ritmo de vida de cidades inseridas no quadro proposto acima,
como foi o caso de Berlin. Cada vez mais ganhava forca uma ldgica racionalista,
fundamentada em valores abstratos como o dinheiro e o relégio, que regulavam o tempo
e as acdes humanas e ditavam padrdes a vida cotidiana, especialmente a urbana.**

A industria fonogréfica, através dos seus gramofones, fondgrafos, cilindros e
discos, desempenhou um papel fundamental na difusdo de novas sensibilidades
auditivas, sobretudo no que diz respeito a pratica da escuta de masica. Para se legitimar
como uma possibilidade atualizada de audi¢do musical, a fonografia, através da sua
publicidade, muitas vezes recorreu a estratégias de negacao e desqualificacdo de outros
padrdes de reproducéo e escuta.

Em outras palavras, para convencer os potenciais compradores a adquirirem 0s
seus produtos, a industria fonogréafica acabou por realizar uma espécie de historicizagéo
da audicdo, baseada numa hipotética hierarquia de padrbes auditivos. Conforme
veremos nos proximos capitulos, a medida que langava novos dispositivos reprodutores
de masica, esse ramo industrial os anunciava como promotores de uma possibilidade

mais apurada de apreciacdo (escuta) musical. Dessa maneira, a audi¢gdo enquanto

* Para maiores informacdes a respeito das contradices e desordem social causadas pela expanséo da
economia européia na Africa, Asia e América Latina, durante o século XIX, ver: DAVIS, Mike.
Holocaustos coloniais: clima, fome e imperialismo na formacdo do Terceiro Mundo. Rio de Janeiro:
Record, 2002.

* WAIZBORT, Leopoldo. As aventuras de Georg Simmel. Sdo Paulo: Editora 34, 2000. p. 174-178.
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sentido era ressignificada qualitativamente a propor¢do que os novos langamentos
chegavam aos andncios publicitarios.

A partir das inovacBes da Revolucdo Cientifico-Tecnoldgica, a indudstria
moderna aumentou tanto a diversidade e a eficiéncia, como a quantidade dos produtos
produzidos. Dessa maneira, surgiam demandas por novos e maiores mercados
consumidores. Para que a industria continuasse a se desenvolver, tornava-se necessaria
a criacdo da necessidade do consumo, que por sua vez levaria a formacdo de mercados
consumidores mais amplos.

A formacdo desse mercado so foi possivel gracas a inovagdes tecnolégicas como
o trem, 0s navios transatlanticos, o telégrafo® e o telefone, que possibilitavam a rapida
comunicagdo entre os grandes centros financeiros da Europa e os mais diferentes
lugares do mundo. Todavia, ndo eram apenas 0s produtos industrializados que cruzavam
grandes distancias terrestres e mesmo oceanos. Junto dos produtos vinham as idéias e
estratégias de convencimento necessarias para difundir o desejo pelo produto, que de
certa maneira atuaria legitimando a sua aquisigao.

O filésofo francés Gilles Lipovetsky propde que o momento que estamos
enfocando seria uma espécie de primeiro ciclo da sociedade consumidora, ou da era do
consumo de massa. Esse periodo, que teria inicio por volta dos anos 1880 e terminaria
com a Segunda Guerra Mundial, seria marcado pela transformacdo dos pequenos
mercados locais em grandes mercados nacionais, em virtude de um enorme avango
tecnoldgico nas condi¢bes de producdo industrial, de transportes e de comunicagao.
Esses mercados nacionais eram abastecidos com uma ampla gama de novos produtos
duraveis e grandes quantidades de mercadorias padronizadas vendidas a baixo preco,
colocadas ao alcance do maior niimero de pessoas possivel.*®

Para Lipovetsky, a disseminacdo da producdo de massa foi responsavel pela
criagdo do marketing de massa e também do consumidor moderno, a partir daquilo que
ele intitula como a triplice invencdo da marca, do acondicionamento e da publicidade.

Ao formatar produtos individualizados através das marcas e da divulgacdo dos
seus nomes através de campanhas publicitarias a nivel nacional e internacional, e ao

alocar esses produtos em espacos pensados nos seus minimos detalhes para ser um lugar

** O primeiro cabo telegrafico transatlantico foi implantado com sucesso em 1866. Para maiores
informagdes, ver: O primeiro cabo transatlantico. Disponivel em:
<http://www.unesp.br/~jroberto/cable.htm>. Acesso em: 08 jun. 2010.

* LIPOVETSKY, Gilles. A felicidade paradoxal: ensaio sobre as sociedades de hiperconsumo. S&o
Paulo: Companhia das Letras, 2004. p.26-27.
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potencializador de vendas, o primeiro ciclo da sociedade consumidora teria sido
responsavel pela invencdo do consumo seducdo e do consumo distracdo, dos quais
somos herdeiros até hoje.

A leitura que o intelectual francés faz do consumo €, de certa maneira, mais
otimista do que algumas correntes interpretativas de tradi¢do estruturalista. O conceito
de seducdo poder ser entendido como uma tendéncia global no sentido de reduzir as
relacfes autoritérias e dirigistas e simultaneamente de aumentar a gama das opcdes
privadas, privilegiar a diversidade, oferecer formulas de “programas independentes”,
nos esportes, nas tecnologias, no turismo, na moda, nas relagdes humanas e sexuais. A
seducdo nada tem a ver com a representacdo falsa e com a alienacéo das consciéncias; €
ela que modela 0 nosso mundo e o reconfigura de acordo com um processo sistematico
de personalizacdo cuja obra consiste essencialmente em multiplicar e diversificar a
oferta, em propor mais para que seja possivel se decidir mais, em substituir a
homogeneidade pela pluralidade, a austeridade pela realiza¢do dos desejos.

Nesse momento de difusdo de produtos em escala mundial, a publicidade
desempenhou um papel fundamental ao inaugurar uma nova relacao cliente-mercadoria:
através dos andncios os estabelecimentos ou marcas atraiam seus clientes pela
curiosidade e/ou pelo desejo. O andncio era a porta de entrada do consumidor no mundo
das mercadorias, das variedades e das possibilidades de escolha. A publicidade, nesse
periodo de rapidas transformacdes sociais, “abrandava a dificuldade de adaptacdo
causada, em parte, pela inexisténcia de memoria e tradicdo referentes a praticas recentes
da vida urbana”.*’

Outra instancia que Lipovetsky considerou fundamental para difusdo do
consumo sedugéo foram as grandes lojas ou magazines, que com seu estilo monumental
e decoragcdo luxuosa tornaram-se mediacOes capazes de maravilhar o comprador,
criando um clima compulsivo e sensual propicio a aquisicdo. Elas atuaram e ainda
atuam estimulando a necessidade do consumo, insuflando o gosto pelas novidades e
pela moda, impressionando a imaginacédo, suscitando o desejo, apresentando a compra
como um prazer, e, junto com a publicidade, tem sido o principal instrumento de
promocao do consumo em arte de viver e emblema da felicidade moderna.

No Brasil, uma dos primeiros magazines que se inserem nessa logica foram as

lojas de departamento Mappin Stores, inaugurada na cidade de Sdo Paulo em 1913. Para

* PADILHA, Marcia. A cidade como espetaculo: publicidade e vida urbana na Sdo Paulo dos anos 20.
S&o Paulo: Annablume, 2001.p.25.
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Maria Claudia Bonadio, o surgimento da Mappin, que teria como publico alvo o género,

feminino

permitiu um novo habito cotidiano: passar o dia desfrutando do
consumo chique na companhia de amigos ou da familia - para a noite
apresentar seu traje em eventos de gala no Teatro Municipal. A vida
das mulheres paulistanas da época mudou, e elas conseguiram uma
liberdade pela qual havia tempos ansiavam. Essa revolucdo na histéria
social da cidade foi capaz de modificar para sempre o comportamento
das elites femininas - e, consequentemente, de abrir portas para o
futuro das outras classes.®

Evidentemente o caso da Mappin ndo é especifico em relacdo ao consumo de
artigos referentes a fonografia, mas é elucidativo para uma compreensao mais ampla do
papel que as lojas assumiam no processo complexo que ia do registro de uma masica
num suporte material, a escuta desse registro por uma pessoa.

Uma parte consideravel das lojas cariocas especializadas em discos, cilindros e
nos aparelhos utilizados para a execucao desses se preocupou com a sua apresentacao
visual. Um ambiente bem pensado e construido era entendido como o ponto de partida
para 0 sucesso com os clientes.

Em texto publicado no jornal O Paiz, em 1929, um autor andnimo enfatizava
exatamente 0 impacto que causou a inauguracdo da Loja de Sons, em virtude dos

cuidados empregados na sua construcgéo.

Desde a semana finda conta o Rio de Janeiro com uma casa
commercial que é ao mesmo tempo um pequeno templo de arte, pois
outra maneira ndo se pode classificar a Loja dos Sons, linda boite de
venda de discos instalada no pavimento térreo do edificio d’o PAIZ. O
mais aprimorado gosto foi empregado no preparo da loja, gosto
verdadeiramente artistico, pois ndo reside na proximidade ornamental
e sim na proximidade e pureza das linhas que a obedecem os moveis e
a bella porta e na sobriedade dos adornos, todos elles excellentes e
valiosos. Desta forma, o Rio de Janeiro ja conseguiu ter uma loja que
rivaliza com as das grandes cidades da Europa e dos Estados Unidos,
casas em que tudo é arte, tudo é ambiente esmerado.*

O texto acima d& consisténcia as formulagGes de Lipovetsky ao passo que reitera

a compreensdo de que no periodo estudado, uma loja torna-se muito mais que um mero

“8 BONADIO, Maria Claudia. Moda e sociabilidade: mulheres e consumo na Sdo Paulo dos anos 1920.
Sao Paulo: Editora SENAC, 2007.
* LOJA dos sons. O Paiz, Rio de Janeiro, 20 out. 1929. p. 12.
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repositorio de produtos. Para que o circuito do consumo iniciado com a producdo de um
produto obtenha sucesso com a aquisi¢cdo desse produto por um consumidor, as lojas
assumem um papel importante de templos, sendo de arte, pelo menos do consumo em Ssi.

Ainda sobre os efeitos da aceleracdo do tempo e reducdo das distancias
resultantes das inovagdes tecnoldgicas e comunicacionais, David Harvey considera
esses elementos como experiéncias que alteraram as concepgdes de tempo e espaco. O
despontar de novidades tecnoldgicas e de novos potenciais energéticos, assim como
toda uma gama de equipamentos e inovagOes técnicas que passaram a integrar a vida
cotidiana, estdo entre os fatores responsaveis pelo que David Harvey analisa como uma
compressdo tempo-espago. A estes ele associa também perturbacbes relacionadas a
perda de identidades num momento de rapidas “transformagdes de praticas espaciais e
‘[emporais”.50

Nesse momento de compressao tempo-espaco, de reducdo de distancias e tempo
em funcdo de inovacOes na tecnologia, nos meios de transporte e de comunicagéo,
também se delimitou uma nova relacdo entre as pessoas e 0s espacos. Os inventos e
progressos técnicos disseminaram a possibilidade de se chegar a outros espagos e
lugares, sem haver a necessidade de estar 14 fisicamente.

As producbes cinematograficas, os cartbes-postais, as fotografias sdo exemplos
de produtos que se afirmaram no seio das inovacdes da Revolugdo Cientifico-
Tecnologica e que suscitaram apropriacfes espaciais. Vislumbrar a cidade de Paris em
um filme ou fotografia seria uma maneira de trazer aquela cidade para si, na
impossibilidade estar 14 presencialmente.

Sobre o papel que os cartdes-postais assumiram na construcdo de uma nova

relagdo entre pessoas e espagos, Nelson Schapochnik escreveu:

Os cartbes-postais sdo como um convite & viagem, uma prenda
delicada aqueles que estdo distantes. [...] A conjungdo que se
estabelece entre o texto e a imagem, sublinha a atitude deliberada do
remetente em persuadir o destinatario a compartilhar, ao seu modo, 0
gosto da viagem. De uma maneira ou de outra, o cartdo procura
estabelecer uma comunicacdo entre ausentes e assim restituir uma
distancia.”*

% HARVEY, David. Condig&o Pés-moderna. S&o Paulo: Loyola, 1993.

1 SCHAPOCHNIK, Nelson. Cartdes-postais, albuns de familia e icones de intimidade. In: NOVAIS,
Fernando A. (Org.). Histéria da Vida Privada no Brasil: Republica: Da Belle Epoque a era do radio. Sdo
Paulo: Companhia das Letras, 1998. p. 9.
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Assim como os cartBes-postais, a musica gravada também se prestou ao
trabalho, senéo de estabelecer uma comunicagéo entre ausentes, pelo menos de vincular
pessoas a lugares distantes. Uma quantidade considerdvel de anuncios de discos,
fondgrafos e gramofones anunciou a possibilidade, através da escuta de uma cangéo
registrada em um suporte material, de chegar a espacos longinquos e de entrar em

contato com famosos nomes da musica.

Um mundo de prazer estd as vossas ordens, sempre, se tiverdes em
casa, uma VICTROLA ORTOPHONICA. A magia desse instrumento
VoS transportara, em vossa prépria casa, 4 mais cultas cidades do
mundo, a Nova York, a Paris, a Roma e farvos-a ouvir concertos
maravilhosos ahi realizados pelos maiores interpretes da musica e do
canto. Orchestras admiraveis, symphonias inexcediveis, encherdo
vosso lar de deslumbramento e harmonia. [...] Na doce intimidade do
lar, sem que tenhaes de despir 0 vosso pyjama e sem gue a vossa
esposa tenha que fazer ‘toilettes’ dispendiosas, ou abandonar durante
momentos os carinhos dos filhinhos queridos, podereis assistir aos
mais luxuosos espetaculos nas grandes capitais. Deveis adquirir
urgentemente a nova Victrola Orthophonica.*

O andncio em questdo é riquissimo em informagGes e sem dividas um aspecto
gue vem a tona sem muito esforco, € a associacdo entre a aquisicdo do produto
anunciado — a Victrola Orthophonica — e a possibilidade de se ouvir musica no conforto
do lar, sem a necessidade de trajes dispendiosos e dificeis de viabilizar. Esse € um
indicio significativo das repercussdes que a difusdo da fonografia como uma forma de
entretenimento trouxe para a vida cotidiana. Por isso mesmo, daremos uma aten¢do
especial a esse assunto nos proximos capitulos.

Interessam-nos, no momento, indicios de alteracGes na relacdo entre pessoas e
espacgos, que por ventura tenham acontecido com a difusdo da fonografia. E a fonte
acima nos déa detalhes bastante interessantes a esse respeito.

A Victrola Orthophonica seria um produto relevante para 0s potenciais
compradores, pelo fato de permitir aos ouvintes de musica transportar-se para “as mais
cultas cidades do mundo”. Se as viagens ao estrangeiro sdo inviaveis financeiramente,
as cidades mais famosas do mundo podem vir ao encontro do ouvinte a partir da escuta
dos maiores artistas e orquestras do estrangeiro. Ouvir um artista italiano renomado
como Caruso atraves do aparelho anunciado, significaria trazer para casa um pedago de

Roma, junto do disco.

52 0 CRUZEIRO, Rio de Janeiro. n. 36, s/p, 13 jul. 1929.
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Na realidade, estamos diante de um processo mais amplo de alteracdo nos
referenciais espaciais, impulsionado pelo desenvolvimento dos meios de comunicagao
em massa. Afetada por inimeras inovac@es técnicas surgidas a partir do final do século
XIX tais quais o telefone, o telégrafo, a fonografia, o radio e sistemas de correio, as
relacdes entre as pessoas e 0s lugares alteraram-se significativamente. Com as ligacoes
telefonicas, as mensagens telegraficas, os discos e as correspondéncias que chegavam
aos destinatarios cada vez mais rapidamente, enfim, com a redugdo das distancias pelo
tempo — retomando David Harvey — tornava-se possivel chegar a um determinado lugar
sem estar la presencialmente.

Mais uma vez recorreremos aos cartdes-postais e a Nelson Schapochnik para

uma melhor compreenséo desse processo.

Uma vez atingido o seu destino postal, a viagem recomeca. Mas,
agora o viajante é aquele que recebeu o cartdo. Viagem virtual por
outros mundos, com o recurso dos fragmentos de imagens postais e da
imaginacdo. Seria como se lhe fosse dada a oportunidade de
compartilhar as vacilagdes da significagdo, a magia das perspectivas
ou ainda as gldrias da conquista de um novo espaco. O realismo das
imagens estampadas nos postais também cria uma disposicdo que
transfere o sentido do “eu li” para o “eu vi”. A posse do cartdo daria
ao destinatario a chance de sentir-se como Ulisses, Marco Polo, Pero
Vaz de Caminha.>

Diferentemente do cartdo postal, a musica registrada nos discos e cilindros néo
transforma o “eu li” em “eu vi”, pois ndo trabalha diretamente como contetidos
imagéticos. Mesmo assim, a publicidade que anunciava as novidades da fonografia
buscava tornar possivel a transferéncia de sentido do “eu ouvi” para o “eu estou 137, a
medida que ouvir um determinado artista, ou orquestra possibilitaria 0 ouvinte se
transportar, atraves da imaginacao, para lugares distantes e até entdo inacessiveis.

Embora sejamos incapazes de viabilizar metodologicamente um estudo das
sensacgdes entre as pessoas que se depararam com a musica gravada nos primeiros anos
da fonografia, nos permitimos conjecturar a esse respeito.

Dada toda a capacidade da musica de despertar diferentes sensagdes nas pessoas,
ndo nos parece exagerado imaginar que seria sim possivel, através da musica gravada e

com o auxilio precioso da imaginacdo, a viagem para lugares distantes, sem que fosse

% SCHAPOCHNIK, Nelson. Cartdes-postais, albuns de familia e icones de intimidade. In:
NOVAIS, Fernando A. (Org.).Histéria da Vida Privada no Brasil. p. 9.
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necessario sair de casa. Promotora de deslocamentos espaciais, memarias de sucessos e
desilusGes amorosas, ou apenas um pano de fundo para o descanso de mais um dia de
trabalho, a musica registrada materialmente se prestaria a esses e outros trabalhos. Mas
seria através de mais uma inovacao técnica que a fonografia ampliaria o seu potencial
de interferéncia nas sensibilidades e nos referenciais espaciais das pessoas. Essa
inovacdo foi o surgimento do sistema elétrico de gravacdo e reproducdo de musica, do

qual comegaremos a tratar no proximo capitulo.
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Capitulo 2
O DESPONTAR DE UMA NOVA ESCUTA MUSICAL

2.1. MUsica como ruido

Em 20 de outubro de 2008, a revista Bravo, através da sua pagina na internet,
fazia o seguinte questionamento aos seus leitores: “Vocé ficaria um dia inteiro sem
ouvir musica?” >* A pergunta em questdo era também o titulo da reportagem que
noticiava o acontecimento, no dia seguinte a reportagem, do 4° Dia Sem Musica (No
Music Day, em inglés). Concebido pelo escocés Bill Drummond, e tendo acontecido
pela primeira vez em Londres, em 21 de novembro de 2005, o No Music Day era um
convite as pessoas para gque passassem um dia inteiro sem ouvir musica e, ao sentirem
como seria um mundo sem musica, voltassem a ouvi-la sob uma nova perspectiva.

Apesar de continuar acontecendo anualmente na Inglaterra e tendo chegado a
outros paises™, a idéia parece ndo ter vingado, nem tido um alcance e respaldo
significativos.

De toda forma, a indagacdo proposta pela reportagem em questdo nos remete a
outra pergunta: que razdes levariam sujeitos a sentirem a necessidade de passar um dia
sem contato com qualquer tipo de musica? Na tentativa de encontrar respostas, pelo
menos parciais, a esse questionamento, propomos a leitura de uma passagem de A

insustentavel leveza do ser, de Milan Kundera.

Estdo jantando num restaurante e os alto-falantes acompanham a
refeicdo com uma musica barulhenta e ritmada.

Sabina diz: — E um circulo vicioso. As pessoas tornam-se surdas
porque colocam mdsica cada vez mais alto. Mas, como se tornam
surdas, ndo lhes resta mais nada sendo aumentar o volume.

—Vocé ndo gosta de musica? — pergunta Franz.

* MAHMOUD, Laila Abou. Vocé ficaria um dia inteiro sem ouvir musica? Disponivel em:<
http://bravonline.abril.com.br/conteudo/assunto/assuntos_403661.shtml>. Data de acesso: 03 de jul. 2009.
%5 S40 Paulo representou o Brasil na manifestagdo em 2008.
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— Nao - diz Sabina. Em seguida acrescenta: — Talvez se vivesse numa
outra época... — e pensa na época de Johann Sebastian Bach, em que a
musica se assemelhava a uma rosa aberta sobre a imensa planicie do
siléncio coberta de neve.*

Deixando um pouco de lado o pessimismo de Sabina em relacdo a musica do seu
tempo, o didlogo em questdo é um testemunho interessante para se pensar o lugar que a
musica tem assumido no cotidiano das pessoas, nos dias atuais.

A experiéncia da audi¢cdo musical ndo acontece apenas de maneira deliberada,
quando determinado individuo cria uma situacdo para a escuta de uma cancao, seja
comprando um disco, se dirigindo a um concerto ou sintonizando uma estacao de radio
especifica, por exemplo. Parte integrante importante da estética do cinema e da
televisdo, dos anuncios publicitarios sonoros, dos toques de celulares em MP3, dos
sinais que marcam a hora do recreio da escola, assim como dos sistemas de som de
restaurantes das nossas cidades, a musica também é percebida de maneira inesperada,
sem programacao prévia.

A musica do restaurante, que os personagens do escritor tcheco caracterizaram
como barulhenta e ruidosa tem essa caracteristica ndo sé pelo volume excessivo, mas
pela auséncia de siléncio. Para que haja musica, é necessario que haja siléncio, que a
musica cesse em algum momento, que entremos em um restaurante e possamos ouvir,
concentrados, a sinfonia dos talheres e loucgas desafinados ou o doce barulho dos copos
gue caem porgue o0 garcom recém-contratado parece desprovido de destreza para operar
a bandeja. Se a musica esta presente em todos os lugares e em todos 0s momentos do
nosso dia-a-dia, a escuta musical, como uma experiéncia especifica, com espagos e

condutas determinados, deixa de fazer sentido.

2.1.1 MP3 player: simbolo de um padréo de escuta musical

No nosso entendimento existe, nos dias atuais, um dispositivo que sintetiza um
determinado padrdo de escuta musical caracteristico dos dias atuais: o MP3 player.
Assumindo o risco de parecermos reacionarios e ultrapassados — e, por isso, ressaltamos
que somos usuarios das mais recentes tecnologias disponiveis para a audigdo musical —

entendemos que o carater de portabilidade dos atuais aparelhos destinados a reproducéo

% KUNDERA, Milan. A insustentavel leveza do ser. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1993. 652 edic&o. p.
98-99.
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sonora, tem implicado em uma determinada forma de espacializacao da experiéncia da
audicdo musical. Ora, os atuais tocadores de MP3 e similares, como telefones celulares,
permitem aos seus usuarios o contato com registros sonoros enquanto se deslocam por
espacos varios®’, excluindo a obrigatoriedade de um lugar préprio, privado e delimitado,
para a concretizacdo do ato da escuta.

Ao assistirmos, diariamente, o espetaculo da sinfonia de ouvintes que, dentro de
onibus, em suas caminhadas matinais, a caminho do trabalho, ou nas salas de aula — ao
tentar se distrair de temas que nao Ihes despertam interesse —, portam fones de ouvido
gue emitem musicas armazenadas previamente em computadores, somos surpreendidos
pela maneira como essa forma de audi¢do musical se mostra extremamente paradoxal.

Se por um lado, trata-se de uma experiéncia que tem se realizado na esfera do
publico, ao passo que se torna cada vez mais comum nos depararmos com individuos
ouvindo musica em seus aparelhos MP3, em ambientes de circulacdo coletiva, ndo ha
como fugir do carater privado dessa experiéncia, ao passo que cada ouvinte realiza a sua
audicdo de maneira individual, em seu préprio tocador de musica, no seu proprio fone
de ouvido.

Entretanto, por mais intimista que possa estar se tornando, entendemos que esse
padrdo de audicdo musical ndo se constitui como uma experiéncia especifica e um ritual
préprio, pelo fato de ser realizado em conjunto com outras atividades: se ouve musica
enguanto caminha, conversa, come, estuda, trabalha.

Vivemos um momento no qual a inddstria fonogréfica tenta se adaptar e criar
estratégias para lidar com as questdes da pirataria, do compartilhamento de mdsicas pela
internet, mas também somos contemporaneos a uma forma de audi¢cdo musical a partir
do fonograma, que ndo pressupde a necessidade de um ritual proprio e de um espago
determinado para acontecer. Ndo ha um recorte espacial especifico e privilegiado para a
audicdo de musica, podendo essa experiéncia ser realizada em qualquer lugar, desde que
0 MP3 player tenha bateria e o ouvinte tenha timpanos em funcionamento.

Antecipando-nos a possiveis dialogos, queremos nos distanciar de uma postura

romantica ou reacionaria em relacdo as novas possibilidades da escuta musical a partir

" N&o descartamos a idéia de que o ato de um individuo ouvir misica ou outros registros sonoros,
enquanto realiza algum deslocamento espacial, ja era possivel desde a invencéo dos aparelhos walkman,
em 1979, e a sua popularizacdo nos anos 1980 e 1990. Entretanto, o nosso entendimento é de que a
compactacdo inerente aos atuais aparelhos de reproducéo de sons ampliou essa realidade a uma dimenséo
jamais experimentada. Para um resumo interessante sobre a portabilidade da musica, ver: SOARES,
Edson. A histdria da mdsica portatil. Disponivel em: <http://www.htmlstaff.org/ver.php?id=1022>.
Acessado em 28 de agosto de 2008.
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do fonograma. Com as afirmag6es acima, ndo pretendemos realizar juizo de valor algum
a respeito do padrdo de escuta musical que acreditamos ser sintetizado pelos
dispositivos tocadores de MP3, assim como ndo esta entre 0s nossos objetivos,
romantizar um determinado passado no qual, supostamente, as pessoas ouviam musica
de uma maneira mais apropriada do que o experimentado nos dias atuais.

Entretanto, entendemos que o padrdo ao qual nos referimos esté substituindo ou
dialogando com outra forma/experiéncia pautada, exatamente, pelo estabelecimento de
lugares especificos e privilegiados para audicdo musical, bem como pela existéncia de
um ritual préprio para essa experiéncia. Entendemos, também, que o padrdo que
atualmente se considera em desuso, esta intimamente ligado a uma inovagdo na

tecnologia de registro de sons: a criacdo do sistema elétrico de gravacao.

2.2. A audicgéo e a agédo do tempo: por uma historicidade dos sentidos

Como vimos no capitulo anterior, o desenvolvimento do processo de registrar
mecanicamente, sobre uma base material, sons de qualquer natureza, aconteceu
simultaneamente nos Estados Unidos e na Europa, no ultimo quartel do século XIX. Em
1878, nos EUA, Thomas Edison registrou a patente do fondgrafo, invento que
possibilitou a gravagdo de sons em um cilindro de metal. Em 1887, o alemao
naturalizado norte-americano, Emile Berliner, patenteou a invengdo que batizou de
gramofone. A diferenca entre os dois inventos consistia no fato de o segundo
possibilitar uma qualidade superior de gravacdo sonora e ter uma base material — o disco
— relativamente mais propensa a ser duplicada, alem da portabilidade — visto que os
discos se mostravam mais praticos para serem transportados quando comparados aos
frageis cilindros. Desse modo, entre o final do século X1X e os primeiros anos do século
XX, o invento de Berliner desbancaria o fondgrafo de Edison, tornando-se o padrdo de
instrumento utilizado para a reproducao sonora.

Entretanto, nos anos iniciais, fosse em cilindros ou em discos, as primeiras
gravacdes consistiam mais numa curiosidade da era industrial do que propriamente num
produto acabado, destinado a um publico especifico.

Na realidade, entre os ultimos anos do século XIX e as primeiras décadas do
século XX, uma série de produtos era costumeiramente apresentada em exibicdes

publicas, geralmente pagas, como novidades. Fred Figner, tcheco naturalizado



51

brasileiro, que mais tarde ficaria conhecido como proprietéario da fabrica da Odeon no
Brasil e comerciante de destaque no setor da fonografia, excursionou por cidades
brasileiras e outras da América do Sul, expondo inventos que trazia de viagens
frequentes aos EUA e Europa. Além do fondgrafo, Figner utilizou em suas exibicdes
aparelhos de raios-X e o kinetoscopio®, por exemplo.

No Brasil, os primeiros registros sonoros em disco aconteceram no ano de 1902.
Mas, somente em 1912, com a instalagdo da fabrica da Odeon no Rio de Janeiro, passou
a ser possivel se realizar no pais todas as etapas de producdo fonografica, visto que
anteriormente, depois de gravados, os discos seguiam para a Europa, onde eram
duplicados.

De toda forma, mesmo com a possibilidade de todas as fases da fabricacdo de
um disco serem realizadas em solo brasileiro, tardou um pouco para que a indudstria
fonogréafica se consolidasse efetivamente no Brasil. Somente com o surgimento do
processo elétrico de gravacdo, pdde-se observar com mais evidéncia a presenca de um
mercado em torno do disco e dos aparelhos utilizados para a sua reprodugéo.

O novo sistema de registro sonoro comecgou a ser usado nos Estados Unidos em
1925, e representou uma mudanca significativa para a inddstria fonografica. Através
desse processo, 0s custos de fabricacdo de discos foram consideravelmente reduzidos, o
que ocasionou um imediato aumento na produgao.

Quando comparado ao antigo sistema mecanico de gravacédo, o eletromagnético
apresenta duas inovac@es fundamentais.

A primeira delas diz respeito ao fato de o novo procedimento possibilitar o
registro sonoro de instrumentos e timbres de vozes que anteriormente tinham a sua
gravacao impossibilitada. No antigo método de gravacdo, somente fontes que emitissem
um nivel minimo de intensidade sonora eram tecnicamente passiveis de gravagdo. Desse
modo, torna-se compreensivel uma caracteristica bastante peculiar aos discos de musica
dos primdrdios da industria fonogréafica: a presenca marcante de cantores com timbres
vocais operisticos — naturalmente mais intensos. O novo sistema de gravacdo, portanto,
possibilitou a gravacdo tanto de instrumentos, quanto de vozes com intensidades

sonoras outrora nao gravaveis.

%8 patenteado por Thomas Edson em 31 de agosto de 1887, o kinetoscOpio consistia numa grande caixa
de madeira na qual eram projetadas imagens em movimento, que podiam ser observadas individualmente
através de uma lente de aumento. Para maiores informagdes, ver: FRANCESCHI, Humberto Moraes. A
Casa Edison e seu tempo. Rio de Janeiro: Sarapui, 2002. p. 24-26.
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A segunda inovacdo consistiu no aumento substancial da qualidade do material
gravado. A mudanca foi tdo significativa ao ponto de as musicas registradas nos discos
serem comparadas aos concertos e apresentacgdes reais. De fato, esse tipo de comparagéo
se mostrou bastante comum em cronicas e reportagens de jornais e revistas, e nas
propagandas das marcas e lojas que comercializavam discos e machinas fallantes®. E o
que se pode perceber no texto encartado na revista O Cruzeiro, em 13 de julho de 1929,

no qual a marca Victor anunciava um dos seus produtos:

Um mundo de prazer estd 4s vossas ordens, sempre, se tiverdes em
casa, uma VICTROLA ORTOPHONICA. A magia desse instrumento
VoS transportara, em vossa prépria casa, 4 mais cultas cidades do
mundo, a Nova York, a Paris, a Roma e farvos-a ouvir concertos
maravilhosos ahi realizados pelos maiores interpretes da musica e do
canto. Orchestras admiraveis, symphonias inexcediveis, encherdo
vosso lar de deslumbramento e harmonia...*

Evidentemente, 0 anuncio acima nos permite estabelecer uma série de deducdes,
como a possibilidade de o ouvinte se transportar para outras cidades, sem precisar sair
de casa, a partir da audicdo das mdsicas gravadas pelo novo sistema, aspecto ja
trabalhados anteriormente. Portanto, nesse momento nos concentraremos em tentar
pensar o0 impacto que o registro elétrico de sons trouxe para a pratica da escuta musical.

Nesse sentido, defendemos a idéia ja trabalhada por outros autores, de uma
historicidade dos sentidos. Em Saberes e Odores: o olfato e o imaginario social nos
séculos XVIII e XIX®, o historiador francés Alain Corbin — partindo de discussdes
contemporaneas que estabelecem uma certa hierarquizacdo sensorial, a partir da qual o
tato e o olfato sdo categorizados como sentidos desprestigiados por sociedades que
privilegiam a visdo e a audicdo — identifica que em um passado ndo muito distante,
muitos individuos tinham outra relacdo com certos odores entdo desqualificados.

Desse modo, acreditamos ser possivel pensar que a audi¢do — mesmo dotada de
conformacdes biologicas ja que, afinal, os sons que ouvimos e que o cérebro decodifica
passam pelo aparelho auditivo — ser, também, dotada de historicidade, portanto,

variando em momentos especificos e de acordo com ouvintes diferenciados.

% Tradugdo do inglés “talk machine”, a expressdo era usada como sindnimo para fondgrafo, gramofone
ou outro tipo de aparelho reprodutor de sons previamente gravados.

% O CRUZEIRO, Rio de Janeiro. n. 36, s/p, 13 jul. 1929.

61 CORBIN, Alain. Saberes e Odores: o olfato e 0 imaginario social nos séculos dezoito e dezenove. S&o
Paulo: Cia da Letras, 1987.
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Os sons ndo chegam a n6s com um sentido pronto e fechado. Nos sé percebemos
que o barulho irritante que vem de perto diz respeito ao arrastar de uma cadeira, porque
fomos repetidamente “ensinados” a estabelecer esse tipo de conexdo entre a mensagem
sonora e a agao.

Exemplar para a reflexdo que desenvolvemos, sdo os varios sentidos que ja
foram atribuidos a guitarra elétrica na histdria da musica brasileira. Em julho de 1967,
mobilizando nomes como Elis Regina, Jair Rodrigues, Edu Lobo, Geraldo Vandre,
MPB-4, Ze Kéti, Wilson Simonal e Gilberto Gil — para ficar em exemplos mais
conhecidos — aconteceu, na cidade de Sdo Paulo, uma passeata contra a guitarra elétrica
e 0 seu uso na musica brasileira.®?

Enfatizando a guitarra como um instrumento musical, portanto, como uma fonte
sonora, somos levados a indagar porque um instrumento integrante de grande parte das
cancdes gravadas no Brasil nos dias atuais teve 0 seu uso questionado em outro
momento? No nosso entendimento, a resposta a essa indagagao passa, necessariamente,
pela consideragédo de que 0s sons tém um sentido.

O timbre da guitarra, ou seja, a sua caracteristica sonora que a distingue de um
violino, de um contrabaixo ou da sirene de uma ambuléncia, é dotada de um sentido,
que como todos 0s sentidos que atribuimos as coisas, ndao é imune a acdo do tempo.
Assim, para dar uma resposta mais precisa a questdo, precisamos entender como 0 som
da guitarra era significado no momento da passeata.

Desde o final dos anos 1950, a partir da aproximacéo de alguns géneros musicais
brasileiros — em especial a Bossa Nova — com estéticas estrangeiras, se estabeleceu na
critica e na produgdo musical uma linha de pensamento xenofoba, a partir da qual foi
definida uma relagdo imediata entre musica de qualidade e a auséncia de elementos da
mausica estrangeira. Para que uma determinada expressao musical fosse bem qualificada
e identificada como brasileira, era preciso ndo apenas o dialogo com o0s géneros que

compunham a tradicdo nacional®®

, tais quais o samba e o choro, mas, também a
excluséo de informacBes que remetessem a estéticas internacionais. A associagdo entdo
existente entre a guitarra e o rock internacional, foi atribuida, também, ao som do

instrumento.

62 para maiores detalhes sobre a questdo ver: CALADO, Carlos. Tropicalia: a histéria de uma revolugdo
musical. S8o Paulo: Editora 34, 1997.

%3 para maiores informag6es sobre a idéia de tradicdo em torno da musica brasileira, ver: NAPOLITANO,
Marcos. A Sincope das idéias: a questdo da tradigdo na musica popular brasileira. Sdo Paulo: Perseu
Abramo, 2007.
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Naturalmente, esse € um exemplo pontual, cujo aprofundamento ndo cabe nos
objetivos e recortes desse trabalho, mas para fins didaticos e de fundamentacdo da
reflexdo que estamos desenvolvendo, a escolha nos parece eficiente.

Agora, voltemos ao anancio da Victrola Ortophonica. Ao propor aos leitores que
0 instrumento anunciado os transportaria “4s mais cultas cidades do mundo, a Nova
York, a Paris, a Roma...”, a propaganda propunha que esse aconteceria pelo fato de a
qualidade das musicas executadas pela nova Victrola ser comparavel as tocadas pelas
orquestras das cidades referenciadas, que acabavam por ser vendidas ao ouvinte, no
mesmo pacote. Vendia-se a possibilidade de se ouvir em casa, a mesma masica que se
ouviria diante das grandes orquestras, mas, a0 mesmo tempo, se desqualificava uma
experiéncia anterior que era a escuta dos discos registrados antes do sistema elétrico de
gravacao.

A0 passo que 0 novo processo de registro de sons se tornava o padréo utilizado,
0 antigo sistema mecanico era categorizado como impreciso, ruidoso e incapaz de
proporcionar ao publico ouvinte os detalhes e sutilezas de uma apresentacdo real,
oferecidos pelo novo sistema. E o que observamos na propaganda dos discos Columbia

Viva Tonal, anunciada nos dias 24 e 31 de agosto de 1929, na revista O Cruzeiro:

O maior repertorio em discos classicos e populares, gravados por novo
processo electrico e estampados por systema patenteado que assegura
um producto sem igual — sem chiado.

Repertorio brasileiro pelos melhores artistas nacionaes e... fabricados
por brasileiros — Industria Brasileira.*

Ao enfatizar que os discos Columbia Viva Tonal eram diferenciados por serem
gravados “por novo processo electrico”, o anuncio ndao apenas categorizava
positivamente tais produtos, mas, ao mesmo tempo desqualificava os discos produzidos
anteriormente. O novo ‘“systema” assegurava agora uma escuta sem 0S chiados
caracteristicos da experiéncia anterior.

Ainda sobre a possibilidade de o possuidor de um disco eletricamente gravado
realizar uma apreciagcdo musical isenta de imperfei¢es sonoras, propomos a observagao
de mais uma propaganda da Columbia, dessa vez encartada no jornal O Paiz de 29 de
agosto de 1926.

% 0 CRUZEIRO, Rio de Janeiro. n. 41, p.32, 24 ago. 1929.
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O andncio em questdo nos interessa tanto do ponto de vista textual, quanto
imagético. Ao propor uma situacao na qual, pessoas que estdo se deslocando de carro se
deparam com uma propaganda da Columbia, na forma de outdoor, o reclame em
questdo cria uma associacdo entre 0s usuarios de automovel e os compradores dos
novos fondgrafos e discos. Certamente, ocorreu uma tentativa de utilizacdo da
simbologia do carro® — enquanto objeto de consumo — para legitimar ou criar a
justificativa da aquisicdo dos discos anunciados. Possuir os discos eletricamente
gravados da Columbia significaria ser dono de um objeto de consumo tdo desejado e
util quanto um automovel.

O texto da propaganda enfatiza uma série de aspectos relacionados aos artigos
oriundos do sistema elétrico de gravacfes que aparecem, seja em anuncios publicitarios
ou em textos de cardter mais técnico, com bastante freqiiéncia nos periddicos
analisados. Sao eles: a durabilidade, a nitidez e a fidelidade em relacdo a natureza dos
sons gravados. Interessa-nos, no momento, porém, a énfase dada ao fato de que os
discos Columbia, “gravados electricamente e por novo processo”, serem “os Ginicos nos
quaes a agulha nao produz chiado”.

Desse modo, no anuncio em questdo hd uma tentativa de se caracterizar a
auséncia de chiados e a hipotética perfeicdo sonora como particularidades da marca
Columbia. Na realidade, a medida que outras companhias iam se integrando ao sistema
elétrico, a prerrogativa de que a reproducdo sonora imperfeita e ruidosa era

% O Paiz, Rio de Janeiro, 26 ago.1926. p. 10
% Nas paginas 11 e 12, sistematizamos melhor essa discussao sobre a associagéo do fondgrafo a outros
produtos, como forma de justificar a sua aquisicgéo.
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caracteristica das marcas concorrentes, deixa de fazer sentido e, conforme veremos de
maneira mais detalhada na seqliencia do presente capitulo, a critica contida nos
anuncios se direcionaria ao processo mecanico de registro de sons.

Interessante, porém, é pensar como o “chiado” foi sendo ressignificado a medida
que novos dispositivos tocadores de musica foram surgindo. Outrora, alvo de criticas e
de distanciamento, o chiado como imperfeicdo sonora €, nos dias de hoje, objeto de
procura e, mesmo de culto.

Com o ressurgimento do interesse comercial em torno dos discos de vinil, a
partir, sobretudo, do inicio da década corrente, o chiado é, de certa maneira,
romantizado, fetichizado e procurado nos dias atuais. Na realidade, tal postura pode ser
entendida como uma ressignificacdo dos registros analégicos de muasica, num momento
em que a digitalizacdo de produtos culturais — em especial de musica — € alvo de criticas
e contestacoes.

Nesse sentido, a busca pelos discos de vinil, é também uma busca pelos sentidos
atribuidos a esse artefato, entre elas o chiado, caracteristica que a tecnologia digital,
simbolizada pelo CD, garantia haver superado.

Em seu primeiro namero, de abril de 1991, a Revista do CD trazia encartado o

seguinte anuncio dos CDs Panasonic:

Bye-bye barulho

Acabou a chiadeira.

Chegaram finalmente os CDs Panasonic, com alta defini¢do sonora.
Stop para a impureza e a imperfeicao.

Play para o som limpo, claro, nitido.

O compacto ja diz tudo, com o exclusivo XBX (Extra Bass System)
que da mais corpo aos sons graves, 18 memodrias, display LCD,
funcBes skip/search, ajuste de volume para fones, random para
programacdo aleatéria e outros detalhes que tanto vocé pode
aproveitar em casa, como podem acompanhar vocé no trabalho, nos
passeios, nas viagens.®’

Como conceber a idéia de que os CDs Panasonic estavam sendo anunciados em
1991 como responsaveis por acabar com a chiadeira, com o barulho, com a impureza e a
imperfeicdo, se no final dos anos 1920, os discos e os instrumentos utilizados para a sua
execucdo, ja anunciavam essa superacdo? Se os chiados haviam sido extintos pelo

sistema elétrico de gravacOes, como pensar que o CDs Panasonic — para continuar nesse

% REVISTA DO CD, Rio de Janeiro. n. 1, p. 10, abril. 1991.
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exemplo — apresentavam como diferencial, exatamente a possibilidade da escuta de uma
masica isenta de “imperfeicdes™?

Entendemos que a publicidade — pelo menos a relacionada aos discos e aos
aparelhos utilizados para a sua execucdo — ao tentar estabelecer parametros de
convencimento para que o seu publico consumidor abandonasse determinado artigo
ainda em funcionamento, e optasse pela aquisi¢cdo de um novo, ndo apenas qualificava
positivamente 0s novos produtos, mas desprestigiava os antigos. Convencer uma pessoa
que ja ouvia discos gravados pelo sistema mecéanico de gravacfes a abandonar essa
pratica e passar a consumir 0s artigos oriundos do novo processo, passava,
necessariamente, pela categorizacdo daqueles discos e tocadores como ultrapassados.

Faz-se necessario a consideracdo de que a tecnologia utilizada no
desenvolvimento do sistema elétrico de gravacdes foi rapidamente incorporada pelas
diferentes empresas que se ocupavam da producdo de artigos relacionados a fonografia,
ndo se tornando exclusividade de marca alguma por muito tempo. Nesse sentido, ao
apresentarem os seus langamentos como dotados dos novos mecanismos de captacao e
reproducdo de sons, empresas como Victor, Columbia, Odeon, Pathé, Brunswick e
Polydor, ndo possuiam tantos argumentos para desqualificar as marcas concorrentes,
ficando a critica e os padrBes de comparacao direcionados aos métodos de registro.

O anudncio que segue abaixo, publicado em 13 de junho de 1928, no jornal O

Paiz, é elucidativo nesse sentido.
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A propaganda da Victrola Orthophonica sugere que o fato de uma pessoa ser
possuidora de um “phonographo de typo antigo”, ou seja, oriundo do indesejado sistema

mecanico, é uma postura tdo escandalosa quanto possuir em pleno ano de 1928, um

68 «“Quantos ndo possuem um phonographo de typo antigo em sua casa? Elles exigem conforto e estylo em

seus carros. Frequentemente, porém, desprezam a incomparavel satisfacdo que lhes daria a posse de uma
Victrola Ortophonica.Esses magnificos instrumentos reproduzem toda a especie de musica - com
inacreditavel fidelidade. Visite-nos e ouca os ultimos discos Victor, de gravacdo ortophonica. Dar-lhe-
hemos detalhadas informagdes sobre o nosso conveniente sistema de pagamento.” VERDADEIRO
ESCANDALO!!! O Paiz, Rio de Janeiro, 3 jun.1928.
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carro produzido em 1912. Ser proprietario de um desses fonografos ja ultrapassados
seria, portanto, motivo de riso e de deboche.

A comparagdo entre os significados da posse de um instrumento tocador de
discos e da posse de um carro, ndo para por ai. Ao dizer que “elles [os compradores]
exigem conforto e estyllo em seus carros”, mas que “desprezam a incomparavel
satisfagdo que lhes daria a posse de uma Victrola Orthophonica”, o andncio recorre a
um produto — o automovel — relativamente mais estabelecido como objeto de consumo
do que o artigo anunciado — o fonografo — como estratégia de convencimento de
compra. Ter um tocador de discos novo seria, entao, tdo necessario e legitimo quanto ter
um carro novo e de modelo atualizado.

Mais uma vez, é notavel a énfase dada a possibilidade que o novo instrumento
representava no sentido de uma reprodugdo de musica com “inacreditavel fidelidade”
em relacdo aos sons reais da fontes sonoras gravadas.

Esse tipo de comparacgdo, contudo, ndo ficava restrito aos anincios publicitarios.
A ideia de que seria possivel ouvir musica como se o ouvinte estivesse diante do préprio
artista, a partir de um disco eletricamente gravado, foi fortemente difundida por artigos
de carater mais técnico. E o que podemos observar através da anélise de um texto

publicado no jornal O Paiz, em 27 de junho de 1926.

A convite dos Srs. Paul J. Christoph, distribuidores geraes da ‘Victor
Talking Machine Company’, de Camden, New Jersey, tivemos
hontem a feliz opportunidade de apreciar uma das novas machinas
falantes, a ‘Victrola Orthophonica’, (som verdadeiro). [..] A
impressdo causada aos presentes pelo novo apparelho falante foi de
grande enthusiasmo. As machinas antigas so reproduziam 350 a 3.000
vibragfes por segundo, ou, approximadamente, 3 oitavas, enquanto
que a nova ‘Victrola Orthophonica’ reproduz sons de 100 a 5.000
vibragdes por segundo, ou seja, cinco oitavas e meia.

A limitacdo do registro nas machinas antigas impedia que
determinados instrumentos fossem reproduzidos [..] Isso se dava
principalmente com instrumentos graves de corda e alguns
instrumentos de percusséo. [...]

Notamos, entre outros, na ‘Victrola Orthophonica’, 0s seguintes
aperfeicoamentos: tom em todos os detalhes, conjunto perfeito, nitidez
de som, especialmente nos de tonalidade baixa, ouvindo-se bem a
harpa, os contra-baixos, instrumentos considerados como impassiveis
de perfeita reprodugdo, as passagens ‘fortes’ e os ‘pianissimos’ s&o,
em todos 0s seus contrastes dynamicos, claramente matizados; a voz
humana é de grande clareza, quer na sonoridade, phraseio e
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articulacdo, dando a impressdo que se ouve o artista como se estivesse
presente.®

O artigo acima da conta, provavelmente, de uma das primeiras exibicoes
publicas do fondgrafo elétrico e o carater do texto é de descoberta, de énfase em
sensacOes auditivas até entdo ndo experimentadas.

O colunista demonstra a todo momento a preocupacdo em caracterizar 0 som
ouvido a partir da Victrola Orthophonica como comparavel a uma execucdo de musica
em tempo real, ja que com 0 novo instrumento seria possivel se perceber uma série de
detalhes e nuances que se mostravam imperceptiveis nas “machinas antigas”.

A utilizacdo de termos técnicos proprios da fisica ou da teoria musical, como
vibragGes por segundo e oitavas, muito provavelmente conferia legitimidade ao texto, e
se somava aos esforcos das propagandas no sentido de definir os novos dispositivos
destinados a escuta musical como possibilitadores de uma audicdo de musica mais
realista e, desse modo, mais apropriada.

No sentido de uma historicizagdo mais precisa de algumas palavras utilizadas ha
pouco, convém uma pequena explicacdo de cunho mais técnico.

O termo Victrola que, nos dias atuais, sob a forma de vitrola, é usado de modo
genérico como sindnimo para tocadores antigos de discos de vinil ou LPs, na realidade €
0 nome de um modelo patenteado pela marca Victor, em 1905, para os seus fondgrafos.
O complemento “Orthophonica” adjetivava a Victrola como elétrica.”

A leitura do anlncio que segue abaixo nos faz sugerir que o uso do termo

Victrola poderia se dar de modo genérico, ja na segunda metade dos anos 1920.

Victrola ndo é qualquer machina falante. E uma marca registrada que
distingue os apparelhos fabricados pela Victor Talking Machine
Company, e que somente Ella pode usar. Orthophonica ndo é qualquer
machina falante. S6 as Victrolas sdo orthophonicas, pois s6 ellas
reproduzem fielmente o som. Exijam, pois, a marca Victor.”

% UMA AUDICAO da nova victrola “orthophonica”. O Paiz, Rio de Janeiro, 27 jun. 1926, ano XLII, n.
5232. p.6.

" para detalhes mais substanciais sobre a trajetéria da marca Victor, ver: HISTORY OF VICTOR
PHONOGRAPH, Disponivel em:
<http://www.victor-victrola.com/History%200f%20the%20Victor%20Phonograph.htm> Acesso em 15
ago. 2009.

L0 PAIZ, Rio de Janeiro,14 ago. 1927. p.14.
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A natureza do texto do anuncio nos leva a crer que fonografos de outras marcas
que ndo a Victor, estavam sendo oferecidos como victrola. Mas por tratar-se de um
nome que provavelmente agregava valor ao produto, a marca Victor fazia questdo de

enfatizar que o modelo era exclusividade seu.

2.3. Escuta segmentada e hierarquizada

Consideramos, pouco atras, que tanto nos anuncios publicitarios, quanto em
textos e artigos de carater técnico, as justificativas para a aquisicdo de um instrumento
elétrico tocador de discos, passavam necessariamente pela desqualificacdo dos
aparelhos mecanicos como ultrapassados e responsaveis por uma escuta desconfortante
e ruidosa.

Entretanto, entendemos que a depreciacdo do antigo sistema ndo se aplicava
somente aos artefatos e objetos materiais, sendo a propria escuta segmentada e
hierarquizada. Existia, agora, a escuta proporcionada pelos novos registros sonoros, que
era apresentada como agradavel e desprovida de imperfeicdes, ao passo que a escuta
realizada por aqueles que insistiam em manter em casa um repertorio de discos e
aparelhos executores oriundos do sistema mecanico, era entendida como atrasada e
defasada.

Seria imprudente, entretanto, a supervalorizacdo dos andncios publicitarios
como Unicos elementos responsaveis pela qualificacdo dos discos e dos tocadores
provenientes dos sistemas mecanico e elétrico, bem como pela hierarquizacdo das
escutas associadas a esses processos de registro e execucdo de sons. Uma série de textos
e artigos de carater mais técnico era veiculada com uma freqiiéncia bastante recorrente
nos periddicos consultados e, sem ddvidas, também participaram desse processo.

N&o apenas a Phono-Arte, revista dedicada exclusivamente a divulgacdo da
fonografia — e na qual seria mais natural se encontrar esse tipo de apelo — mas nas
secOes especificas de jornais como O Paiz e em revistas como o Cruzeiro e Weco — com
contedos mais generalistas — a publicacdo de textos dessa natureza era bastante
freqiiente. E o que se pode constatar no artigo que segue, publicado no jornal O Paiz,
em 20 de abril de 1928:

Existe ainda quem duvide do poder da diffusdo musical por meio do
moderno disco de gravacdo electrica? Eis aqui algumas estatisticas
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officiaes que permitirdo aos incrédulos conhecerem a importancia
deste novo ramo da wvulgarizacdo artistica. Uma fabrica como a
Columbia produz diariamente, no mundo inteiro, 3.000 apparelhos e
250.000 discos! Vendeu-se na Inglaterra, em um sé mez, 80.000
exemplares do disco Tea for two tirado de No, no Nanette. [...]

Por ventura isto ndo é uma indicacdo significativa e reconfortante para
assignalar a todos que imaginam que a musica mecanica ndo pode
servir utilmente os interesses mais elevados da arte?"

Fazendo coro aos anuncios publicitarios que ofereciam as novidades do sistema
elétrico de gravacgdes, 0s artigos e textos técnicos também construiam uma imagem
depreciativa da musica mecanica, ao enfatizar que essa ja “ndo pode servir utilmente os
interesses mais elevados da arte”. Mas, conforme temos tentado argumentar, o
surgimento de novos discos e instrumentos tocadores, que eram apresentados em
anuncios publicitarios e comentados em textos e artigos de carater técnico — portanto
autorizados a opinar sobre a questdo — também concorreu para a delimitacdo de uma
nova forma de escuta musical.

Ora, se antes do surgimento do novo processo de registro de sons, seria
necessario a ida a uma casa de espetaculos, como o Teatro Municipal, por exemplo,
para a apreensdo de todas as sutilezas de uma peca musical, as particularidades e
timbres de cada instrumento — fosse o vibrato sutil de um violino ou um arpejo de piano
— a possibilidade de se realizar esse tipo de escuta a partir de um registro sonoro
previamente gravado em um suporte material, representa uma mudanca significativa.

A idéia de os detalhes e nuances caracteristicos de uma execu¢do musical em
tempo real, poderem agora ser apreendidos a partir de um fonograma, influenciou na
caracterizacdo dessa nova escuta como capaz de educar a audicdo. E o que podemos
perceber ao analisar o texto que segue abaixo, publicado na revista Phono-Arte de 15 de
maio de 1929.

[...] ao principio, o amador ndo vé num c6ro composto por grande
numero de vozes, sendo uma voz muito forte; para elle uma orchestra
se lhe afigura um instrumento colossal. Nada sabe, nem entende, de
accordes, de harmonia, nem de melodia; nada de flautas nem de
violinos. [...] Pouco a pouco, o apreciador leigo ira formando,
educando seu ouvido, até que acaba por discernir o canto do
acompanhamento, e por ter nogdes de melodia e harmonia. Ora,
entende-se que para obter estes resultados, é preciso que o amador
escute musica constantemente, diariamente, mesmo ao principio. [...]
O phonographo apparece entdo como o Unico capaz de ajudal-o, pois

2 ALGUNS ntimeros. O Paiz, 29. abr. 1928. p.9.
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serd na intimidade de seu lar, que esse leigo ir4 travando aos poucos
relagBes com os mais intimos segredos da musica. Certamente que, se
esse amante da musica, assistir frequentemente & concertos, acabara
por obter o mesmo resultado, porém, num espaco de tempo
infinitamente maior, principalmente entre nds, onde o concerto
musical é ainda, infelizmente, cousa escassa e mesmo rara.”

Se 0 ouvinte, especialmente o amador e leigo — em se tratando de musica — ndo
era capaz de perceber as especificidades de uma obra musical, as suas sutilezas e
nuances, era inapto, também, a ter a sua audi¢do educada. Ao considerar que “pouco a
pouco, o apreciador leigo ira formando, educando seu ouvido”, o redator do artigo
acima chamava a atengdo, com outras palavras, para o fato de a audicdo estar sujeita a
acdo do tempo, ja que esta podia ser educada, ensinada, portanto, ndao ficando restrita,
exclusivamente, a relacbes de ordem bioldgica. Esse papel poderia ser desempenhado
pelo fonografo, ao passo que tal aparelho era difundido como capaz de possibilitar a
escuta apropriada para a educacéo do ouvido.

H4, no anlincio acima, um aspecto que ndo deve ser negligenciado. A escuta que
seria caracteristica dos ouvintes que dispusessem dos novos discos e aparelhos, e que
poderia educar o ouvido dos amadores, dotando-os da capacidade de compreender que
um “coro” é mais que uma voz muito forte — por exemplo — é comparada a outro tipo de
escuta, que seria a realizada nos concertos. Essa Ultima ndo é totalmente desqualificada,
ao passo que possibilita “o mesmo resultado [do fondgrafo], porém, num espaco de
tempo infinitamente maior. Existe, porém, uma diferenciacdo importante.

A escuta de musica a partir do fonografo se prestava melhor a ser educadora dos
ouvidos, pelo fato de o ouvinte poder realiza-la na “intimidade de seu lar”. Essa pratica
domeéstica levaria entdo a uma educacgdo sensorial mais efetiva, ao passo que, a partir
dela, o leigo poderia “ir travando aos poucos relagdes com os mais intimos segredos da
masica”.

A educacdo da audicdo para a escuta de masica, desse modo, pressupunha a
necessidade de tempo e de continuidade, elementos cuja viabilizagcdo seria mais
probleméatica nas experiéncias auditivas realizadas em espacos publicos, como o0s
teatros, por exemplo. E seria exatamente na esfera do privado, na intimidade da sua
residéncia, que o pretendente a esse tipo de relacdo com a mdsica, desfrutaria, de

maneira apropriada, do tempo necessario para a concretizacédo de tal experiéncia.

® AS SENSACOES musicaes e o phonographo. Phono-Arte, 15. maio. 1929. n° 19. Ano 1. p.1.
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Na realidade, a experiéncia privada, doméstica e de intimidade, proporcionada
pelo fonografo foi fortemente enfatizada nos anincios das machinas falantes oriundas
do novo sistema elétrico. Difundiu-se, de maneira bastante recorrente, a novidade que
seria praticar a escuta de musica no conforto do lar, longe da correria e dos perigos
inerentes a vida experimentada nos espacos publicos da cidade. A essa valorizacdo dos
espacos privados, sobretudo domésticos, como apropriados para a apreciagdo musical a
partir do disco, daremos atencdo especial no préximo capitulo.

2.4. Ouvir musica através de um fonograma

Faz-se necessario no momento uma ponderagdo sobre a escolha ou recorte que
realizamos no presente capitulo. Temos defendido a idéia de que a medida que 0s novos
discos e aparelhos tocadores foram oferecidos ao publico consumidor como capazes de
uma execuc¢do sonora préxima da perfeicdo, antigos dispositivos foram pensados como
obsoletos; da mesma forma, um certo padrédo de escuta foi legitimado ao passo que
outro foi paulatinamente desqualificado.

Além dos aspectos anteriormente enfatizados, a introducdo no mercado
fonografico do sistema elétrico de gravacdes desempenhou um papel fundamental para
a difusdo de uma relacdo bastante especifica de pessoas com os sons, estabelecida
através da musica materializada em um suporte fisico: o fonograma.

De certa maneira, ja é lugar comum a consideracdo de que as sociedades atuais
sdo imagéticas, ou que a visdo é o sentido mais desenvolvido e utilizado pelos seres
humanos. Exemplo disso séo todas as preocupagdes em torno do que é e do que nédo €
permitido ser exibido na televisdo; 0 acesso a revistas e peridédicos que evidenciam
cenas de nudez é restrito, pelo menos em tese, a menores de idade. Pensando nisso,
somos levados a nos questionar até que ponto ndo fazemos parte, na mesma medida, de
uma sociedade auricular, na qual a experiéncia auditiva assume um papel importante e
uma presenca marcante em nosso cotidiano.

Desde que ndo estejamos em uma camara a vacuo, ou com isoladores sonoros
nas orelhas, somos bombardeados, da hora que acordamos, a0 momento do encontro
com Morfeu, por impulsos sonoros. A musica, em especial, desempenha um papel

consideravel nesse bombardeamento.
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Ouvimo-la exaustivamente seja pelo despertador que nos acorda sintonizado na
nossa estacdo de réadio favorita, pelo toque de celular que configuramos com uma
cancao que pretendemos lembrar, pela propaganda do carro de frutas que passa a nossa
rua diariamente. Da mesma forma, entramos em contato com masica, com uma
frequiéncia absurda, através de midias ou linguagens cujas mensagens nao sao necessaria
e prioritariamente pensadas para serem apreendidas pela audicdo. Jingles de comerciais
de TV, trilhas sonoras de cinema, porta-jéias que quando abertos revelam pouca coisa
além de bailarinas de brinquedo e gravacdes comprimidas de Para Elisa, todos séo
casos nos quais somos levados a um contato com mdasica, sem deliberacao.

Isso porque ndo mencionamos os dispositivos que sdo pensados especificamente
para a execucdo de mensagens musicais, como microsystems, MP3 players, sons
automotivos e aparelhos de radio, por exemplo.

A participacdo massiva da musica no cotidiano das pessoas, ao ponto de essa
passar desapercebida, acaba por ocultar uma dimensao significativa da relacdo ouvinte-
som percebido, que consiste no fato de essa experiéncia estar fundamentada na
existéncia do fonograma, que nada mais é do que a materializacdo de uma execucdo
musical em um suporte fisico. A mdsica chega até nds em todos os exemplos citados
acima — haja apreensdo ou ndo — pelo fato de a sua execucdo ter sido registrada
previamente. Pensar os papéis do fonograma nos de dias de hoje, com 0s nossos
ouvidos contemporaneos é uma tarefa ardua.

Entretanto, podemos considerar que para sociedades e pessoas cuja experiéncia
de audicdo musical requeria necessariamente a execucdo ao vivo de instrumentos e/ou
canto, a introducdo da musica gravada em suas préaticas cotidianas tenha representado
uma ruptura significativa.

A aquisicdo da gravacdo de uma mdsica sugeria, também, a possibilidade de se
recorrer a esse registro a qualquer momento, com a condicdo minima de que o
equipamento reprodutor e o disco em questdo estivessem em funcionamento.

Era exatamente essa possibilidade que seria enfatizada em anuncios e textos
técnicos que ressaltavam o papel do fonografo na educacdo dos ouvidos. A escuta
musical a partir do fonograma se prestava as demandas de tempo e continuidade
necessarios para uma educacao auditiva eficiente, pois dependeria apenas da vontade de
quem viesse a se tornar proprietario desses artigos.

Evidentemente, conforme j& sugerimos anteriormente, a experiéncia da escuta

musical a partir do fonograma nédo era uma novidade no periodo proposto pelo recorte



66

temporal do presente trabalho. A materializacdo de um registro sonoro em suportes
fisicos como cilindros e discos, ja era uma realidade experimentavel desde o final do
século XIX e nas primeiras décadas do século XX.

Entretanto, entendemos que foi exatamente a partir da introducdo no mercado de
discos e dispositivos reprodutores provenientes do sistema elétrico — apresentados no
momento em questdo como detentores de uma qualidade sonora até entdo desconhecida
— que a escuta musical baseada no fonograma se estabeleceu como um padrdo.

O préprio surgimento dos periddicos utilizados como fonte em nossa pesquisa se
configura num dado significativo, no sentido da caracterizacdo do periodo em questdo
como um momento no qual se processaram mudancas nos padrdes de escuta musical.
Ora, 0 sistema elétrico de gravacdes chega ao Brasil e, especialmente no Rio de Janeiro,
em 1926. N&o é coincidéncia que a partir disso, surgiram, em periddicos de grande
circulacdo, uma série de espacos destinados a se pensar a fonografia.

Ja em 1926, foi inaugurada a secdo DISCOS E MACHINAS FALANTES, no
jornal O Paiz; em 1928 foi criada a revista Phono-Arte, com tiragem nacional e titulo
sugestivo em relacdo ao conteldo; em 1929 a secdo Novos Discos passou a ser
encartada na revista O Cruzeiro. Uma série de outras publica¢fes de menor circulacéo e
relevancia também dedicaram esforcos a difundir a nova forma de entretenimento que
se constituia em torno da escuta de musica a partir do fonograma. Foi o caso da Revista
Musical, Weco e llustracdo Musical. Em todos esses exemplos, como ja é sabido, havia
um apelo publicitario significativo em relacédo a discos e fonografos.

Entdo, conforme ja enfatizamos, foi com o sistema elétrico de gravacfes que a
escuta musical baseada no fonograma se estabeleceu como um padrdo. A difusdo da
pratica da audicdo de musica a partir de um registro sonoro previamente gravado
significou uma ruptura substancial, ao passo que, anteriormente, se 0 pretendente a
ouvinte ndo fosse um musico, dependia da presenca de outra pessoa para concretizar tal
experiéncia. Ou seja, uma experiéncia que tinha um carater predominantemente
coletivo, dada a necessidade de musicos executando uma performance em tempo real

para que acontecesse a escuta, de certa forma torna-se privatizavel.
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2.5. O individuo ouvinte

Convém enfatizarmos que essa ruptura, que julgamos estar centrada na
possibilidade de privatizagdo da escuta musical, ndo se processou de maneira imediata.
Como veremos no proximo capitulo, os anuncios publicitarios e as colunas dos
periddicos estudados previam um uso determinado para os instrumentos tocadores de
discos, que pressupunha cuidados como a troca frequente das agulhas e, sobretudo, a
determinacdo de um lugar especifico na casa para a sua alocagdo que, a principio, foram
as salas de estar.

Ao estudar a articulacdo entre as fronteiras do publico e do privado no século
XX, o historiador francés Antoine Prost sugere que nas primeiras décadas do século
XX, as salas de estar das familias burguesas francesas seriam espac¢os de transi¢cdo entre
a vida privada propriamente dita e a existéncia publica. Desconstruindo a idéia de que a
casa fosse um recanto homogéneo de privacidade, Prost sugere que o privado e o
publico eram percebidos de maneira diferenciada em comodos diferentes das
habitacdes’. Nesse sentido, a sala de estar, local central para a recepcdo de visitas e
para a sociabilidade das familias, seria o local mais publico da casa.

A mesma idéia foi retomada em trabalhos que pensam a definicdo das moradias
no Brasil, no mesmo periodo, como Geénero e Artefato’®, de Vania Carneiro e A
Construgdo do Habitat Moderno no Brasil — 1870-1950"°, de Telma de Barros Correia.

Entendemos que nas habitacdes cariocas de familias de classe média, no recorte
temporal do nosso trabalho, as salas de estar assumiam essa funcdo de espaco
fronteirico entre as esferas publica e privada. Desse modo, por mais que integrante do
todo domeéstico, que se entendia como refugio privado a correria do mundo publico, as
salas de recepgdo assumiam funcGes de abrigar préaticas coletivas.

Nesse sentido, soa um pouco contraditéria a idéia de que a escuta musical
estabelecida em torno do fonografo tenha se privatizado, se os dispositivos que
possibilitavam essa pratica estavam alocados nos lugares mais publicos da casa, que

eram as salas de estar. Conforme veremos mais detalhadamente no préximo capitulo, o

" PROST, Antoine. Fronteiras e espacos do privado. In: PROST, Antoine & VINCENT, Gérard (org).
Histoéria da Vida Privada. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2003. v. 5: Da Primeira Guerra aos nossos
dias. p. 16-19.

> CARNEIRO, Vania. Género e Artefato: o Sistema Doméstico na Perspectiva da Cultura Material — S&o
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fondgrafo foi fortemente anunciado como um instrumento capaz de possibilitar formas
de convivio social através da danga, da escuta coletiva, ou de reunides onde o0s
convidados eram incentivados a levar os seus discos para compor o repertorio dos
encontros.

Todavia, o fato é que os discos e 0s seus tocadores estavam sendo oferecidos
como artefatos que conferiam autonomia e poder de escolha aos seus proprietarios. Ser
dono de um fonografo em funcionamento e de uma colegdo de discos minimamente
diversificada significava, ao felizardo, a possibilidade de escolher ndo s6 o que ouvir,
mas quando fazé-lo e, mais importante, sem a necessidade da presenca de qualquer
outra pessoa, ou com a presenca da companhia selecionada.

Se 0 ouvinte ndo tivesse uma educacdo formal em musica que o permitisse
executar um instrumento, agora, com o fonograma oriundo do sistema elétrico,
apresentado como uma realidade comercial e como um artigo de consumo fortemente
difundido, ele poderia ouvir a musica de sua escolha, sozinho — caso assim desejasse. O
texto inaugural da coluna Novos Discos, que passou a ser encartada na revista O
Cruzeiro, a partir de 2 de fevereiro de 1929, nos da testemunhos significativos nesse

sentido.

A multiplicacdo dos representantes de novas marcas de phonographos
e discos das casas revendedoras que se espalham por todos os bairros
do Rio ndo passou despercebida a Cruzeiro.

E a evidencia do interesse extremado que o carioca tem pelo
gramophone. E ndo sé o carioca, mas todo o brasileiro, porque o
mesmo phenomeno se observa do extremo norte ao extremo sul.
Sabendo como é entranhado em nosso povo o amor pela musica e pela
dansa, compreende-se facilmente essa attraccdo, pois, gracas aos
ultimos aperfeicoamentos dos apparelhos e do systema de gravacgéo
electrica, quem possue uma boa victrola pode ouvir, a qualquer hora, o
trecho musical que lhe apraz, execultado pelo artista preferido. E sem
se dobrar a tyrannia dos empresarios. E sem a atmosphera antiphatica
de uma sala de concertos.”’

O texto em questdo sugere um aspecto interessante a respeito da escuta musical
através do fonografo, que consistia no fato de o investimento para a realizagdo de tal
forma de entretenimento ser unico, pois ao comprar um disco especifico, o phonophilo
ndo precisaria “se dobrar a tyrannia dos empresarios”. Evidentemente, ao privilegiar a

audicdo de musica através dos discos e maquinas falantes, em detrimento da escuta em

7 0 CRUZEIRO, Rio de Janeiro. ano 1. n. 13. p. 10. 2 fev. 1929.
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salas de concertos — por exemplo — o pretendente a ouvinte acabaria sob o jugo de
outros tipos de empresarios, dessa vez os responsaveis pelo estabelecimento dos pregos
dos artigos relacionados a fonografia.

Também sdo ressaltadas no artigo outras possibilidades que os “dltimos
aperfeicoamentos dos apparelhos e do systema de gravacdo electrica trouxeram”. O
possuidor de uma “boa victrola” poderia, a qualquer momento, ouvir tanto um trecho
musical especifico quanto um artista de sua preferéncia, exatamente porque a
experiéncia da escuta se dava através de um registro sonoro — com qualidade de
gravacdo elevada — ao qual se poderia recorrer repetidamente, dependendo Unica e
exclusivamente da sua escolha e iniciativa.

O réadio, outro meio de comunicacdo em massa surgido e difundido no mesmo
contexto de inovacOes tecnologicas analisado no capitulo anterior, pelo menos em tese,
também seria capaz de conferir aos seus ouvintes uma relativa autonomia no que diz
respeito a escuta de musica. Ora, tal veiculo também oferecia aos seus ouvintes a
possibilidade de uma audicdo de musica a partir do simples girar de um botéo e a
conseqlente sintonizacdo de uma estacdo especifica. Mas nédo era isso o0 que achava o

colunista especializado em fonografia do jornal O Paiz.

As censuras de radio deveriam manter uma especie de censura de
discos recebidos para suas irradiacdes. Talvez assim evitassem essas
inutilidades e também certos abusos de paciencia que se ddao com
outras irradiagcdes, como sejam, por exemplo, as velhissimas musicas
de dancas em discos Victor [...] E preciso ter-se mais respeito pela
cultura que nosso povo ja apresenta neste sentido e ndo fornecer
irradiaces xarope como o fim evidentissimo de um reclame facil para
desencalhar os fosseis do stock. Aconselhamos a quem nem ao menos
puder supportar os pequenos encalhes de disco de danca, desistir do
negocio, porque estes sdo um dos 0ssos mais comuns do officio.

Imaginemos um leitor que, depois de um dia de canseiras, se
disponha, por exemplo, a ouvir no seu radio qualquer musica alegre e
moderna para distragdo do espirito fatigado. Supponhamos que depois
de aprazivel jantar e armado da melhor disposi¢do se instale huma
confortavel poltrona, concentre toda sua atten¢cdo na musica a ser
irradiada e por fim ouca: “Yes, we have no... bananas”, ou coisa
semelhante. Nio tera todo o direito de ficar seriamente aborrecido?” ™

Para o colunista, o radio seria incapaz de conferir autonomia e poder de escolha
aos ouvintes, pelo fato de a sua programacao ser orientada por outros interesses além da
irradiagdo de boa musica. Ao sugerir censuras para os discos recebidos pelo radio, o

® DE NADA. O Paiz, Rio de Janeiro, 22 ago. 1926. p. 10.
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texto fazia um juizo de valor e uma certa hierarquizacao de diferentes tipos de musica.
Outro elemento fundamental que contribuiria para a ndo realizagdo da autonomia dos
ouvintes era a natural imprevisibilidade da programacéo.

Ao contrario do disco e dos aparelhos destinados a sua reproducdo, que
possibilitavam a escolha de um repertorio especifico para ser ouvido, o radio permitia
uma espécie de autonomia limitada. Embora fosse possivel se ouvir musica atraves do
radio sem a necessidade de musicos executantes, o que se ouviria dependeria da
programacdo das estacOes, que muitas vezes ndo seriam organizadas segundo critérios
de um suposto bom gosto.

Nesse sentido, 0s anuncios publicitarios e colunas de jornais relacionados a
fonografia, porém, foram além nessa discussdao e chegaram a sugerir que a escuta
musical a partir de um fonograma era um indicio significativo do crescimento da
liberdade e individualidade dos homens, em textos que se assemelhavam a tratados
filosoficos. E o que podemos observar no texto publicado n’O Paiz, em 7 de abril de
1926.

No século presente verifica-se por um lado a socializacdo cada vez
mais acentuada da organizagdo da humanidade, como conseqiiéncia da
divisdo do trabalho e da necessidade de intensificar e melhor
aproveitar o esforco humano, mas sob outro aspecto vai avultando
sempre mais a individualizagdo do homem e em crescente a sua
liberdade. Dahi as criaturas hodiernas exigirem meios de realizar com
independéncia o0s seus desejos, para livremente, quando assim
juizerem, dar expansdo & sua vontade. Ora, succede que de todas as
artes, aquella justamente que mais 0 emocionava, a musica, lhe era a
menos acessivel. Se poucos podiam ouvil-a com alguma regularidade,
nenhum tinha a faculdade o que quizesse, no que quizesse, por quem
quizesse e quando quizesse. [...] Finalmente apareceu o phonographo,
com todos os seus aperfeicoamentos, e [...] as criaturas de agora,
dotadas de artes magicas, adquiriram a sublime faculdade de, com
poucos gestos, fazerem resoar a voz de um Caruso, 0 piano de um
Friedmann [...] °

O surgimento do phonographo participaria do fortalecimento da individualizagéo
do homem, assim como da expansdo das suas vontades e liberdade, ao permitir as
“criaturas” de entdo “a sublime faculdade de fazerem resoar” a musica de artistas entdao

inaudiveis.

® O PHONOGRAPHO bemfeitor da Humanidade. O Paiz, 30. set. 1928. n° 15.897. Anno XLIV. p.14.
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Entretanto, como proceder no caso de a preferéncia musical ou escolha ocasional
de determinado individuo ndo coincidir com o gosto de terceiros? Mais um texto

publicado no jornal O Paiz, nos da indicios da possibilidade de tal dilema acontecer.

E’ curioso detalhar-se as diversas classes de apreciadores [de
fondgrafos] e também as varias formas porque uma machina falante é
apreciada. Da primeira classe, ou seja a mais rudimentar, fazem parte
as pessoas que ficam apenas maravilhadas por ouvirem um pequeno
instrumento reproduzir 4 sua vontade, musicas que lhes agradam e que
Ihes ddo bastante idéia da execucdo ao natural. A distinccdo de
fabricantes e marcas, a observancia dos preceitos mais elementares
quer do apparelho, quer dos discos [...] sdo factores que para essas
pessoas ndo tem a menor importancia, desejam apenas ouvir, de
qualquer forma a melodia ou canto que lhes agrada. Quem bom
apreciador e conhecedor de musica, ainda ndo teve os ouvidos
atormentados pelos celebres e disparatados gramophones do vizinho?
Quem ainda ndo ouviu um phonographo a toda disparada ou
exageradamente devagar, a tocar com um som rouco e confuso
geralmente do uso proveniente da mesma agulha para muitos discos?
Todos, certamente, ja tiveram occasido de ouvir um destes concertos
dissonantes.®

O texto acima, encartado no jornal O Paiz de 7 de abril de 1926, sugere que, por
mais que o proprietario de um instrumento tocador de discos fosse dotado do poder de
escolha em relacdo a audicdo musical, essa escolha deveria ser guiada por certos
conhecimentos técnicos. Para ndo ser colocado na primeira classe de apreciadores de
uma machina falante — que nesse caso, ao ser considerada “a mais rudimentar”, assumia
uma conotagdo negativa — o ouvinte deveria ir mais além do que simplesmente “ouvir
de qualquer forma a melodia ou canto que lhes agrada”. Esse tipo de apreciacdo do
fondgrafo, além de ndo se constituir em uma pratica bem qualificada na hierarquia de
escuta musical sugerida pelo colunista, configuraria o despreparado proprietario como
responsavel pela atormentacdo dos ouvidos de terceiros.

Ao chamar a atencdo para o fato de que a escuta de musica proporcionada pelos
fondgrafos de vizinhos ndo seria uma experiéncia incomum a cariocas do periodo, o
texto em questdo pGe em cheque a prépria validade da possibilidade de escolha
individual proporcionada por tal método de apreciagdo musical, elemento bastante
enfatizado pelos anuncios publicitérios e artigos de revistas e jornais.

Evidentemente, ao comprar um dos aparelhos e discos anunciados, o0 ouvinte

criaria condicdes para uma escuta de muasica menos dependente de fatores externos e da

% DE TUDO. O Paiz, Rio de Janeiro, 7 abr. 1926. p.17.
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presenca de outras pessoas, podendo essa pratica ser realizada de maneira individual.
N&o ha como negar, porém, que essa pretensa autonomia em relacdo a quando e ao que
se ouvir, dependia de uma série de outros fatores como: a presenca ou ndo de pessoas no
lugar em que o instrumento reprodutor estivesse alocado, geralmente as salas de estar; a
repercussao que a reproducdo sonora teria em outros cdmodos da casa como quartos,
salas de jantar e cozinha®, por exemplo; o gosto ou preferéncia dos vizinhos cujas casas
fossem proximas o suficiente para a mensagem sonora se fazer comunicar.

Na realidade, a idéia de a musica materializada num suporte fisico se constituir
em um artigo que conferia autonomia a uma pessoa havia sido contundentemente
criticada pelo filésofo alemdo Theodor Adorno, poucos anos depois de o sistema
elétrico de gravacgdes se estabelecer no mercado fonografico internacional, quando este
dizia que a induastria cultural “impede a formag¢dao de individuos autonomos,
independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente”.®? Para Adorno, a
masica gravada, ao estar sujeita a leis de mercado e a publicidade, perdia o seu caréater
artistico, tornava-se uma mercadoria e, enquanto produto, estaria sujeita a
estandardizacdo e a padronizacao.

Nesse sentido, 0 modelo proposto pela industria cultural — no qual a musica, a
grosso modo, seria ndo mais que um produto de consumo de massa — ndo previa
“espaco algum para 0 ‘individuo’, cujas exigéncias — onde eventualmente existirem —
sio ilusorias, ou seja, foradas a se amoldarem aos padrdes gerais™®.

Conforme vimos no capitulo anterior, Walter Benjamin, por mais que tenha
criticado a reprodutibilidade técnica pelo fato desta retirar a “aura” das obras de arte,
considerou que a difusdo em massa dos produtos culturais ao menos atuava
democratizando 0 acesso a expressdes artisticas que estariam fadadas a ter uma
circulacdo restrita as pessoas que tivessem acesso ao original.

A critica de Adorno a industria cultural — conceito criado por ele para substituir
a idéia de “cultura de massa” — era, nesse sentido, uma contestacdo a logica do

individuo e da autonomia das pessoas na escolha de produtos culturais, ao passo que,

81 Com base em uma bibliografia especifica sobre a constituicdo das habitacdes brasileiras nas primeiras
décadas do século XX, temos a consciéncia de que a compartimentacdo das casas € um processo que ndo
se da de maneira imediata, de modo que a légica de quartos individuais para cada um dos moradores de
uma residéncia ndo pode ser tida como uma pratica uniforme no periodo em questdo. Sobre esse assunto e
a sua relagdo com audicdo de musica a partir do fondgrafo, daremos uma atengdo especial no terceiro
capitulo desse trabalho.

8 ADORNO, Theodor. Sociologia. (Org. e trad. por Gabriel Cohn). Sao Paulo: Atica, 1986. p. 99.

8 . O fetichismo na mUsica e a regressao da audicao. In: Horkheimer/Adorno: Textos escolhidos.
(Col. Os pensadores). Sao Paulo: Nova Cultural. 1991. p.84.
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para o filosofo aleméo, a possibilidade de escolha acabava no exato momento em que a
arte e a cultura eram padronizadas e sujeitas a estratégias de mercado.

Entendemos, porém, que ndo ha como negar o fortalecimento da figura do
individuo, no periodo em questdo. A propria indudstria cultural, através do cinema, do
radio, e da fonografia, por exemplo, participa da construcdo de um imaginéario que dota
as pessoas de autonomia e poder de escolha. A publicidade, sem dividas, também
participa desse processo ao vender, além de produtos, a idéia de que o consumidor é
quem escolhe o que compra.

Pelo que podemos perceber, ndo sé a publicidade relacionada a fonografia, como
as colunas e textos de carater mais técnico encartados nos periddicos analisados,
tentavam caracterizar os produtos que anunciavam (ou analisavam) como capazes de
conferir ao pablico ao qual se dirigia a liberdade de escolha e a concretizacdo da
individualidade. Ao que parece, esses aspectos seriam tdo necessarios para uma escuta
musical adequada, quanto o uso de uma boa agulha e de discos novos.

Entretanto, conforme ja enfatizamos, a concretizacdo dessa autonomia e poder
de escolha ndo se processava de maneira automatica e instantanea como os anuncios e
textos analisados faziam parecer. Uma série de outros pré-requisitos eram necessarios
para que o0 ouvinte aproveitasse tudo o que a audicdo de musica a partir de um
fonograma, eletricamente gravado e reproduzido, poderia oferecer. Um desses pré-
requisitos seria, sem davidas, a determinacdo de um lugar adequado e preparado para
abrigar essa experiéncia. E sera exatamente a analise dos espacos de escuta musical
difundidos pelo sistema elétrico de gravacOes, e as implicacdes de tal delimitacdo
espacial para a organizacao e sociabilidades domésticas, que nos ateremos no proximo

capitulo.
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Capitulo 3
MUSICA EM CASA

3.1. Musica mecanica: afanadora de vagas de emprego

A producéo do filme Enquanto S&o Paulo dorme, de Francisco Madrigone, em

1.8 Até o referido momento, a

1929, marcou a inauguracdo do cinema falado no Brasi
execucdo da trilha sonora por uma orquestra ou outras formacgdes musicais, no proprio
cinema, em simultaneo ao filme, era uma pratica comum. José Ramos Tinhordo sugere
que essa era uma das mais importantes formas de atuacdo profissional dos musicos
cariocas nas primeiras décadas do século XX, ao lado das casas de chope, das salas de
espera de cinema, teatro de revistas, cabarés, clubes sociais, casas de musica.®® Contudo,
a chegada do cinema falado trouxe um clima de insatisfacdo e incerteza para os musicos
cariocas do periodo, visto que a exibicdo dos filmes da estética cinematografica que se
estabelecia ia gradativamente tirando vagas de trabalho na execucdo das trilhas dos
cinemas.

Significativa das queixas de musicos e outros profissionais que demonstravam
insatisfacdo diante do cinema falado, foi a passeata que aconteceu em 8 de dezembro de
1930, organizada por masicos e que incluia nomes como Pixinguinha e Donga, mas que
mobilizou outros profissionais da musica menos renomados e bandas oficiais como a do
Corpo de Marinheiros Nacionais e do 3° Regimento de Infantaria. A passeata partiu da
sede de O Jornal, na Avenida 13 de maio, com destino ao Palécio do Catete, onde os
musicos entregariam uma carta ao presidente Getulio Vargas, na qual estavam expressas
as suas reivindicagcdes. Em ironia ao volume das solicitacbes, Sérgio Cabral, jornalista e
escritor, fala que a carta foi marcada por um “texto em que as virgulas levaram enorme

vantagem sobre 0s pontos”.

8 CARVALHO, Marcia. A cancdo popular no cinema brasileiro: os filmes cantantes, as comédias
musicais e as aventuras industriais da Cinédia, Atlantida e Vera Cruz. So Carlos, s/d. Disponivel em:
<http://www.ufscar.br/rua/site/?p=137>. Acesso em: 15 jan. 2010.

8 para maiores informacdes sobre os principais espacos de atuagido musical no Rio de Janeiro, entre o
final do século XIX e as primeiras décadas do século XX, ver: TINHORAO, José Ramos. Historia social
da musica popular brasileira. Sdo Paulo: Editora 34, 1998.
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A classe musical do Rio de Janeiro pede vénia para expor a Vossa
Exceléncia a situacdo angustiosa em que se vem debatendo de longa
data, ja por diversos fatores em detrimento da sua atividade, ja pelo
completo abandono em que o governo deposto deixou 0s seus justos
clamores e pedidos de novas leis que viessem regular o trabalho dos
mUsicos nacionais, entregues a sua propria sorte desde o dia em que 0
filme falado e musicado invadiu nosso pais|...] Permita-nos apresentar
a V. Exd, entre outras sugestdes, as seguintes, com o fim de minorar de
pronto o sofrimento da classe: [...] 2. Regulamentar a questdo dos
filmes sincronizados, 0s quais tém sido aceitos em certos paises sob
bases visando a protecdo dos mdsicos nacionais, quer pela
obrigatoriedade de conservacdo de orquestras tipicas nacionais nos
saldes de espera ou nos saldes de exibicdo, quando aqueles ndo
existem, com o louvavel intuito de divulgacdo da musica do pais
durante os intervalos, quer lancando impostos pesados para esse
género de filme. [...]*

N&o h& como desconsiderar que o ato da passeata por si s — e aqui esquecemos
deliberada e temporariamente o texto da carta — denota um sentido de consciéncia
coletiva dos masicos enquanto categoria profissional, que é enfatizado pelo documento
escrito em expressoes e passagens como ‘“classe musical do Rio de Janeiro” e “leis que
viessem regular o trabalho dos musicos nacionais”. Exemplo disso foram as medidas
tomadas pela Associacdo Brasileira de Mdusica no sentido de reivindicar melhorias
salariais e aumento de vagas de emprego para 0s musicos fluminenses, o que se constata

na nota abaixo, publicada em 1931 na revista niteroiense Weco.

A iniciativa da Associacdo Brasileira de Musica pleiteando junto ao
prefeito interventor a obrigatoriedade da manutencdo de orchestrinas
de cinco elementos pelo menos nos cafés ‘soidisant’ de luxo, ecoou da
maneira mais sympathica, ndo so entre os masicos, a que a medida
visa beneficiar, como no seio da impresna, que achou justa e louvavel
a pretensdo. [...] A Situacdo dos musicos tem-se aggravado de alguns
annos a esta parte e sofreu o seu maior golpe com a advengdo dos
‘talkies’ que deixou sem trabalho algumas centenas de professores,
pois salvo uns trés cinemas da cidade e um ou outro de bairros e
suburbios afastados, todos 0s outros dispensaram as suas orchestras.®’

No artigo acima, podemos constatar que as principais queixas dos musicos
diziam respeito ao fato de esses profissionais estarem vendo reduzidas as possibilidades

de atuarem como musicos executantes, ao passo que os filmes falados e musicados ja

8 Citado por CABRAL, Sérgio. Pixinguinha: vida e obra. 4. ed. Rio de Janeiro: Lumiar, 2007. p. 156-
157
87 AS ORCHESTRAS nos cafés. Weco, Rio de Janeiro, fev. 1931. p.9.
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entregariam aos espectadores a imagem e 0 som em um Unico produto. Desse modo, a
atuacdo dos musicos nas salas de cinema seria dispensavel.

H& aqui uma relacdo intrinseca entre o cinema falado/musicado e a inddstria
fonogréfica, ja que foi a partir dos avangos da fonografia, especialmente a elétrica, que
foi possivel se chegar a experiéncia cinematogréafica sonora. Por outro lado, mesmo com
essa perda de espago, 0s musicos cariocas do periodo encontrariam outras formas de
atuacdo profissional em espagos criados pela propria industria fonogréafica, como
instrumentistas, arranjadores, técnicos de gravacao e orquestradores, por exemplo.

De toda forma, queixa semelhante foi feita por alguns mdusicos e criticos de
musica que se depararam com a difusdo dos instrumentos tocadores de masica oriundos
do sistema elétrico de gravagdes. De maneira geral, havia um receio de que a “musica
mechanica”, que poderia ser ouvida sem a necessidade de musicos executantes, levasse
muitos desses profissionais a condicdo de desempregados, ou que a musica humana
viesse mesmo a ser “destruida” pela disseminag@o dos discos.

Por outro lado, havia quem advogasse em favor da mdsica gravada. Em artigo
publicado na Phono-Arte, o colunista da revista comeca questionando a validade das
queixas acima relacionadas. “Serd o phonographo inimigo da musica? Ameacara elle os
executantes no exercicio de sua profissdo? Enfim, a musica mechanica seré a destruicao
da musica humana?”® H4 nas perguntas lancadas uma discussdo classica que seria o
argumento central do texto: a dicotomia homem versus maquina®®, traduzida na
oposicdo musica mechanica versus musica humana. Na sequéncia, o colunista assumiria
0 seu posicionamento — uma negativa diante das perguntas por ele mesmo lancadas —
que seria fundamentado numa série de exemplos em que a humanidade triunfou apos ter
estado na iminéncia de ver algumas das suas expressdes culturais sucumbirem diante do

progresso das maquinas.

[...] alguns espiritos pessimistas e apegados aos prejudiciaes
tradicionalismos, querem tornar um ponto sensivel e capital, como
uma arma contraria ao extraordinario progresso do phonographo, em
nossos dias. [...] Contra essa exclamacdo exagerada e cheia de
apaixonada parcialidade, gritaremos por nossa vez: “Ndo”. Os

% TINHORAO, José Ramos. Histéria social da musica popular brasileira. S3o Paulo: Editora 34, 1998.
p. 207-231.

% O sentimento de ameaca dos trabalhadores pelas maquinas ndo é uma novidade do século XX. No
inicio da Rrevolugdo Industrial, em paises como a Inglaterra e a Franca, a constante substitui¢do da forca
humana pelo maquinario gerou uma série de resisténcias e intervengdes da populacdo diante da
modernizacdo das formas de trabalho, sendo o ludismo o mais representativo desses movimentos. Sobre
0s movimentos de resisténcia das populagdes camponesas nas Franca do século XIX ver: PERROT,
Michele. Os excluidos da historia: operarios, mulheres e prisioneiros. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1988.
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exemplos pululam & nossa roda e podemos provar, que em todos
dominios, a materia nunca subjugou o trabalho artistico do homem.
[...] A bordadeira mechanica jamais inutilisou o bordado & mdo. A
agricultura sente falta de bragos, quando neste dominio a machina faz
progressos immensos. [...] No dominio do espirito, quando o cinema
appareceu, verificou-se, igualmente, novo alarde espalhafatoso. O
pessoal do theatro deveria desapparecer, a projeccdo animada acabaria
por destruir tudo. Ora, nunca as receitas dos theatros baixaram por
causa do cinema. As impressGes mecanicas, coloridas ou nao,
trouxeram, por ventura, embaracos aos pintores e desenhistas? Pelo
contrario, espalharam o gosto artistico nas massas, que agora
produzem talentos que teriam ficado ignorados tempos atraz.*

Indo de encontro as consideracdes de Theodor Adorno sobre a reprodutibilidade
técnica das artes, o texto em questdo enfatizava o potencial que a difusdo em massa
estaria trazendo, ndo apenas para uma democratizacdo do acesso a obras de arte, mas
também para “espalhar o gosto artistico nas massas”, de onde surgiriam novos artistas
talentosos.

N&o bastaram o surgimento das impressfes mecanicas, do cinema, ou da
bordadeira mecénica. O bordado manual, o teatro, os quadros e telas continuaram a
existir, porque “[...] a machina é inerte, sendo preciso a inteligéncia humana para por
em movimento.” **

Mesmo que as maquinas assumissem funcgdes especificas nas sociedades
humanas, chegando a substituir postos de emprego antes ocupados por seres humanos,
essas estariam sempre sob o0 jugo do homem, da sua inteligéncia, da sua capacidade de
improvisar ou do seu talento. A mesma ldgica deveria ser aplicada a masica mecanica,
qgue ndo deveria ser entendida como promotora do colapso da musica humana, e sim

como responsavel por novas possibilidades até entdo inexploradas pelos masicos.

0 phonographo vem crear novas fontes de renda para os artistas,
compositores e executantes. A actividade humana se intensifica com o
progresso, mas, este progresso nunca sacrifica, em qualquer dominio, o
individuo, ao contrario, augmenta a sua capacidade de energia, sua
capacidade de produccdo. Pdde-se dizer que para novos tempos, sdo
necessarias novas capacidades, mas, ndo se pode affirmar que a
individualidade desapparecera deante da machina.”

% FUTURO da musica e musica do futuro. Phono-Arte, Rio de Janeiro, ano. 1, n. 18, p. 1, 30 abr. 1929.
1 FUTURO da musica e musica do futuro. Phono-Arte, Rio de Janeiro, ano. 1, n. 18, p. 2, 30 abr. 1929
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Ibidem.
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Uma analise, mesmo superficial, do lugar de enuncia¢do do colunista, nos da
elementos para compreender muitos dos seus argumentos e posicionamentos em relacgéo
ao tema abordado no artigo. Ora, o texto foi publicado na Phono-Arte, que no momento
era o periodico especifico sobre a fonografia mais prestigiado e difundido, ndo s6 no
Rio de Janeiro, como em outras cidades do pais. N&o era de se estranhar que 0 seu
contetido fosse direcionado para um elogio da fonografia como forma de entretenimento
e para a sua legitimacdo enquanto suporte para producdes artisticas, especialmente a
masica.

Mesmo diante da seducdo, tentaremos ndo nos prender a uma analise
maniqueista da fonte acima, sobrevalorizando as relagdes entre linha editorial/objetivo
mercadoldgico do periddico e a natureza dos seus textos. O posicionamento do colunista
e da revista ndo era orientado unicamente por essa ldgica, mas participavam de um
debate mais amplo sobre o impacto da tecnologia e da producdo em massa, nas
producdes artisticas.

Muito provavelmente, a possibilidade de ouvir misica em casa, independente da
disponibilidade de terceiros, contribuiu para que um publico potencial de audi¢do de
musica em espacos coletivos tenha passado a preferir realizar tal experiéncia no ambito
das suas residéncias. N&o é de se estranhar, também, que a permanéncia dessas pessoas
em casa tenha contribuido para o enfraquecimento e insustentabilidade de certos
espacos que ofereciam a execu¢do de musica como atrativo, o que, naturalmente, veio a
fechar alguns postos de trabalho para musicos.

Entretanto, a difusdo consideravel que o fondgrafo experimentou a partir da
comercializacdo dos dispositivos oriundos do sistema elétrico de gravacdes entre a
metade dos anos 1920 e o inicio dos anos 1930, ndo extinguiu completamente as formas
de escuta musical realizadas em espacos publicos e de circula¢do coletiva. Da mesma
forma, por mais que a execugdo de mausica através dos fonografos elétricos fosse
constantemente comparada a execugao em tempo real — e tendo em vista que seria mais
comodo para um empresario, do ponto de vista financeiro, manter em seu
estabelecimento uma maquina falante, do que um grupo musical — as vagas de emprego
de musicos executantes continuaram se renovando.

O Teatro Municipal, por exemplo continuou com programac¢des musicais que
incluiam Operas, balés e concertos. Inclusive, o andncio e critica das programacdes de
musica ao vivo, costumeiramente dividia as mesmas paginas que 0s anuncios e criticas

relativos & fonografia.
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3.2. Discos e maquinas falantes nos espacos domeésticos

Mesmo com a permanéncia dos espacgos publicos e das experiéncias coletivas de
audicdo de musica, a difusdo dos dispositivos oriundos do sistema elétrico de gravacoes
foi responsavel por difundir ou, pelo menos, ressignificar uma pratica especifica de
escuta musical: a centrada nos espagos domeésticos.

Falamos em ressignificacdo, pois entendemos que a pratica de execucdo e
audicdo de masica que se difundiu a partir do novo sistema elétrico, ndo representou
uma completa novidade ao alocar na residéncia dos ouvintes a experiéncia da escuta
musical. Exemplo disso foi a instalacdo da corte portuguesa no Rio de Janeiro, no
inicio do século XIX, responsavel pela assimilacdo de uma série de costumes
aristocraticos europeus por algumas familias cariocas mais abastadas. Um desses
costumes, relativamente difundido entre as elites da entdo capital federal foi o habito de
possuir um piano em casa.

Sem duvidas, a presenca de tal instrumento no ambito doméstico de algumas
residéncias cariocas, fosse para o estudo de musica das donzelas ou simplesmente para
funcionar como objeto decorativo, contribuiu para o desenrolar de experiéncias de
audicdo musical privadas, assim como para 0 desenvolvimento de formas de
sociabilidade relacionadas a escuta de musica.

Essas experiéncias, porém, estdo inseridas numa légica diferente da énfase a
espacialidade doméstica preconizada pelo sistema elétrico de gravacGes. A posse de um
piano no século XIX, na cidade do Rio de Janeiro, além de poder significar a
possibilidade de audicdo de musica no ambito domestico, estava intimamente ligada a
nogdo de gosto e status social corrente na época, a partir da qual, atraveés do
comportamento, do vestuario e da posse de certos bens materiais, um individuo ou
grupo se impunha sobre o outro®.

Ao estudar as repercussdes da presenca da corte portuguesa no Rio de janeiro a
partir de 1808, para a formagéo do gosto musical dos habitantes da cidade, o historiador
Mauricio Monteiro sugere que a posse de um piano em casa possibilitava que um
individuo se apresentasse em consonancia com o gosto difundido pela corte européia,

diferenciando-se portanto de outras pessoas através do status.*

% MONTEIRO, Mauricio. A Construcéo do Gosto: musica e sociedade na Corte do Rio de Janeiro 1808-
1821. Séo Paulo: Atelié Cultural, 2008.
* Ibidem.
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A difusdo do fondgrafo elétrico como um dispositivo que proporcionaria a
experiéncia da escuta de musica no &mbito doméstico atende a outra logica. Ao se
anunciar como promotor da possibilidade de o ouvinte ouvir madsica no conforto da sua
casa e longe da vida atribulada do além-lar, o novo padrdo fonogréfico estava ecoando
uma dada concepcdo das dimensbes espaciais privada e publica, caracteristicas do
segundo quartel do século XX, e que difere da compreensdo da espacializacdo da cidade
corrente no século XIX e nos primeiros anos do século XX, justamente os periodos de
difusdo do piano e do sistema mecéanico de gravacao.

Conforme veremos mais detalhadamente em uma série de anuncios publicitarios,
a casa era um lugar adequado para a audi¢do de mdsica, porque oferecia ao ouvinte uma
série de beneficios que a escuta em espacos publicos ja ndo se mostrava capaz de
prover, ou de competir com a outra instancia: a seguranca, o conforto, o melhor
aproveitamento do tempo, a proximidade com a familia, a privacidade etc.

Em outras palavras, ao oferecer uma experiéncia de apreensdo musical cujo
diferencial se configurava nos elementos listados acima, a publicidade da fonografia néo
deixava de qualificar os espacos a que se referia. A audicdo de musica em um teatro, em
um café ou em uma casa de chope era caracterizada como dispendiosa, insegura e
desconfortante porque os espacos publicos e de circulagdo coletiva eram, na mesma
medida, dispendiosos, inseguros e desconfortantes.

Evidentemente, essa producdo de sentidos a respeito do privado/doméstico e do
publico/além lar, encontrava difusdo em uma série de outros discursos. A difusdo da
fonografia ecoa essa categorizacdo espacial a sua maneira, com argumentos proprios,
mas, muitas vezes, repetindo esquemas explicativos utilizados em outras situacoes.

A espacializacdo da escuta musical proposta pela industria fonografica, através
das campanhas publicitarias que anunciavam 0s seus produtos, naturalmente era
orientada por uma logica mercadoldgica e pragmatica. Ora, para que o publico ouvinte
aderisse a idéia da escuta de musica a partir de registros sonoros eletricamente gravados
e reproduzidos era imprescindivel que esse publico fosse convencido que a audi¢éo de
musica através dos dispositivos elétricos era mais interessante do que a oferecida até
entdo, fosse a oriunda do sistema mecanico ou a executada por musicos, em tempo real.

Ou seja, a publicidade que anunciaria 0 novo padrdo de gravacdo e escuta de
mausicas, teria que fazer o publico ouvinte crer que o ato de ouvir musicas através dos
dispositivos mecanicos, ou em cafés, bares, casas de chope e outros espagos publicos,
era inadequado, insatisfatorio, impreciso e ultrapassado.



81

Em se tratando do antigo sistema mecanico, conforme j& vimos, esse era
caracterizado como impreciso e infiel em relagdo aos sons reais dos instrumentos, ao
passo que 0 novo sistema superaria essas imperfeicdes promovendo uma experiéncia
auditiva tal qual o ouvinte estivesse em uma sala de espetaculos, a poucos metros de
uma orquestra ou do seu artista preferido.

J4 0 ato de ouvir masica em espagos publicos, de circulacdo coletiva, era
impassivel as criticas aplicadas ao sistema mecanico, visto que era viabilizado por
muUsicos que executavam musica em seu estado bruto. Desse modo, a critica era
direcionada aos espacos nos quais tal pratica auditiva acontecia: os espacos publicos.
Tal esfera espacial foi repetidamente caracterizada pela publicidade relativa a fonografia
elétrica como insegura, desgastante e desconfortavel. Por conseqliéncia, as atividades
praticadas nos espacos publicos, inclusive a escuta de mausica, assumiriam tais
caracteristicas. Mesmo uma leitura superficial do reclame abaixo, referente ao anincio
da Victrola Ortophonica, nos da um testemunho da representacdo dos espacos publicos
que a publicidade da industria fonografica formulava.

Madame volta triste do concerto... Entretanto estava maravilhosa a
‘matinée’... Mas madame volta tarde, fatigada, com saudade do lar... E
pensa: ““ se meu marido ja me tivesse comprado a Victrola Ortophonica,
eu teria ouvido o concerto em casa, sem sair de junto dos meus
filhinhos, sem esta trabalheira toda de ‘toilettes’ e sem estas
preocupacfes que me assaltam agora e quase desfazem o prazer de ter
ouvido boa musica. Todo o lar deve ter a sua Victrola. Esse instrumento
delicioso é o maior proporcionador permanente de conforto, de alegria,
de bem estar. Ter & disposicdo, na intimidade do prdprio lar, todas as
grandes orchestras do mundo, as maiores vozes de todas as épocas, as
operas mais famosas, as musicas typicas e regionaes de todos os povos,
- ndo é esse um sonho deslumbrante e seductor? Pois realizae-0
adquirindo  immediatamente a vossa Victrola Orthophonica.*

O anuncio no qual o texto publicitario acima foi publicado também € composto
de uma imagem, na qual se vé uma mulher vestida com uma roupa bastante volumosa, e
que aparentemente se encontra triste. As sensacOes de insatisfagéo e tristeza sugeridas
pela imagem sdo reiteradas no texto. A tristeza da madame é em tom de
arrependimento, ao passo que ela compreende que teria sido possivel desfrutar, em casa,

do mesmo concerto que presenciou longe do seu lar.

% 0 CRUZEIRO, Rio de Janeiro, n. 44, 7 set. 1929. Contracapa
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Para a personagem do anuncio a musica ouvida fora de casa continua a ser de
boa qualidade, mas a necessidade de ouvi-la longe do espaco doméstico é fatigante e
extenuante, j& que o ato de cruzar a porta de casa em direcdo aos espacos de
apresentacdo musical requer uma série de cuidados, precaucdes e abstencdes. Para se
ouvir um concerto, por exemplo, seria necessario vestir-se de maneira adequada e abrir
méo da possibilidade de estar perto dos filhos que ficariam em casa. Todas essas
implicacdes acabariam por tirar o prazer da audicdo da boa musica.

O anancio em questdo e boa parte da publicidade relativa a fonografia elétrica
sugerem que com a chegada dos dispositivos oriundos do sistema elétrico de gravacgoes,
a boa musica ndo desaparece das casas de espetaculos, mas 0s requisitos para a escuta
de musica fora de casa acabam por tornar essa forma de lazer dispensavel. A Victrola
Ortophonica e os demais dispositivos elétricos viriam para ocupar esse lugar deixado
pelos espacos publicos, que ndo mais davam conta de proporcionar entretenimento e
satisfacdo no oferecimento de musica aos seus clientes.

N&o se tratava, porém, de uma interdicdo gratuita da esfera publica como ambito
para a audicdo de mdsica. A publicidade e a literatura referentes a fonografia
identificavam um espaco especifico, pensado como apropriado para a realizacdo da
escuta musical a partir de dispositivos elétricos. Tal espaco seria a propria residéncia
dos ouvintes.

Esse tipo de apelo aos espacos domésticos como lugares adequados para a
experiéncia auditiva musical €, no nosso entendimento, uma novidade inaugurada com a
entrada dos dispositivos elétricos no mercado e conseqientemente na casa dos ouvintes.

A analise atenta de uma série de andncios publicitarios que divulgavam
aparelhos reprodutores de musica oriundos do sistema mecéanico de gravacbes nas
décadas de 1900, 1910 e 1920, e a constatagdo da auséncia de referéncias as residéncias
dos ouvintes e outros espacgos privados como os indicados para 0 uso dos produtos, nos
levou a uma concluséo: antes do surgimento dos dispositivos elétricos ndo existia uma
preocupacdo em caracterizar a fonografia como capaz de promover formas de
entretenimento domeésticas e privadas.

De uma maneira notadamente recorrente 0s anincios apresentavam uma
mensagem objetiva em relacdo aos aparelhos anunciados, descrevendo de maneira

sucinta aspectos técnicos relativos ao produto, bem como a sua procedéncia e preco.
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Ao contrario do que viria a acontecer com 0s reclames relativos aos dispositivos
elétricos, os anuncios que divulgavam os grammophones oriundos do sistema mecanico
ndo estabeleciam uma relacdo entre a audicdo de musica através de registros
previamente gravados e os espagos domeésticos. Tais anuncios limitavam-se a informar
0 preco dos produtos, os artistas e géneros musicais disponiveis e outras notas sobre a
prépria loja em que os artigos poderiam ser encontrados.

A imagem contida no andncio sugere dois elementos importantes que o texto
publicitario ndo diz.

Primeiramente, a expressdo da esfinge egipcia sugere satisfacdo e prazer,
proporcionados pelo gramofone que estaria reproduzindo mdsica na direcdo da

escultura.

% “Coisa nenhuma proporcionara tanto prazer e a tantas pessoas, por tanto tempo e por um custo

t40 pequeno, como um grammophone aperfeicoado da CASA EDISON”. CHACARAS E QUINTAES,
mar. 1910, apud FRANCESCHI, Humberto Moraes. Registro sonoro por meios mecénicos no Brasil. Rio
de Janeiro: Studio HMF, 1984. p. 67.
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O segundo elemento contido nas entrelinhas é a possibilidade de deslocamento
espacial que a imagem sugere. Conforme ja analisamos, a énfase na possibilidade de
viajar a lugares distantes a partir da fonografia aparece, ainda que de maneira discreta,
no andncio em questdo. Estamos diante do Egito e dos seus principais simbolos
turisticos. Ouvir musica a partir do gramofone anunciado poderia significar uma viagem
por lugares distantes e inacessiveis, guiada pela imaginacdo e por uma boa musica.

Outro anuncio relevante data de 1902, encartado no catdlogo anual da Casa

Edison®’
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’ Para maiores informagdes sobre a Casa Edison, empresa que experimentou um relativo monop6lio no

comércio relativo a fonografia, no Rio de Janeiro, sobretudo nas duas primeiras décadas do século XX,
ver: FRANCESCHI, Humberto Moraes. A Casa Edison e seu tempo. Rio de Janeiro: Sarapui, 2002.
% «S30 as machinas que mais alto fallam, podendo se ouvir ao longe, pois a sua voz sonora ¢ ouvida a
100 metros de distancia com perfeigdo e clareza. Sdo de tamanhos pequenos, costruidas porém com toda
solidez e ndo desarranjam com facilidade. Apropriadas para os salfes e exhibi¢cdes em publico, os seus
Records gravados em borracha endurecida, ndo soffrem estragos como os cylindros de cera. Podem ser
usados indefinidamente, enfim, em uma palavra, a sua duragio é eterna.” CATALOGO DA CASA
EDISON, 1902. p.14. apud FRANCESCHI, Humberto Moraes. Registro sonoro por meios mecanicos no
Brasil. Rio de Janeiro: Studio HMF, 1984. p. 57.
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O reclame traz encartada uma imagem que se tornaria um classico e referéncia
imediata as marcas de discos e aparelhos tocadores: o cachorrinho da Victor olhando
com curiosidade para o gramofone. Conforme vimos no primeiro capitulo desse
trabalho, curiosidade e espanto foram sensacfes causadas pelos dispositivos
fonogréaficos, nas pessoas que 0s experimentavam pela primeira vez.

Mais uma vez o texto do andncio tem a preocupacdo de fazer uma descri¢do
técnica dos dispositivos tocadores de musica, enfatizando a construgdo sélida e o
alcance do som emitido. Dessa vez, contudo, chama-nos atencdo nao apenas a falta de
referéncias a espacos privados/domésticos como 0s apropriados para 0 uso de tais
aparelhos, mas a énfase dada a esfera oposta: a publica. Os gramophones e zonophones
vendidos pela Casa Edison eram “apropriados para os saldes e exhibigdes em publico.

Curiosamente, seria exatamente dessa dimensdo espacial que o sistema elétrico
buscava se distanciar, ou, pelo menos, interditar tal esfera aos interessados em uma
experiéncia de audi¢cdo musical satisfatdria, em termos da qualidade do som percebido.
Recorrentemente, a publicidade que anunciava tal tecnologia propunha a negacéo dos
espacgos publicos como lugares apropriados para a escuta de masica, ao mesmo tempo
em que identificava ambientes domésticos — os préprios lares dos ouvintes — como 0s
espacos mais apropriados para tal experiéncia.

Como vimos anteriormente, as justificativas para essa hierarquizacdo espacial
guando o assunto fosse a escuta de mdsica eram fundamentadas com diversos
argumentos, tais quais a constatacdo de que 0s espacos publicos mostravam-se
inseguros, dispendiosos e fatigantes para os apreciadores da boa musica. Todos esses
empecilhos seriam superados se o pretendente a ouvinte considerasse a idéia de realizar
a escuta de musica na sua propria casa, mediante a aquisicdo de algum instrumento
tocador.

Obviamente tal hierarquizacdo espacial que opunha o0s espagos domeésticos
(privados) aos de circulacao coletiva (publicos) ndo foi inaugurada pelo sistema elétrico
de gravacBes. O que observamos é na realidade uma apropriacdo pelo discurso da
publicidade de elementos que ja estavam postos em outras discussdes. Em outras
situacdes, a casa ja era pensada como um refugio a vida além dos seus muros, ou ao
mundo do trabalho, que se situava cada vez mais na esfera publica. A publicidade que
promovia a fonografia elétrica adaptou tal debate para o que seria uma geografia da
escuta musical, reservando ao doméstico a melhor reputacao nesse espaco hierarquizado

de escuta musical.
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A medida que repetia tal l6gica, o discurso da fonografia, cujo porta-voz era a
publicidade, acabava por reforca-la e participava, também, da sua construcdo. Em outras
palavras, entendemos que através dos seus anuncios e propagandas a industria
fonogréafica, em sua vertente elétrica, era um dos varios fios (para ficar numa metéafora
ja conhecida e aceita) que compunham a teia da oposicdo entre o domestico e o além-
lar.

Para um entendimento coerente de tal oposicdo é fundamental a compreensao —
ja enfatizada anteriormente — de que nem o doméstico nos da indicios homogéneos de
privacidade, nem o que esta fora dos muros das casas é invariavelmente pablico. Em
ambos os lados de tal dicotomia existem niveis de privacidade ou publicidade. Ateremo-
nos agora a tentar entender como o domestico estava sendo pensado pela fonografia

elétrica e pelos seus andncios publicitarios.

3.3. Ouvir musica em casa através da fonografia

Ao referenciar recorrentemente a casa dos ouvintes como 0 espaco adequado
para a audicdo de musica, a publicidade relativa a fonografia elétrica ndo deixava de
emitir juizos de valor a respeito dessa esfera espacial. Levando-se em consideracdo que
0 elemento convencimento assume um papel importante em reclames de qualquer tipo,
era necessario aos anunciantes convencer o ouvinte/cliente de que a melhor maneira de
experimentar uma boa escuta musical seria na sua prépria casa.

Para tal, seriam necessarios argumentos de natureza técnica (acUstica e
arquitetura) e econbmica, ao passo que 0s instrumentos reprodutores demandavam
apenas um investimento inicial. Importantes e extremamente relevantes, tais
argumentos, porém, ndo se mostravam suficientes na batalha de convencimento dos
ouvintes que acontecia em duas frentes distintas. Primeiro era necessario fazer o
consumidor abandonar os dispositivos oriundos do sistema mecénico e optar pelos
elétricos. Na sequéncia, era preciso convencé-lo a abandonar a pratica de escuta de
masica em teatros, cinemas e outros espacos que ofereciam masica executada em tempo
real, e optar pela escuta promovida pelos fondgrafos e gramofones, que se apresentava
como domestica.

Nesse sentido, mostrava-se indispensavel para que a estratégia de

convencimento funcionasse um julgamento positivo da casa e do espaco doméstico
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enquanto lugares para apreciacdo musical. O andncio da Electrola Victor que exibimos
abaixo, 0 qual trazia junto do texto publicitario a imagem de um homem sentado em
uma cadeira e falando ao telefone, nos d& indicios para entender a casa como um
elemento utilizado pela publicidade em suas tentativas de fazer do seu pablico alvo um

consumidor potencial de algum artigo oriundo na fonografia elétrica.

- Sairmos? Mas para aonde, querida?

- Ao theatro. A temporada lyrica... Ouvir boa musica

- Mas ndo seria preferivel que viesses aqui e ficassemos a ouvir essa
boa musica que desejas na nossa ELECTROLA VICTOR? Néo
precisarias vestir-te com toilette de luxo, ficariamos a vontade,
conversando, longe de olhares indiscretos, num encantador téte-a-
téte...

- Talvez tenhas razéo.

- ... e este instrumento maravilhoso, com a mesma perfeicdo, dar-te-a
tudo o que as melhores vozes te poderiam dar no theatro, far-te-a
ouvir com a maxima nitidez, como um sonho deslumbrante, tudo o
gue quiseres em qualquer parte do mundo, e isso aqui, sem sahirmos,
os dois s0s...

- Espera-me. VVou immediatamente!®

O andncio em questdo deixa evidente a oposicao ja discutida anteriormente entre
0 publico e o privado. Ao ser convidado pela sua querida para a “temporada lyrica”, o
nosso personagem oferece outra opgdo: a sua propria casa. Seu argumento nao é
fundamentado numa critica a musica oferecida pelo teatro, que ndo entra em questao,
mas ao fato de que em casa, 0s dois desfrutariam de uma série de beneficios ndo
experimentaveis no teatro. Para ele, permanecendo em casa seria possivel ouvir masica
sem o desconforto causado pelas roupas necessarias a ida ao teatro, sem a interferéncia
de outras pessoas e com a certeza de uma qualidade sonora assegurada.

Mais uma vez, sdo destacadas as possibilidades de usufruir de musicas de
diversas partes do mundo sem precisar sair de casa. A Electrola Victor tornava-se o
passaporte do ouvinte que passava a ter a possibilidade de experimentar e ouvir estilos e
artistas que antes so poderiam ser ouvidos pelos viajantes. A sala de estar tornava-se a
porta de entrada para 0 mundo, a0 mesmo tempo em que a privacidade era mantida, ja
que, segundo o anuncio, poder-se-ia ouvir “tudo 0 que quiseres em qualquer parte do
mundo, ¢ isso aqui, sem sahirmos, os dois s6s...”

O elemento flerte esta evidente no anincio, a0 passo que 0 NOSSO personagem-

gald-entusiasta da Electrola Victor insinua, ndo apenas para a moga a quem pretende,

% 0 CRUZEIRO, Rio de Janeiro, ano. X, n. 38, 27 jul. 1929. Contracapa
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mas para todos os dispostos a adquirir o novo langamento da Victor, que tal instrumento
tocador de mausica possibilita entre outras tantas benesses a possibilidade de um
romance bem sucedido.

Mas, fosse o téte-a-téte romantico ou a busca pela escuta de boa musica, a casa
seria 0 palco ideal para as duas experiéncias, porque era nessa esfera espacial que os
ouvintes ou amantes poderiam desfrutar do conforto ou da intimidade necessarios para a
mdsica ou para 0 amor.

A experiéncia da audicdo de mdsica a partir da fonografia elétrica foi utilizada
com uma frequiéncia recorrente pela publicidade como elemento simbdlico que poderia
interferir no sucesso de relagbes amorosas. Em outro andncio da Victor, a Electrola é

decisiva na boa relagéo entre genro e sogro.

O pai entra e, consultando o relégio, admira-se de encontrar o0 genro e
a filha tranquilamente em casa. Logo encontra a explicagdo, porém: a
maravilhosa Electrola Victor recém adquirida que representou para o
seu lar um poema de tranquilidade, prazer e harmonia.
Acabaram-se 0s theatros, 0s passeios, as saidas diarias. Aquelle lar
antes agitado é agora s felicidade e bem-estar. E tudo aquillo que
muitos ndo conseguem com a fortuna, conseguiram-no com a modica
despesa de sua Electrola Victor - o instrumento ideal, perfeito,
admiravel, que diverte e instrue, proporcionando ao mesmo tempo um
illimitado conforto. Nenhum lar pode dispensar uma Electrola
Victor.*®
Muito provavelmente o anuncio acima tinha como publico alvo os pais que
estavam insatisfeitos com a presenca de suas filhas fora de casa. Mesmo com o objetivo
do reclame sendo a divulgacdo do produto da Victor, vemos mais uma vez uma
concepgdo da casa como reflgio a vida exterior e, dessa vez, como refagio moral, ao
passo que além da fungdo de domicilio propriamente dita, servia também como espaco
para a reclusdo feminina, num momento em que a sua apari¢éo publica com companhias

masculinas era moralmente interditada a mulher.

3.4. Discos e maquinas falantes também servem para mulheres

A associacao entre a personagem feminina e o espaco do lar ndo é estabelecida

ao acaso. Nas primeiras décadas do século XX a mulher desempenhava certos papéis

190 5 CRUZEIRO, Rio de Janeiro, 12 out. 1929. Contracapa.
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sociais que estavam centrados exatamente no ambito domeéstico. A esse respeito,

Margareth Rago afirma que

a mulher cabia, agora, atentar para 0os minimos detalhes da vida
cotidiana de cada um dos membros da familia, vigiar seus horarios,
estar a par de todos os pequenos fatos do dia-a-dia, prevenir a
emergéncia de qualquer sinal da doenca ou do desvio. [...] Enguanto
para 0 homem ¢é designada a esfera publica do trabalho, para ela o
espaco privilegiado para realizacdo de seus talentos sera a esfera
privada do lar. Tudo que ela tem que fazer & compreender a
importancia de sua missdo de mae e aceitar seu tempo profissional: as
tarefas domésticas, encarnando a esposa-dona-de-casa-mae-de-
familia™™.

A Electrola Victor proporcionaria entretenimento a familia e levaria os pais a
economizarem recursos com “teatros e passeios”, € nervos, com a possibilidade de as
suas filhas permanecerem em casa. Tal economia de nervos provavelmente néo
aconteceria se um pai qualquer tivesse como genro o tipo do penultimo anincio que, na
ansia de ficar num “encantador téte a téte” com filhas alheias, provavelmente deixaria
alguns pais com o sistema nervoso em débito. A fonografia, portanto, funcionaria
perfeitamente como forma de entretenimento para 0 modelo de mulher multifacetada
que acumulava, ao mesmo tempo, as fungdes de esposa, dona de casa e mdae de familia.

Se por um lado os dispositivos elétricos eram anunciados como promotores da
possibilidade de uma escuta individualizada, caracterizada pelo poder de escolha do
individuo que poderia escutar a masica que quisesse, N0 momento em que desejasse, por
outro lado a publicidade também caracterizava os fondgrafos elétricos como capazes de
promover uma escuta coletiva, compartilhada. Entretanto, é bastante revelador como a
casa, enquanto espacgo apropriado para apreciagdo musical a partir da fonografia vai

tendo ressignificado o seu carater de privacidade ou publicidade.
3.5. Boa musica requer cuidados técnicos
Durante boa parte da segunda metade dos anos 1920, o jornal carioca O Paiz

publicava, aos domingos, respostas para cartas enviadas pelos leitores com duvidas

sobre o0 uso correto de artigos referentes a fonografia. A resposta dada pelo jornal para a

101 RAGO, Margareth. Do Cabaré ao lar: a utopia da cidade disciplinar. Brasil (1890-18930). S&o Paulo:
Paz e Terra, 1997. p.62 e 75.
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correspondéncia da leitora chamada “Roy” nos da indicios para perceber a

ressignificacdo da qual a casa era alvo.

[...] Quer dar uma festa intima em casa e pede que Ihe indiquemos os
discos que deve comprar? E’ simples. A nossa cara correspondente
possue uma machina fallante vitrola typo “consolette” e a sua machina
presta-se pela sua extraordinaria forca na emissdo do som para o fim
qgue Ihe quer dar. Comecamos por dizer a leitora que para obter
sucesso com 0s seus discos e apparelho é necessario que nao se
descuide da animacdo de sua reunido, dos artigos basicos de uma
machina fallante. Ndo digo com isso que seja obrigada a estar com
toda a sua attencdo voltada a todo momento, para o seu apparelho, isso
ndo, pois claro, ndo tera prazer em sua festinha. No entanto, imagine-
se uma corda faltando, uma agulha gasta inteiramente, um compasso
alterado e vera o prejuizo que Ihe acarreta qualquer uma destas coisas.
Outra condigdo essencial é que tente imitar com sua machina uma
verdadeira orchestra. Para isso é 0 bastante que ndo permitta que se
toque muitas musicas seguidas pois 0s pares cansam-se depressa e
perdem o interesse pela musica.'*

Por mais que a festa que a leitora pretendia dar fosse intima, o fato de a machina
fallante ser utilizada para uma apreciacdo coletiva de mdsica, reunindo convidados,
parece desconsiderar o que provavelmente foi o argumento mais recorrente da
publicidade na tentativa de convencer pessoas a adquirirem dispositivos elétricos: o fato
de esses poderem ser utilizados na tranquilidade das casas, longe dos olhares e escutas
de terceiros.

Conforme ja vimos anteriormente, conforto, seguranca, discri¢do e privacidade
eram os principais elementos proporcionados pela escuta de musica realizada através da
fonografia elétrica. Tais benesses, porém, ndo seriam experimentaveis se os apparelhos
fossem utilizados na recepcdo de convidados. Toda a praticidade da escuta de musica
em casa daria lugar a preocupagdes e cuidados necessarios para se obter “sucesso com
0s discos e o aparelho” e, consequentemente, para o sucesso da propria festa intima. Os
cuidados iam da escolha dos discos e repertorio adequado para a ocasido, a atencdo para
a condicdo da agulha e o bom funcionamento dos dispositivos.

Ou seja, existiriam repertérios adequados para situagdes especificas, assim como
algumas ocasifes demandavam uma maior preocupacdo com a manutencdo da
aparelhagem utilizada para a escuta de musica. Além disso, a correspondéncia revela

outro detalhe interessante que era a existéncia de dispositivos com potenciais distintos

192 5 PAIZ, Rio de Janeiro, 22 maio. 1927. p.12.
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de emissdo sonora, fazendo com que alguns aparelhos fossem mais adequados para a
audicdo coletiva de mdusica, por emitirem um som com maior intensidade.

A sugestdo do editor, porém, vai além da adocdo de precaucdes técnicas, ja que
seria possivel imitar uma verdadeira orchestra com a maquina falante. Para tal, seria
necessario que a anfitrida assumisse a funcdo de maestrina do fonografo, regendo o
dispositivo com a sensibilidade necesséaria para fazer o som cessar quando os pares
cansassem, 0 que poderia levar a um desinteresse pela musica e ao insucesso da festa.
Conforme ja vimos, a semelhanca com a orquestra ndo se daria apenas com a adogéo da
pausa e do ritmo orquestrais, mas também pela fidelidade sonora caracteristica dos
discos eletricamente gravados e reproduzidos.

A respeito dos aspectos técnicos necessarios para 0 bom funcionamento dos
dispositivos, a revista Phono-Arte publicou uma série de artigos nos quais aconselhava
os leitores sobre como fazer uma aquisicdo acertada para o tipo de uso que pretendia dar
aos discos e aparelhos. Como comprar um phonographo, texto publicado no periédico
acima citado e assinado por Yevrah, foi um desses artigos.

[...] Se ja possui um “stock” de discos, escolha dentre elles 0 seu
favorito que seja de gravacdo electrica. Por mim, eu compraria um
disco de orchestra symphonica, attendendo ao fato de nelle serem
empregados grande numero de instrumentos, e de ser 0 seu volume em
som geral, de alto registro. Depois disso dicidiria, de accordo com as
minhas posses se compraria a machina & vista ou & prazo. [...]
Escolheria os typos de apparelhos que estivessem dentro dos meus
planos financeiros. O aspecto do movel e seus desenhos me
interessariam, mas, ndo sob todas as demais vantagens. N&o prestaria
attencdo para o logar dos discos. Estou comprando um phonographo e
ndo uma estante para discos. Trataria, isso sim, de saber o numero de
cordas do motor e a sua capacidade numerica para execucdo dos
discos. [...] No momento da demonstracdo, verifique si 0 prato esta
girando na velocidade exacta. Muitos amadores, talvez, antes de sua
visita j& usaram o instrumento para a escolha de discos, e,
provavelmente, alteraram a velocidade do prato a seu capricho. [...]
Uma experiencia como essa ndo toma grande tempo e um vendedor
intelligente tera o maior prazer em secundar 0 seu pequeno Servigo
com mais algumas explicagdes, que se tornarem necessarias.'®

Ao propor uma série de cuidados e precaucfes a serem tomadas pelos leitores no

momento da compra de artigos relacionados a fonografia, o autor do texto deixa

103 PHONO-ARTE, Rio de Janeiro, p 3-5, 15 fev. 1929.
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subentendido que uma escolha equivocada por repercutir negativamente na hora da
apreciacédo dos artigos adquiridos.

Uma série de aspectos da resposta a carta dada pela Phono-Arte nos chama
atencdo. E o caso, por exemplo, da possibilidade de os discos e tocadores serem
adquiridos a prazo, o que sugere que os fondgrafos elétricos ndo estavam acessiveis a
boa parte da populacdo carioca, que na impossibilidade de adquirir tal aparelho a vista,
acabava recorrendo ao parcelamento do produto.

Outros detalhes técnicos, como a capacidade de reproducdo do motor e a
velocidade de giro do prato que sustentava os discos, eram elementos enfatizados como
determinantes para uma escolha acertada.

A grosso modo, os conselhos e sugestbes oferecidos pelo redator levam em
consideracdo as possibilidades financeiras dos leitores, mas sdo de natureza
exclusivamente técnica. Os aspectos que ndo dissessem respeito diretamente ao
funcionamento do dispositivo seriam, portanto, irrelevantes. Nesse sentido, ao afirmar
que ndo se interessaria pelo “aspecto do mével e seus desenhos”, pois o seu interesse
seria comprar “um phonographo e ndo uma estante para livros”, o autor ignorava o
aspecto estético dos instrumentos tocadores, ja que no seu entendimento uma estética
requintada ndo necessariamente traria incrementos para a qualidade do som emitido.

Mas, a partir do momento em que o formato do fondgrafo pudesse interferir,
positiva ou negativamente, na experiéncia da escuta de musica, esse elemento seria

destacado pelo colunista.

Muitos ha que compram a machina mais barata que encontram — uma
portatil por exemplo[...] Este, € um sistema erroneo. A portatil
moderna ¢, sem duvida, uma excellente machina para o seu preco. E’
preciso, contudo, ndo esquecer o seu verdadeiro fim. Ella é feita para
ser levada em passeios ou “pic-nics”. Para aquelles que viajam. O
objetivo do fabricante é, portanto, construir o mais leve apparelho
possivel, o que da em resultado: um pequeno motor, que precisa ser
accionado pela corda amiudadamente; braco e camara acustica de
pequenas dimensbes. Qual o motivo porque um apparelho de maior
porte, reproduz o som em melhores condi¢fes que um pequeno,
quando nelle se faz ouvir um mesmo disco, a mesma velocidade e, em
caso especial, com 0 mesmo diaphragma? A vantagem de uma longa e
larga camara acustica est4 assim patenteada. Logo, quanto maior é a
machina, melhor é o0 som por ella reproduzido.

Por mais que exista a comparacdo entre a construcdo da machina portatil e “a de

maior porte”, a relacdo estabelecida nao ¢ orientada por critérios estéticos. O dispositivo
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portatil ndo é preterido pelo autor em razdo de um de tamanho maior por ser mais bonito
OuU por possuir tracos mais requintados, mas simplesmente pelo fato de o seu carater
reduzido interferir decisivamente na qualidade do som emitido. O dispositivo portétil
possui tamanho limitado porque atende ao objetivo especifico de atender a demanda de
pessoas que desejam portar consigo em viagens e passeios, um aparelho de facil
transporte. Para os interessados em desfrutar em suas préprias casas de uma boa
experiéncia de escuta musical a portabilidade seria dispensavel, sendo necessaria a

aquisicdo um dispositivo de maior porte.

3.6. MuUsica também decora

Minimizada pelo colunista da Phono-Arte e por autores de outros textos com
enfoque mais técnico, a estética dos fondgrafos foi valorizada por uma série de andncios
publicitarios. Uma das multinacionais fonograficas que atuavam no Brasil, a Victor
enfatizou que uma particularidade das suas maquinas falantes era o cuidado com a
construcdo e com o acabamento. Foi 0 caso do anuncio de uma Victrola no jornal O
Paiz, em junho de 1928.

Parece uma estante para livros — e é uma verdadeira orquestra. Hoje
em dia, uma colec¢do musical — que para ser executada por qualquer
um — torna-se tdo necessaria a uma familia quanto a uma reunido de
obras classicas e de literatura. Para preencher essa necessidade 0s
technicos da Victor desenharam um instrumento que se adapta
admiravelmente a uma bibliotheca. Apparenta ser uma secretaria em
estylo georgico com estantes para livros de cada lado. Albuns nellas
estdo colocados, dando a impressdo de uma luxuosa edi¢do de livros
cujas costas sdo em variegadas cores com embutidos dourados. O
conjunto dessas cores contrasta esquisitamente com a nogueira escura
do movel. Levantada a tampa, ainda resta de cada lado um espaco
onde podem ser depositados os albuns em uso. Toda a dimenséo da
porta estd occupada pela nova e larga camara acustica orthophonica.
Ao primeiro disco ja se constata que a reproduc¢do musical deixa a
perder de vista as demais qualidades deste instrumento. Som
adocicado e rico como um velho e raro vinho. Volume preciso e téo
natural como se o artista estivesse presente.’®*

Excetuando-se as duas ultimas frases que caracterizam positivamente 0 som
emitido pela Victrola em questdo, temos nesse anincio uma novidade em relagdo aos

reclames ja enfocados nesse trabalho: a preocupacdo com o detalhamento dos atributos

104 0 PAIZ. Rio de Janeiro, 16 jun. 1928. p.12.
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estéticos de um fonografo. Agora os elementos de diferenciacdo de uma maquina
falante de qualidade ndo s&o apenas a qualidade das agulhas e diafragmas ou a situagéo
do prato e a condicdo dos discos utilizados. O tipo de madeira empregado na construcao
do dispositivo, o acabamento escolhido, o equilibrio das cores, todos esses seriam
aspectos relevantes em um bom instrumento tocador de musica.

No nosso entendimento, tais preocupacdes se davam pelo fato de os fonografos
anunciados, em sua grande maioria, serem destinados a se alocarem nas salas de estar
das familias cariocas, justamente o lugar mais publico da casa, mais sujeito a ser alvo do
olhar de pessoas que ndo habitavam aqueles lares.

Num momento em que ja se pensava na formatacdo dos ambientes domésticos
sob a Otica da decoracdo, do equilibrio e da harmonia entre mdveis e objetos
decorativos, torna-se compreensivel o cuidado e esmero com a forma e acabamento dos
fondgrafos que integrariam os mesmos ambientes que se pretendiam harmoniosos e
equilibrados.

Tais referenciais de decoragdo, contudo, ndo constituiam uma regra estabelecida
e imutavel no periodo em questdo. A preocupacdo com a composi¢do harmoniosa dos
espacos domésticos certamente estaria restrita a familias mais abastadas, ndo
exclusivamente pelo fato de a alteragdo das estruturas fisicas e a aquisicdo de artefatos
para compor tal harmonia espacial demandarem a disponibilidade de somas financeiras
consideraveis, mas também porque as familias menos privilegiadas financeiramente,
quando chegavam a possuir fonografos, ndo habitavam residéncias com o grau de
compartimentacgdo das residéncias mais bem aparelhadas.

Nas primeiras décadas do século XX, as residéncias cariocas gradativamente véo
experimentando a compartimentacdo e independéncia entre os seus cémodos. Os
diversos comodos da casa, tais quais a sala de estar e 0s quartos de dormir, passam a
deixar de acumular fungdes. Todavia, nas casas das familias menos abastadas essa
mudanga acontece mais lenta e tardiamente, continuando a conter comodos que
acumulavam funcdes, ndo necessariamente tendo salas de estar ou quartos individuais.
Dessa maneira, a privacidade doméstica seria mais perceptivel entre as familias mais
abastadas. '®

Trata-se de um processo lento e gradual de reordenamento dos espacos

domeésticos cariocas. Inicialmente, observa-se a separacdo entre o espaco domeéstico e 0

105 para maiores informagdes sobre esse assunto ver: CORREIA, Telma de Barros. A Construgéo do
habitat moderno no Brasil (1870-1950). S&o Carlos: Rima, 2004. p.121-125.
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espaco do trabalho, que passa a se concentrar cada vez mais na esfera publica, ou pelo
menos além dos muros da casa do trabalhador. Sobre esse assunto, a historiadora Véania
Carneiro de Carvalho afirma que

com 0s surtos urbanizadores iniciados no Gltimo quartel do século
XIX, que tiveram como conseqliéncia o aumento da oferta de servicos,
0 surgimento, ainda que incipiente, da industria e a entrada macica de
produtos importados, a casa deixa gradualmente de ser uma unidade
autbnoma. Essa perda de autonomia significava que a constitui¢do do
espaco privado burgués estava visceralmente articulada & nova forma
de organizagdo da produgdo no espaco externo da cidade. Isto gerou
ndo somente uma dependéncia dos dois termos — casa e cidade -, mas
uma refuncionalizagdo do espago privado, que apesar, da sua
dependéncia estrutural do sistema, fez-se representar como um espago
de libertacdo do mundo externo e em lugar de autodeterminacgdo do
individuo.'®

Obviamente, certos oficios realizados no &mbito das residéncias coexistiam com
esse novo quadro. Mas ndo ha como desconsiderar que o sistema republicano inaugurou
uma série de novos Orgdos administrativos que criaram novas demandas por
trabalhadores cujos oficios seriam realizados nas sedes fisicas dessas instituicGes. Ou
seja, no periodo em questdo o fortalecimento da esfera publica desempenha um papel
importante no movimento de separacdo entre 0s espacos domésticos e 0S espacgos para o
trabalho, ao criar novos lugares para a realizagéo de atividades profissionais.

Todavia, esse movimento ndo foi impulsionado exclusivamente por repercussoes
ao crescimento da maquina puablica ou de iniciativas oficiais. O setor de servicos
também contribuiu ao sistematizar e realocar uma série de oficios de cunho mais
artesanal até entdo executados nas residéncias dos trabalhadores.

Ao abordar as fronteiras entre os espagos publicos e privados na Franga do final
do século XIX e inicio do século XX, Antoine Prost afirma que ap0s a dissociacdo entre
0 espaco doméstico e o ambiente de trabalho, aconteceu um processo gradual de
estabelecimento, num plano maior (da cidade) de bairros/zonas industriais e
habitacionais distintos.’®” No momento em quest&o vemos surgir na cidade do Rio de

Janeiro os primeiros bairros predominantemente industriais como o Andarai'®.

106 CARVALHO, Vania Carneiro de. Género e artefato: o sistema doméstico na perspectiva da cultura
material — S&o Paulo, 1870 - 1920. S&o Paulo: Edusp; Fapesp, 2008. p. 297.

197 PROST, Antoine. Fronteiras e espacos do privado. In: PROST, Antoine; VINCENT, Gérard (Orgs.).
Historia da Vida Privada. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2003. p. 36-37.5 v.5.
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96

O esvaziamento das fungbes produtivas do espago doméstico foi um fator
fundamental para a introspec¢do da familia e o amadurecimento de sentimentos de

intimidade e individualidade®®

que, por sua vez, estiveram intimamente ligados as
alteracdes que o espaco domestico sofreu nas grandes cidades brasileiras ao longo das
primeiras décadas do século XX. A busca pela afirmacdo das individualidades e o
fortalecimento da privacidade e intimidade levaram a demandas por uma organizagédo
espacial doméstica que desse lugar a espagos privados e intimos. Por mais que
inicialmente restrita as familias mais abastadas, no periodo em questdo observa-se,
mesmo que de maneira lenta, a gradual compartimentacédo das casas e 0 surgimento de
novos cOmodos que passam a deixar de acumular fungdes.

Esse processo de re-funcionalizacdo da casa também pode ser percebido pelo
esgotamento da funcdo educacional do espaco doméstico, que passa a se concentrar
cada vez mais em espacos publicos a partir da difusdo das escolas. As préprias obras de
arte que além da funcdo meramente fruitiva também assumiam um papel educacional,
passaram a ser segregadas em espacos publicos especializados como museus e galerias
de arte™°.

O reordenamento dos espagos domésticos veio para atender uma espécie de
demanda crescente da individualidade e da intimidade que, nas casas, estaria expressa
na difusdo da individualizacdo dos cdmodos. Ao invés de existirem comodos que, por
exemplo, acumulariam a funcdo de sala de estar durante o dia e a noite se tornariam
quartos de dormir, passaram a existir quartos de dormir e salas de estar, nos dois casos
em tempo integral.

E nesse sentido que a sala de estar vai assumir uma funcéo especifica nessa nova
concepgdo de casa que se delineia, tornando-se uma espécie de espago de transicéo entre
0 espago domestico e a esfera publica. E justamente por ser de transicdo, em momentos
distintos poderia ser um ambiente mais privatizado ou mais publico.

Se comparado com o mundo além dos muros da casa, a sala poderia ser tida
como um verdadeiro recondito de privacidade; ja quando relacionada ao quarto de um
chefe de familia, por exemplo, poderia se tornar uma parte da casa que integra a esfera

publica.

109 PROST, Antoine. Fronteiras e espacos do privado. In: PROST, Antoine; VINCENT, Gérard (Orgs.).
Historia da Vida Privada. p. 21.
10 CARVALHO, Vania Carneiro de. artefato: o sistema doméstico na perspectiva da cultura material —
Séo Paulo, 1870 - 1920. p. 301.
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E exatamente o carater plblico da casa que nos interessa nesse momento de
tentativa de analise dos fonografos como mobiliario.

Ao enfatizar os atributos estéticos das maquinas falantes, tais quais os detalhes
da sua construcdo, a sua funcionalidade como movel e a sua capacidade de integracédo
harmoniosa no ambiente, o Gltimo anuncio analisado vai além da divulgacdo de um
produto destinado a escuta de musica. Trata-se também da emissdo de um juizo de valor
sobre os aparelhos das marcas concorrentes e sobre a organizacéo do lar de cada um dos
leitores.

A tarefa de escolha de um fondgrafo requeria sensibilidade ndo apenas para
distinguir o som emitido por dispositivos diferentes, mas também habilidade para saber
compor ambientes harmoniosos com a aquisi¢do de tal produto. Tal impasse se dava
exatamente por ser a sala de estar esse espaco de transicdo e comunicacdo com o mundo
exterior a casa e, talvez, principalmente, por estar sujeita ao olhar impiedoso das visitas.

Ao dizer que a Victrola anunciada era, além de uma “verdadeira orquestra, um
moével bem acabado”, o reclame da Victor comunicava que os interessados em ouvir boa
masica sem correr 0 risco de descaracterizar suas salas, deveriam recorrer
obrigatoriamente aos seus fondgrafos.

Além do texto dos anuncios publicitarios e de alguns artigos de carater mais
técnico, a énfase no fondgrafo como artigo que poderia compor o mobiliario das casas
dos ouvintes é bastante recorrente em imagens que integravam os reclames da industria
fonogréafica. Foi o caso do anuncio da Sonora Melodon — fonografo elétrico da marca

Sonora, encartado em uma edicédo do jornal O Paiz.
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O anuncio acima nos da elementos riquissimos para a compreensdo da
associacdo que a publicidade relativa a fonografia estabelecia ente os dispositivos
elétricos e 0 mobiliario doméstico.

Através de mensagens de naturezas distintas — textual e imagética — a
propaganda da Sonora sugere nas entrelinhas que para convencer um potencial
comprador a adquirir o produto anunciado € preciso conquistad-lo ndo apenas pela

audicdo, mas também pela visao.

11«0 yosso ouvido vos dird como a Sonora differe substancialmente de todos os outros instrumentos.
Tantos melhoramentos em machina falantes ultimamente que elogiar a Nova SONORA MELODON ¢é
como bater numa tecla continuamente. O melhor ouvi-la PESSOALMENTE, e preparar se
antecipadamente para ficar maravilhada!” A MARAVILHOSA sonora Melodon e o Melodon com radio.
O Paiz, Rio de Janeiro, 30 e 31 maio. 1929.
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Ao propor aos leitores (as) que os seus ouvidos € que diriam “como a sonora
differe substancialmente de todos os outros instrumentos”, e que para conferir toda a
qualidade oferecida por tal fonografo “o melhor [seria ir] ouvir pessoalmente, e preparar
se antecipadamente para ficar maravilhada [grifo nosso]”, o anincio em questdo deixa
transparecer que tentava se comunicar com o publico feminino, estabelecendo uma
distingdo de género que julgava ser importante em sua estratégia de convencimento do
publico para a compra do artigo anunciado.

Por mais que o apelo ao género ndo tenha sido exageradamente evidente, tal
escolha do anuncio sugere que o género feminino ja poderia ser tido como uma fatia de
mercado autbnoma, com produtos e anuncios pensados especificamente pela
publicidade.!*?

Até o momento, portanto, temos que o texto da propaganda se dirige a mulheres,
comunicando-as que elas seriam capazes de comprovar, através da audicdo, a qualidade
do fonografo anunciado. Entretanto, a relacdo proposta entre tais dispositivos tocadores
de musica e o género feminino foi buscar sustentacdo no apelo a outro sentido: a visao.

A parte imagética do anlincio sugere uma situacdo na qual a Sonora Melodon
estaria integrada ao ambiente harmonioso de uma sala de estar. Para a composicao desse
lugar de harmonia e equilibrio dentro da casa, o fondégrafo desempenharia um papel téo
importante quanto o de outros artefatos ja incorporados ao mobiliario padrdo de uma
sala: a estante de livros, a luminaria em forma de abajur, a cadeira e a mesa de canto.

Ao direcionar o seu texto para o género feminino e ao propor a possibilidade de
os dispositivos elétricos comporem ambientes equilibrados do ponto de vista da
decoracdo, 0 anuncio deixa implicita a idéia de que a preocupagdo com a organizagdo
estética das residéncias, com o equilibrio e a harmonia entre mdveis e ambientes, seria
caracteristica do género feminino.

Ao tratar da relacdo entre os espacos domésticos e o género feminino na cidade
de Sdo Paulo entre as ultimas décadas do século XIX e as primeiras do século XX,
Vania Carneiro sugere que discursos de naturezas distintas direcionados a mulher,
contribuiram para o estabelecimento de uma identidade inata entre a estética doméstica
e 0 género feminino. Exemplos disso foram periédicos como o Manual da Dona de

Casa: Industria de Domicilio, Receitas e Processos Caseiros, publicado em Sao Paulo

112 para maiores detalhes a respeito de propagandas e antncios publicitarios destinados ao género
feminino nas primeiras décadas do século XX, ver: PADILHA, Marcia. A cidade como espetaculo:
publicidade e vida urbana na S&o Paulo dos anos 20. S&o Paulo: Annablume, 2001, e BONADIO. Maria
Claudia. Moda e sociabilidade: mulheres na Sdo Paulo dos anos 1920.
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em 1916. Com titulo sugestivo, tal periddico sugeria uma série de possibilidades de
ocupacdo da mulher no dmbito doméstico. Dentre essas possibilidades, destacava-se a
capacidade do género feminino para a decoracdo, explicada pelo fato de apenas a
mulher possuir verdadeiramente o “sentimento do belo” 13,

Para difundir a possibilidade de uso do fondgrafo elétrico ndo apenas como
artefato destinado a uma escuta de musica comparavel a das grandes orquestras, mas
também como integrante do mobilidrio da casa, a publicidade referente a fonografia
difundiu em seus andncios, regularmente, imagens que inseriam 0s seus produtos como
integrantes da decoracao dos espacos domesticos.

Véania Carneiro propde que a tendéncia de organizacdo decorativa dos espacos
domeésticos, em voga no final do século XIX e nas primeiras décadas do século XX,
valorizava o arranjo como elemento fundamental. De acordo com essa tendéncia, 0s
objetos tinham de ser selecionados conforme a sua adequacdo, proporcionalidade,
simetria, harmonia, equilibrio e unidade. Em resumo, pelo efeito de conjunto que
produziam. O equilibrio proporcionado por esses cuidados e atencdo produziria um
efeito de repouso que deveria ser traduzido em sentimentos de satisfacdo, descanso,
ordem e controle.

Podemos perceber boa parte dessas caracteristicas na propaganda que segue
abaixo, dos discos e dispositivos elétricos da marca Brunswick.

3 CARVALHO, Vania Carneiro de. artefato: o sistema doméstico na perspectiva da cultura material —
Séo Paulo, 1870 - 1920. p. 292.
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O reclame acima divulga que os discos da Brunswick funcionam bem seja em
maquinas falantes da prépria marca ou nas da concorréncia, ou seja, um argumento de
natureza técnica. A imagem encartada no andncio reitera, nas entrelinhas, uma série de
caracteristicas atribuidas ao fondgrafo elétrico pela publicidade e pela literatura técnica.
A méquina falante parece estar proporcionando a escuta doméstica, confortavel e
segura, da qual nos falaram os anuncios analisados anteriormente.

Além disso, o dispositivo tocador de musica esta alocado como parte integrante
do mobiliario do ambiente em questdo, compondo um ambiente harmonioso. As
personagens do anuncio aparentam estar desfrutando dos sentimentos que, segundo
Vania Carneiro, deveriam ser proporcionados pela tendéncia decorativa que estava em

voga no momento.

4 0S DISCOS Brunswick. O Paiz. Rio de Janeiro,30-31 mar. 1929. p.9.
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Com o olhar voltado para o fonografo, o casal da imagem parece estar
concentrado sendo na audi¢do da masica, pelo menos na observagdo e contemplagéo do
dispositivo e da sua integracdo com o ambiente no qual esta alocado.

Se alguns textos e artigos de publicacGes especializadas na fonografia
enfatizavam o0s aspectos técnicos relativos a emissdo sonora como o0s elementos
definidores da escolha de um bom fondgrafo, a publicidade relativa a esses produtos ndo
deixava de considerar esses dispositivos como artefatos decorativos, que poderiam
ajudar na composicao de ambientes esteticamente harmoniosos, nas residéncias dos seus

clientes.

3.7. Decorar para ouvir bem

Entretanto, ndo eram apenas idéias e teorias decorativas que estavam em voga e
que serviam de referenciais para a organizacdo dos espacos domésticos das familias
cariocas mais abastadas. Noc¢des de acUstica também orientavam a escolha dos leitores
dos jornais e outros periddicos analisados por esse trabalho, sugerindo que diferentes
disposicdes dos mdveis e objetos decorativos nas salas dos ouvintes, proporcionariam
percepcdes sonoras também diferenciadas.

Dessa maneira, um elemento significativo se delineava. Se por um lado o0s
fondgrafos poderiam ser utilizados como artefatos decorativos, auxiliando na
composicdo harmoniosa dos ambientes domésticos, por outro, a decoracdo escolhida
para as salas de estar das residéncias repercutiria na qualidade do som emitido pelos
dispositivos sonoros. Para essa reflexdo, partimos do pressuposto da acustica, que
sugere que a mesma mensagem sonora, emitida pela mesma fonte sonora, pode ser
percebida de maneiras diferenciadas em um mesmo ambiente, dependendo da posi¢ao
do ouvinte em relacéo a fonte, e da presenca ou ndo, nesse ambiente, de obstaculos que
levem a uma percepcéo distorcida da mensagem sonora emitida. ™

Em outras palavras, os moveis e outros objetos decorativos dispostos no
ambiente em que se pretende realizar a escuta musical através do fondgrafo poderiam

funcionar como obstéculos a percepgdo do som emitido.

15 para maiores informacdes sobre esse assunto, ver: CARVALHO, Benjamin de A. AcUstica aplicada &
arquitetura. Rio de Janeiro: Livraria Freitas Bastos, 1967. p.52-60 e MARCO, Conrado Silva de.
Elementos de AcUstica Arquitetonica. Sdo Paulo: Nobel, 1982. p.16-22.
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A secdo de cartas do jornal O Paiz nos da indicios reveladores nesse sentido.
Esse canal de comunicacdo disponibilizado pelo jornal dava espaco para que 0S Seus
leitores tirassem suas duvidas a respeito das melhores maneiras de utilizacdo dos
fondgrafos. Entre os questionamentos que apareciam com uma relativa recorréncia
estava a queixa do publico sobre o porqué da diferenca de som produzido por
dispositivos de mesma marca e modelo. Eis a resposta que a se¢do deu a leitora Zaza:
“O seu apparelho estd mal collocado. Mude-o de logar, ponha-o num dos angulos da
sala e verda que o som € outro. Evite também collocar cortinados e estofo na sala de
musica, pois abafam o som.**

A explicagdo dada pelo editor das correspondéncias d’O Paiz desviava um
pouco do padrdo de explicacdo utilizado pelas colunas e anlncios dos periodicos
analisados, que era fundamentado em aspectos técnicos do funcionamento dos
dispositivos, tais quais a condicdo da agulha e discos e o estado de conservacdo do
fondgrafo. Dessa vez, o lugar no qual a muisica estd sendo executada e a sua
organizacédo estavam interferindo diretamente no som percebido, de modo que a solugéo
para a melhoria da situacdo passaria pela reorganizacdo de tal espaco, através da
exclusdo de “cortinados e estofo” da sala em que a musica fosse ser ouvida.

Observamos nessa correspondéncia, a principio despretensiosa, uma situacdo em
que o fondgrafo, ou pelo menos a busca por uma escuta de musica que proporcionasse a
percepcdo de todos os detalhes da execucdo musical registrada no disco a ser ouvido,
estavam alterando a organizacdo do ambiente doméstico, chegando mesmo a sugerir a
disposicdo mais adequada de moveis e outros objetos como as cortinas e estofados.

Partimos da idéia que os fondgrafos elétricos foram utilizados pela publicidade e
pela literatura técnica como promotores da individualidade e do poder de escolha
daqueles que viessem a adquiri-los. Além disso, num momento em que a inser¢do de
qualquer artefato nos espacos domeésticos das familias cariocas mais abastadas requeria
a ponderacdo da contribuicdo desse objeto para a harmonia do ambiente, o fonografo foi
formatado pela inddstria fonografica para poder se configurar num elemento com
potencial decorativo.

Em outras palavras, um artefato cuja funcdo primordial era a reproducgéo de
registros sonoros previamente gravados € remodelado em funcdo de uma concepcéo de

espacos domesticos que ndo permitia a entrada indiscriminada de objetos em suas

116 0 PAIZ. Rio de Janeiro, 17 jun. 1927. p.12.
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fronteiras. Temos, portanto, uma espécie de dilema sensorial onde, um dispositivo
originalmente pensado, em todos os seus aspectos técnicos, para ser aprazivel para a
audicdo dos seus compradores, buscava, também, tornar-se agradavel para a visdo de
guem os possuisse. De nada adiantaria possuir um fonografo elétrico capaz de fazer o
ouvinte supor que estava diante das maiores orquestras do mundo, se esse dispositivo
ndo estivesse integrado harmoniosamente ao ambiente no qual estivesse alocado. Para
iSO, era necessario que viesse a ser mais do que um instrumento musical — como os
seus contemporaneos também o chamavam — tornando-se, também, integrante do
mobiliario doméstico.

Podemos afirmar que a relacdo da fonografia com a decorac¢do ndo foi uma via
de méo Unica, ao passo que a fonografia elétrica, justamente por ser anunciada como
capaz de promover aquela escuta musical comparavel a realizada diante de musicos em
carne e 0sso, acabou por interferir na organizacdo espacial das residéncias. Os
fondgrafos elétricos interferiram na disposicdo adequada de mdveis e outros objetos
para a melhor audicdo de masica possivel, num dos raros momentos em que a audi¢do

suplanta a visdo e passa a ser possivel ouvir musica de olhos fechados.
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CONSIDERACOES FINAIS

Toques de telefones celulares, jingles politicos, campanhas publicitarias, alarmes
de radio-reldgio, sistemas de som de shopping centers. A mdsica esta presente em
varios momentos do cotidiano de individuos do mundo contemporaneo. Ouve-se tanta
musica em nosso dia-a-dia, que as situagdes em que o fazemos de maneira deliberada
assumem carater de excecdo. Um rapido levantamento das varias atividades que
executamos desde a hora em que acordamos a0 momento em que nos entregamos ao
sono, ha de nos levar a constatacdo da presenca constante de mdsica na nossa vida, por
mais que assim ndo queiramos. O carater repetivivo, mecanico e indeliberado que marca
0 seu contato com a masica, leva diversas pessoas a ignorarem a natureza dessa audicao.

Isso nos faz pensar na consideracdo que um certo filésofo aleméo fez a respeito
da relacdo entre as pessoas e 0s produtos industrializados. O ato do consumo mascara
toda a relacéo de producdo que faz com que o produto final chegue até o consumidor.

A presenca macica de masica no nosso dia-a-dia nos levar a esquecer que o que
possibilita esse tipo de acesso a inimeras obras musicais é um sistema de reproducao
viabilizado tecnicamente. Embora a musica continue sendo criada e registrada pelo
homem — ainda que a digitalizacdo, leia-se musica feita em e por computadores, seja
uma realidade cada vez mais freqliente — 0 acesso que temos a ela é viabilizado pela
técnica. O resultado disso sdo CDs, MP3 players, discos de vinil e outros suportes
repletos de musica, esperando apenas que o0 ouvinte aperte o play.

A natureza repetitiva do acesso a musica nos dias atuais leva a uma
naturalizacdo dessa pratica auditiva.

N&o foi com a mesma naturalidade que os habitantes do Rio de Janeiro no fim
do século XIX e, sobretudo, nas primeiras decadas do seculo XX, reagiram a
possibilidade de se ouvir musica através de discos e cilindros. A fonografia foi
anunciada como responsavel por possibilidades que se assemelhavam a atos de magica.

Ouvir musica no conforto e na seguranga do lar, no momento que se quisesse,
foi uma novidade que repercutiu decisivamente para 0 despontar de novas
sensibilidades e maneiras de se ouvir musica. A publicidade que divulgou as grandes
novidades da industria fonogréfica esforcou-se para fazer das maquinas falantes mais

que meras caixinhas de musica.
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Desse modo, uma série de atributos desses dispositivos foram enfatizados pelos
reclames analisados. Enfim, era necessario convencer 0s potenciais compradores a
abandonarem antigas praticas relacionadas a escuta de musica e aderirem a fonografia.
E assim os gramofones e fonografos tiveram o seu uso associado a uma série de
atividades e possibilidades que iam além das estritamente musicais. Funcionariam, por
exemplo, como professores de idiomas, como promotores de conforto e prazer e como
viabilizadores de deslocamentos espaciais sem a necessidade de o ouvinte se locomover.

Os reclames encartados em jornais e outros periodicos do periodo também
enfatizaram os discos e 0s instrumentos destinados a sua execugdo como promotores do
poder de escolha dos ouvintes, que agora poderiam ouvir musica quando e como
quisessem. Vimos, porém, que essa escolha era limitada por uma série de fatores.

Havia também a identificacdo das salas de estar como o espaco de exceléncia
para a apreciacdo de musica a partir da fonografia.

No entanto, a reproducdo técnica da musica foi difundida em um momento no
qual as residéncias cariocas passavam por modificacdes na sua compartimentacdo e
divisdo de cobmodos, o que levou a alteracbes nas relacdes de privacidade no ambito
domeéstico. Esse processo, porém, aconteceu de maneira lenta e desigual. Ou seja, por
mais que as residéncias se definissem como reconditos de privacidade quando
comparadas a esfera publica, a maior parte das moradias cariocas ainda eram
caracterizadas por abrigar comodos com acumulo de funcdo. Dai a falarmos que
existiam niveis de privacidade dentro de uma mesma residéncia.

Nesse sentido, as salas de estar funcionavam como espacos de transicao,
possibilitando momentos de intimidade, mas também de publicidade. Com base nisso, a
pretensa capacidade dos fondgrafos e gramofones de conferir autonomia aos seus
possuidores encontrava limites consideraveis. Como seria possivel exercer um poder de
escolha em relacdo ao que e quando se ouvir, se as salas de estar eram 0s espagos mais
propensos da casa a estarem ocupados por outras pessoas, inclusive visitantes?

A hipotética autonomia que a fonografia conferiria aos ouvintes seria, pois,
limitada pela natureza das habitacGes e pelos usos dados aos espacos domésticos
cariocas, no periodo analisado. De toda forma, ndo ha como negar que a difusdo das
novidades da industria fonografica tenha ampliado significativamente as ocasides para
se praticar a escuta musical, j& que até entdo essa experiéncia dependia necessariamente

de uma a execugdo de muasica em tempo real.



107

Ao identificar a casa e, mais especificamente, as salas de estar como os lugares
mais apropriados para a escuta de musica através da fonografia, a publicidade e outros
textos técnicos emitiram juizos de valor sobre 0s espacos domésticos e sobre 0s espagos
publicos, a quem consideravam inseguros e incapazes de promover uma escuta de
musica prazerosa e confortante.

Se, por um lado, as condi¢cOes de privacidade e a concepcdo arquitetdnica das
residéncias afetaram o poder de autonomia dos que viessem a adquirir uma maquina
falante, por outro, a difusdo dos equipamentos fonograficos nos ambientes domésticos
cariocas interferiu na organizacdo desses espacos. Vimos que o caminho entre a
aquisicdo de um fonografo e o ato de fazé-lo funcionar correta e agradavelmente
implicava no uso correto de discos, agulhas e outras especificidades técnicas, mas,
também, na composicdo de um ambiente em que o fonografo se integrasse
harmoniosamente.

Ao passo que alguns ouvintes mais exigentes se dispuseram a intervir nas
estruturas fisicas das suas casas em busca da acustica ideal para a experiéncia da escuta
de musica, a industria fonografica repensava a construcdo dos seus aparelhos, fazendo
deles verdadeiros moveis, com acabamento e detalhes minimamente pensados. Nesse
momento, a musica irradiada pelos discos servia de pano fundo para o didlogo travado
entre a industria fonografica e a as concepgdes vigentes de decoragdo e organizacao dos
espagos domésticos.

No intuito de se afirmar como uma possibilidade atualizada de escuta de musica
e forma de entretenimento, a fonografia chegou a negar a si mesma. Foi 0 momento de
transicdo do sistema mecénico de gravacdo e reproducdo, para o sistema elétrico. A
tarefa de convencer as pessoas a aderirem ao novo padrdo utilizado ia além da
consideracao de que a escuta de muasica em espagos publicos era perigosa, dispendiosa e
desconfortante. A publicidade precisava desqualificar produtos que ja havia enaltecido
anteriormente.

E ao dizer que cilindros e dispositivos que funcionavam mecanicamente, através
de manivelas, eram ultrapassados, o sentido atribuido aqueles dispositivos era
transferido para o som por eles emitido. Os sons — nesse caso, as musicas — torvam-se,
também, ultrapassados.

Nesse momento, vemos surgir a nocdo da imperfeicdo sonora na musica
produzida e reproduzida tecnicamente. Chiados, ruidos e outras caracteristicas
indesejadas passaram a ser associadas aos dispositivos que se desejava desqualificar.
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Por essa ldgica, o som percebido atraves dos ultimos langcamentos fonograficos passou a
ser sempre qualificado como melhor do que o som que se ouvia em aparelhos mais
antigos. Inevitavelmente, esse juizo de valor se refletiu na definigdo das sensibilidades
auditivas.

N&o ha como deixar de se estabelecer um paralelo com os dias atuais. O menor
rumor do surgimento de uma inovacgdo tecnoldgica é suficiente para considerarmos
como ultrapassado e incapaz de satisfazer o nosso hipotético bom gosto, um
equipamento recém-adquirido.

A publicidade tem esse poder.

Embora filtrada por interesses mercadoldgicos e publicitarios e limitada pelas
relacfes de privacidade e pela légica de compartimentagdo dos lares cariocas, a escuta
de musica em suportes materiais deu elementos para um processo duradouro e ainda em

curso, de formacdo de uma cultura individualista.
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