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A Universidade Federal do Rio Grande do Norte mantém
um programa de estimulo ao trabalho intelectual que nasceu da
necessidade de valorizar e difundir a produgao intelectual
académica. Consiste, basicamente, na reunidoc de todas as dis-
sertagdes, teses e monografias elaboradas por Professores da
Universidade Federal do Rio Grande do Norte, num espago fisi-
co a que denominamos "Banco de Estudos Universitarios™ e que
serve como fonte de consulta @ toda cominidade académica.

A partir da classificacdo desses trabalhos, uma co~-
missdc composta por membros do Conselho Editorial e represen~
tantes dos departamentos académicos, seleciona obras represen
tativas de suas areas, para publicacdo,.

0 programa prevé a edigdo de duas colegdes: Estudos
Universitdrios, com livros impressos em off-set pela Editora
Universitaria e Textos Académicos, reproduzidos pelo sistema
de mimedgrafo, pelo grupo técnico da coordenagdo do programa,
na sede da Pro-Reitoria para Assuntos de Extensdo Université-
ria.

A UFRN pretende editar cerca de 400 titulos através
das duas colegdes, ao mesmo tempo em gue publica um Catdlogo
Geral. demonstrativo de todo o esforgo intelectual da comuni-
dade universitdria norte-ric-grandense. :

£ um programa awbicioso, mas simples e concreto como
a vontade de fazer. Na medida em gque estabelece um volume quan
titativamente ousado de titulos para publicacdo, adota uma de
finicdo técnica no minimo humilde para realizd-lo: a opgdo do
mimedgrafo para a maioria das edigdes.

H& de ser reconhecido gue a producae intelectual das
Universidades tem sido dirigida para objetivos gue escapam a
produgdo ou transmissio de conhecimentos: promove curriculos
académicos, ou é confinada em prateleiras. Em ambas as hipdte
ses, o ineditismo dos trabalhos conspira contra os seus verda
deiros deslgniocs.

Nosso programa atende ao objetivo maior de difundir
o conhecimento assimilado ou produzido pela Universidade, re-~
valorizando ¢ esforgo intelectual dos professores ao nesmo
tempo em que estimula a sua aplicag@o. E nenhuma outra preten
sdo nos orienta. -

Didgenes da Cunha Lima
Reitor
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R E S8 ¥ M O

Eéte trabalho enfoca um pensamento muito conhecido
pela imprensa de todo o mundo - "UMA IMAGEM VALE MAIS DO QUE
MiL PALAVRAS" - de Conflclio, considerado o maior génio filosg
fico-religioso da China. Encaixa perfeitamente no fotojorna
lismo, como um dos seus principios; ele enaltece o papel da

imagem noticiosa quando esta resume a narragao de um fato.

Relata, ainda, conceitos de fotojornalismo; apre
senta consideracoes historlcas, importantes, ao bom entendi
mento da fotografia nos seus primeiros passos ou seja na fase
da pesquisa e dos experimentos; mostra os trabalhos dos prin
cipais pesquisadores, destacadamente Niépce e Daguerre e ana
lisa, de forma resumida, o progresso obtido logo apos suas
primeiras descobertas; o daguerredétipo - c3mara escura criada
por Daguerre - & tido como dos priheiros equipamentos pelos

quais a fotografia se tornou popularizada.

Depois s3c mostrados os trabalhos de aperfeigoamen
to no campo da fotografia atraveés de inovagces criadas por
outros curiosos que resultaram na industrializagao e produgao
de novos equipamentos mais leves e por isso muito mais adequa
dos ao emprego no fotojornalismo, que sao hoje as conhecidas

camaras de 35mm.

0 fotojornalismo € mostrado nos seus principios bé
sicos e didaticos com enfoques que dac forma de incentive a

todo estudante que pretenda ser um profissional capacitado.

Nesse segmento s30 expostos métodos e técnicas com
sugestoes ilustrativas, que deverao ser treinados pelo princi
piante, partindo do pressuposto de que o candidato ja tenha

alguma nogac de como utilizar uma camara fotografica.
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0s fatores de interesse sao catalogados no final
do trabalho objetivando fixar os pontos que norteiam o editor
fotografico no seu afa de despertar no leitor a curiosidade so
bre a p gina de rosto de putlica¢des como jornais, revistas ,

livros, etc.
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INTRODUGAO

A histéria registra nossa memoria, nds estudamos o lega
do deixado e enriquecemos nosso potencial de aprendizado. Dela par
ticipa a fotografia também com a sua histdoria, que nao pode ser

desprezada de qualquer estudo que lhe faga referéncia.

Por isso a nossa preocu
pacao de colocar nesse
trabalho as principaisdes
cobertas da fotografia e
seus autores Niépce, Tho
mas Wedgwood e Daguerre,

tem razao merecida.

Depois deles s6 nos resta
a preocupagao fria e cors

giente do estado emocio

nal, porque antes de

apertarmos o obturador |,

Foto 1 - Enconthe histornico dos g
Presidontes Getulio Vargas e quando apontames a cama
Franklin D. Roosevelt, janeiro
de 1943, na base aerea de  pait
naminim. (Acenvo Jeao de Baitio mos ser firmes. Olho no
Namorado] .

ra-para um assunto, deve

retangulo e imbuido de
imparcialidade de animo, mostrar aos olhos dos leitores o mais real

possivel. Para isso a agilidade n3o pode faltar para n3o perder o

“'elic'. 0 momento & inexordvel no tempo, € pegar ou largar .Foton?l)

Entre outros requisitos, foram colocadas aquf, qualida
des, exigidas pelo fotojornalismo: destreza, senso de oportunidade,
criatividade e conhecimento dos fatores de interesse da ‘comunica

¢ao ou seja os meandros da notfcia para que a foto seja de bom
encaixe.

Pode acontecer de se tratar de uma cena ou fafo comum .
_destituido de interesse editorial, mas pode ser tao real ou chocaﬂ
te até, capaz de sensibilizar a opinido piblica ou p. e. das cria
dores de guerra‘como a do Vietnam e fazé-la parar tamanhas as atro

cidades mostradas nas publicag3o da época.
: Labim/UFRN



1 - CONCEITOS

Fotojornzlismo diz respeito a fotografias mostradas
em jormais periodicos, livros, boletins noticiosos, toda comuni
cagao pictorica que tenha efeito de publicagao. Nesse contexto
é tema que se multiplica procurando dar uma tGnica sempre mais
abrangente a ilustragao da noticia, do artigo, de assuntos espe .

cializados.

Michael Busselle diz que o fotojornalismo é o mome n
to decisivo, fator de reportagem que representa uma denominagao
genérica onde se incluem uma grande variedade de temas fotogra
ficos, desde o langamento de um navio ao mar até uma exposigdo

de caes na cidade, de um prédic em chamas a um desfile militar.

Segundo seu entendimento o fotojornalismo pode ser
qualificade sob duas categorias: numa, a foto € o registro .de
um momento unico, seja ele previsto ou espontaneo, digno de man
chetes na imprensa ou corriqueiro; noutra, € o elemento de uma

série destinada a formar uma historia.

Se bem que o critéria nem sempre possa ser admitido
na imprensa de todo o pais, ele € valido para a regiao ou loca

lidade mais préxima do fato.

Robert Capa conceituaria o fotojornalismo pelo sin
ples impulso da corédgem. Ele, que era boemio parisiense,resolve
partir de camera a tiracolo para a defesa da Replblica Espanhe
la ameagada pelo nazismo. Dessa sua iniciativa nasce um novo ti
po de reportagem fotografica e nela o fotografo participa dire
tamente da acgao. Uma pendéncia surgia, na época, para a impren
sa, pois passava a admitir novo estilo fotografico, diferente
dos apenas documentais. As fotografias tornavam-se verdadeiros
ensaios que revelavam ums historia ou representavam  situagoes
reflexivas do momento tragico da guerra. Imagens que tocam (s
cora¢ao do leitor e o sensibiliza. Cenas s3ao mostradas com ri

queza de detalhes, com muita expressao, conseguidas pelo ''olho
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fotografico' de Capa. Esse 'olho' & uma das exigéncias do fotojor

nalismo moderno.

A capacidade de fornecer

cenas realistas foi uma das proprieda [

des da fo'ografia, que mais ertusiasma [

ram seus primeiros adeptos. (Foto n® 2)

F. FRASER BOND, ensaia umig

conceito moderno que bem traduz a im |

portancia do jornalismo fotografico ;
diz ele que nos defrontamos todos 0s
dias com jornais, revistas, livros - al
guns deles francamente pictoricos - as
sim como também no filme e na  televi
sdao. 0 impacto desse efeito € tamanho
em nossa cultura, a ponto dos clentis
tas sociais reclamarem que a marca ta
lhada em nossa censciéncia por uma 3

gura € mais duradoura do que a dei xada

A enfase do fotojornalismo de hoje em dia

Fole 2 - Pr@mio "VRadimin
-Hernzog" - |[Revista IRIS)

pela palavra impressa.

aparece

como um fenomeno de século XX. Naturalmente que, pelo desenvolvimen

to da propria fotografia, como também pela invengao de rapidos

adequados processos de reprodugdo, tais como o de gravagao, O

prego da ilustrag¢do fotografica ganhou

malores espagos.

Este conceito amplia a nossa visao:

e

er

12) porque ele nao procura fixar regras para a fotgc

grafia jornalistica e sim dar um enfogue sobre a fase atual do fo

tojornalismo;

22) obedecendo uma seqllencia de raciocinios 16gicos

a importancia da fotografia nas paginas de reportagem €

que, nao admiti-la, seria retroceder no tempo e no espago;

32) sem dar destaque especial, entendemos a sua

tengdo de fazer um giro em pesquisas literdrias na busca do

tamanha,

in

uso

das primeiras figuras em livros. As iluminuras p.e., que os monges

- B

e livros de oragao.

2c medievais desenhavam e pintavam a m3ao em seus Mmissais
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2 - CONSIDERAGCOES HISTORICAS

0 francés Joseph Nicéphore Niépce, por volta de
1822 conseguiu fixar no papel a imagem de uma mesa que se encen
trava no jardim de sua casa. Para isso
foi necessario que Niépce sensibilizas -
se o papel com uma solugao sensivel a
luz. Um inconviniente, o tempo, nao
deixou o ensaista satisfeito pois,para
esse trabalho foram exigidas varias ho A
ras de exposigao. Ainda assim, a ima
gem obtida, apesar de poucos tracgos
marcantes, foi considerada a primeira

foto conseguida no mundo. (Foto n® 3).

Com essa data, 1822,  para

ponto de refereéncia, a fotografia com
Foto 3 - "Mesa Posta" la,

pletou em 1972, 150 anos de ex:SténCia'éoio de Niepce [1822)

E esse foi o primeirc evento fotojorna

Iistico.

2.1 - CONTROVERSIAS ~ Existe controvérsia a respeito da data do
descobrimento da fotografia, revelando uns historiadores como
feito realizado por MO TZU, chjnés que viveu 25 sec. a.C. Ele e
visto pelos pesquisadores como o primeiro humano a ter observa

do o fenomeno da fotografia.

Porem, o conhecimento dos principios o6ticos $aon
atribufdos a Aristoteles que viveu entre 384 a 322 a.C. Tais es
tudos deram ensejo a que fossem observados os fenomenos de ecli
pses bem como serviram mais adiante de ajuda aos desenhos da
época, executados por Giovani Batista Della Porta (séc. XVIi)
Veio dal o principio da '"camara escura' que pode ser observado
por qualquer pessoa bastando para isso.que entre num comparti
mento fechado e sem iluminagao. 3 sO improvisar um pequeno ori

ficio numa das paredes e a menor quantidade de luz que passar
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pela fresta, projetara imediatamente, uma imagem suave da cena ex
terior, na parede oposta, apenas com um detalhe: a imagem se apre

sentara invertida e nas cores naturais.

Deve-se a Leonardo da Vinci, época da Renascenga, as
melhores descrigoes do fendmeno da ''Cimara Escura' no seu livro de
notas cientificas somente divulgado no séc. XVIIl. Frisava ele:
"a imagem sera projetada ao contrario, isto &, de cabecga para

bai xo''. (Foto n® &).

Surgia a preocupagao dos Pes mEmTT
quisadores de fixarem a imagem descober - %

— i e P

ta, uma vez que novos metodos de aperfei Je=u. by

goaménto da captagao da imagem foram iﬂ;f&.

troduzidos, tais como, a colocacgao deuma

lente no orificio do pequeno furo, ideia’
nascida de Girolamo Cardan (1501/1576). A%

Em seguida, a criagao de um dispoﬁitivoé%ﬁgiﬁ‘
que melhorava a qualidade da imagem - ovf:

diafragma - tinha cormo seu patrono Daniel

lo Barbaro.

0s alquimistas da ldade Media fofo 4 ~ Camaka Ebcuka

ja sabiam que a luz exerce agao sobre Primitiva de Leonardo
certasISthténcias e Alberto, o Grande ?;IE?HCL B UhEwaztn
(1139/1238) conhecia inclusive o nitrato

de prata, que viria a ser fundamental

para o desenvolvimento da fotografia. A descoberta de outro ele
mento quimico, o cloreto de prata, por George Fabricius{(1516/1576),
representou mais um passo no processo de desenvolvimento do feno
meno, mas nao se tem certeza de que ele soubesse que a alteracao
de cor dessa substancia se deve a acao da luz. A esse respeito,
Giacomo Battista confirmava, em suas pesquisas que a luz exerce
agao sobre o cloreto de prata, baseando esta afirmativa nos estu
dos feitos na Real Academia de Paris (séc. XVII), através do Ale
mao Wilhelm Hombere e que foram coadjuvados posteriormente, em
1727, pelo professor de anatomia Johan Heirich Schulze (1687/1744)
da Universidade Alema de Altdorf; ele notou que um composto con
tendo acido nitrico e prata, escurecia quando exposto a luz de
uma janela, menos nas partes onde a luz era interceptada por peda

¢os de papel. Sua curiosidade se prendia em saber se o motivo do
. - Labim/UFRN



escurecimento era a luz do sol ou do calor recebido. Para isso,
Schulze repetiu a experiéncia dentro de um forno, notando em se
guida que nada havia alterado. Ficou comprovado entao, que o com

posto escurecia em fungcao da luz.

Depois de todas essas descobertas, o sueco Carl Wilthelm
Scheese (1742/1786) observou que a agao da luz sobre o cloreto de
prata produz prata rebaixada. Ja vao mais de 200 anos que essas
descobertas se tornaram as mais importantes para a fotografia.
Todavia ha registros entre elas de outras conquistas, de 1a para
ca. Thomas Wedgwood (1771/1806) conseguiu a primeira imagem so
bre o nitrato de prata. Ele, que era filho de famoso ceramista
inglés, ja estava vivenciado com as descobertas de Schulze e re
solveu fazer um estudo em cima das pesquisas do colega. Para suas
experiencias gque tinham como fim fixar em uma superficie as ima
gens resultantes das tentativas até entao empreendidas . Pegava
pedagos de papel ou courc branco, molhava-os em nitrato de prata
e sobre eles espalhava folhas de plantas, asas de insetos fazen
do-os secar ao sol. 0 produto foi positivo. Conseguiu o regis
‘tro de uma silhueta no couro ou papel que poderia ser vista ape
nas a luz de vela, pois que, qualquer outra ituminagao mais in
tensa fazia a imagem desaparecer aos poucos, Buscou Wedgood, em

segquida, fixar a imagem, mais nao lougrou exito.

2.2 -~ NIEPCE E DAGUERRE - Bem poderia se afirmar que a faganha

de fixar a imagem deve-se, hoje, ao trabalho conjunto empreendi
do por esses dois pesquisadores., 0 francés Joseph Nicéphore Niep
ce, nao chegou a descobrir a pfocurada substancia fixadora, mas
foi o primeiro a conseguir uma imagem que poderia ser vista a

luz do dia sem o risco de desaparecer,

Na mesma época, um outro frances, o pintor e cenégrafo
Louis Jacques Mandé Daguerre (1787/1851) buscava fixar imagens
do mundo real em placas de metal polido, com semelhante wutiliza

¢ao de uma camara escura.

Entretanto, nao satisfeito com os resultados de 5Uas
pesquisas Daguerre resolveu enriquecer o seu trabalhe propondo ,
em 1826, uma sociedade de troca de informacoes com Niépce. A
princfpio Niépce ndo deu muito valor a tentativa de Déguerre ate

que, em 1829, resolveu aquiecer a sua solicitagdo e os dois jun

Labim/UFRN



tos passaram a trabalhar no intuito de aperfeigoar o processo. Se
gundo o acordo formulado, ambes, deveriam estudar e aperfeigoar cs
processos de fixagao durante cerca de uma década, mas, quatro anos
depois do trato, Niéepce morre e Daguerre continua sozinho, abando
nando o papel que usavam nos ensaios e passando a trabalhar insis

tentement= com as placas polidas de metal.

Contam um detalhe interessante acerca da luta de Daguer
re, que tinha como opositora ferrenha, sua mulher, Mme. Daguerre.
Achando ela que o marido estaria se tornando um louco por tentar
fixar numa placa a imagem da vida real, procurou o diretor deo
Observatorio de Paris, Frangois Arago, que era também membro da
Academia de Ciéncia de Franga e amigo pessoal de Daguerre, com ¢
fim de conseguir dele um atestado de loucura. Arago, porém, qut
conhecia parte do processo, respondeu-lhe que ainda era cedo para
isso, pois, afinal de contas, Daguerre ainda nao estava totalmen
te doido.

Afinal, quase na €poca estabelecida para a descoberte,
1837, Daguerre procura Arago para mostra-lhe o processo em perfei
to funcionamento. Dez anos mais tarde, este processo passou a cha
mar-se Daguerreotipo. Este nome tem uma explicagao: Daguerfe con.
siderou, no final, que seu processo era muito diferente do criado

por Niépce e por isso resolveu assumir a paternidade da invencao.

Um anedotario foi criade devido ao acaso de sua desco
berta. Segundo narram jornais e revistas da epoca, O pintor teria
chegado em uma fase em que ja conseguia transpor para a placa po
lida uma imagem real, que aos poucos se desvanecia, lsso o deixa
va irritado peois, era em vao que procurava fixar a imagem em suas
experiéncias; nenhuma substdncia quimica dava resultado satisfatc
ric. Até que um dia, apds outro ensaio frustrado, Daguerre arre
messou a placa, com uma imagem que comegava a desaparecer para
dentro de um armario e abandonou o laboratorio. Ao ser atirado, ©
pedago de metal teria derrubado algumas garrafas com substancias
quimicas. Certamente a mistura dessas substancias teria fixado a
imagem. Partindo dai Daguerre teria chegado ao composto fixador

por eliminagao...

Apesar de fatos como este enriquecerem o folclore foto
grafico, o fato € que, o invento de Daguerre, o daguerredtipo .

ve ascencao rapida por todo o mundo. Registrou-se, de inicio,gran
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de oposig¢ao ao Invento; o grande piublico nao admitia que "qual
quer um' - nas palavras do proprio Daguerre - 'conseguisse tirar
a mais detalhada imagem da realidade em poucos minutos, nem que
o daguerreotipo € apenas um processo guimico e fisico que permi

te a Natureza a habilidade de se reproduzir 2 si mesma'.

Com a aprovagao de varios daguerreotipistas, tal foi a
rapida expangao do invento que qualquer pessoa poderia obter 0
que Niépce nao conseguira, isso €, fixar a imagem. Mas, mesmo as-
sim, se Niépce € considerado e reconhecido por diversos historii
dores como o primeiro fotdgrafo, nao resta duvida de que Daguerre

foi o verdadeiro Pai da Fotografia. (Foto n? 5),

A descoberta de Daguerre ganhou

tanto impulso que em julho de 1839, ele
vendeu sua invengao ao governo francés reg
cebendo em troca uma pensao vitalfcia, no
valor de 6 mil francos. Vale salientar
que os primeiros daguerredtipos eram de
ma qualidade, com imagem invertida, - pos
suindo poucos contrastes tonais e o tempo
de exposigao variava entre 15 e 30 minu
tos. Mas, os aperfeicoamentos nao tarda
ram a acontecer. 0 brometo de prata <colo :
cado nas chapas proporcionavam o aumento

da sensibilidade do filme e tinha o papel

de perfeito acelerador. A posigao da ima §

gem foi corrigida com a criagao de pris foto 5 - 0 19 daguenned
mas na objetiva. E, como o ouro fol intro tipo. Estidio do autor’
duzido no processo de fixagao, o brilho metalico transformou-se

no celebre tom violaceo-escuro.

As primeiras maquinas eram de tamanho muito grande e
logo foram acrescentadas a elas lentes capazes de tirar  fotogra
fias cujas dimensoes eram de 1/3, 1/4, 1/6, e 1/8 do tamanho ori
ginal da chapa que media 21,6 x 16,5 centimetros. Josef Petzval ,
um matematico hingaro radicado em Viena, € o autor da inovagao de
maior alcance, na época. Pelo ano de 1830 fabricou uma lente du

pla (acromatica) que tinha caracteristicas distintas: abertura dg, .. &\



3.6, possibilidades de concentrar mais os raios de luz e, conse
quentemente, aumentando sua intensidade, ela era trinta vezes
mais rapida do que a lente de Chevalier a mais empregada pelos
artifice;. Dal em diante o Daguerrectipo teve expansao mais r3

pida e a fotografia popularizou~se em tempo récorde.

Embora deva~se aos daguerreotipos os passos iniciais da
fotografia, coube 2o inglés Fox Talbot a invengao do primeiro
sistema simples para a producao de um numero indeterminado de
copias, a partir da chapa exposta, abrindo desse modo espacgo

para o verdadeiro desenvolvimento desse veiculo de comunicagao.

Foi, ainda, Talbot quem obteve, em.1835, os primeiros
negativos, sendo o exemplo mais antigo a janela de rotula de
sua casa, que ficava em Lacock Abbey em Wiltshire. Ele na verda
de revelou e copiou seu primeiro calotipo no dia 23 de setembro
de 1840 e relatou o desenvolvimento de seu trabalho em um livro

sem precedente até entao, chamado "The Pencill of Nature'.

3 - NATUREZA DO FOTOJORNALISMO

Aquele que se inicia em uma das mais fascinantes’ 'prg
fissoes hoje disponiveis para pessoas ambiciosas, tem que se
preparar para atuar como "um olho do mundo'', {(Robert Porta)

Sim, porque tera gue saber contemplar estranhas vistas, ver

pessoas, famosas e eventos excitantes. Depois, paralelamente , .
tera, de quebra, sua prdpria curiosidade satisfeita, ao mesmo

tempo que realiza um trabalho agradavel, e de atuar como substi

tuto de milhares de pessoas que nao podem ver o lado jornalfa

tico dos acontecimentos da vida, senao através da objetiva de

sua camara.

Naturalmente, um curso de treinamento e habilitagao a
nivel académico faz isso apropriadamente e h3 de ser objeto - da
mais cuidadosa atengd3o de quem se destina a sua participagao. E
um estudo que deve ser praticado com meticulosidade, de vez que
qualquer treinamento em qualquer setor do jorﬁalismo, ha de éer.

Labim/UFRN



rigoroso, mas sera tao repleto de fatos interessantes, tao cati

vante que sera tude, menos magante.

0 aluno ha de querer utilizar cada momento ao seu dis
por quando inicia & nova vocagao, mas uma das primeiras ligoes
a aprender & que ndc € o montante de tempo gque € consumido, mas
sih o modo como o gasta, que importa. 0 metodo de estudo, quan
do bem esquematizado possibilitara, ac estudante, tirar grande

proveito de cada hora aplicada a Fotografia Jornalfistica.

Isso traz a baila um exemplo que por varias vezes fi
ta registrado e que naturalmente surge de uma pergunta normal
mente formulada pelo aluno: "E isto ou aquilo desprezfvel?” E
surpreendente, por outro lado, verificar que, tantos cansiderem
bom determinado assunto quando outros ¢ considerem desprezivel.
lsto € bastante natural pois geralmente penssamos numa coisa
como sendo ‘boa ou nao. Com efeito, a expressao ''ndo € desprezl
vel' @ bastante rara. Mas se sempre atentarmos que uma das ca
racteristicas do Fotdgrafo Jornalista € a observac3o exata e o
raciocinio acurado, chegaremos a conclusao que deve-se lutar

para evitar tals equivocos.

Todo estudo buscado, textos que digam respeito a foto
grafia ou mesmo fatos e eventos que devam ser fotografados, de
vem ser vistos cuidadosamente e analizados lenta e repetidamen

te.

Neles poderac ser encontradas certas matérias de inte
resse historico e geral. Esses aspectos sao apresentados nao so
porque se revestem de profundo interesse, mas tambeém para dar
adequado entendimento das fundagboes do mister que € o fotojorna

lismo.

Através do conhecimento desses itens, & que se torna

>ossivel entender certas fases da fotografia jornalistica que

junca poderiam ser compreendidas de outro modo.

Labim/UFRN
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tos fatos definidos, mas também possuir senso instintive dos va.
lores jornalisticos, similar aqueles que os reporteres chamam
“faro para noticias'. Tal senso instintivo n3o & dom que alguns
possuem ¢ outros nao: pode ser desenvolvido mediante auto-treina

mento consciente.

3.1 - SENSO DE APTIDAQ

0 pensamento criativo, independentemente dos ensina
méntos recebidos, requer exercicios mentais visando ao desenvol
vimento da criatividade individual, isto € independéncia mental.
Significa aceitar opinioes de outros, somente apos sua propria
consideragado demonstrar que elas sejam aceitdveis. Tao logo es
sa capacidade de pensar independentemente, se manifeste, obser
vara que també&m comeg¢a a pensar com originalidade. Essa atitude
mental € que permite a realizagao de trabalhos criativos, o que

é outro modo de dizer trabalho original.

0 dominio da técnica, a observancia da pratica profis

sional e tudo mais, vem na esteira da originalidade.

Observar-se-a o maximo proveito dos textos, fazendo
todos os esforgos no sentido de compreender o espirito prevale
cente da fotografia jornalistica em vez de confinar os fatos
desnudos oferecidos a estampa. Tomemos para ilustragao o valor
da originalidade de um incidente realmente ocorrido, fixado com .
muito senso de oportunidade pelo fotografo: Umas gata, certa vez,
meteu~se a atravessar uma das principais artérias de uma grande
cidade, carregando um filhote na boca. 0 guarda de transito viu
a gata e fez parar o fluxo de veiculos enguanto ela fazia tres
viagens de ida e volta através da via publica, transportando um
gatinho em cada viagem. 0 fotografo alerta viu a cena e tirou
uma foto que mostrava a gata e um gatinho, o guarda detendo 0
transito e o congestionamento dos carros no segundo plano. A fo
to foi reproduzida em jornais e revistas por todo o pais. Foi
um tremendo sucesso. Depols disto os editores receberam um d!lg

vio de fotos de gatas levando filhotes, mas, naturalmente, todas
Labim/UFRN
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foram rejeitadas. Depois de tao grande sucesso, gualquer foto
de uma gata e um gatinho ndao passaria de imitacao e faltar-lhe-
ia o principal requisito, qual seja, a novidade. Além disso,
faltaria o avassalante contraste de um simpies animal suspenden

do o trarsito em um grande ceatro urbano.

Chama a atengaos o autor desse incidente para a impor
tancia jornalistica assumida pelo gesto humano do guarda em,
contrapondo-se ao movimento normal de uma cidade no seu '"ruch"

diario trazendo varios transtornos a populagao viaria.{Foto n? 6)

Em resume: milhOes de dolares gastos em automoveis
barrados por uma gata! Homens de negdcios correndo para encon
tros que poderiam afetar os interesses financeiros do mundo -imo
bilizados por uma gata! Dinheiro, oportunidade, fama, prazer,
todas as mil e uma coisas que dao fmpeto 3 vida paralizadas em
favor de uma humilde gata! Tal fol a forga do fato que deu a

essa foto um impacto que nao pode ser duplicado.

A importancia foto jornalls %

tica desse incidente reside nao na fo
to de um gato, . seu gatinho simples~-
mente, mas porque era o momento tumul
tuado e cheio de suspense -~ um drama

com toda a sua pujanca.

Numa ligeira analise pode-se
chegar a conclusoes muito interessan
tes, como p.e. a de que nao € poss i
vel mostrar em todos os detalhes como
fazer uma foto capaz de obter tal Exl
to. Pensando bem, seria possivel di 1 —— S -

zer aquele reporter fotografico que
A Foto 6 - A impontancia
transito para que uma gata se entregasse fofojoinafistica (IRIS)

entrasse em agao e fizesse parar )

380s seus cuidados maternais? Claro que nao. Certo nao teria po
dido encontrar a gata nem faze-la atravessar a rua. Dificil ter
.encontrado um guarda benevolente, ainda mais um que consentisse

em posar para. tal foto. Labim/UFRN
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Admitindo que todas essas coisas fossem possiveis 2
que se tivesse dito a cem fotdgrafos que fizessem essa tomada ,
claro que o primeiro conseguiria o valor justo e louvavel de
seu trabalho, enquanto que os cutros falhariam; apds a publica

cao da primeira o assunto perderia a oportunidade,

Contudo se fosse distribuida uma pauta a varios repor

teres fotograficos, onde se pedisse uma foto que reportasse a

historia do amor materno entre os animais, o resultado seria,

provavelmente, este: varias fotos das quais muitas ou todas se

riam do interesse legitimo do editor.

Os principios basicos da fotografia podem ser aprendi
dos com facilidade: conhecer uma camara; saber para que serve
uma lente, aberturas e velocidade de diafragma e obturador.Qual
quer curso sobre o assunto ensipa o gue fotografar, gquando e
como fotografar isto cu aquilo de modo que seja objeto de inte
resse, lucrativo para o autor ou de importancia jornallstica .
Porém, os detalhes exatos precisam por certo, ser elaborados
pela imaginagao individual, porque devem nascer da concepgao de

cada um, ja que a originalidade é o fator mais valioso no ambi-

to da fotografia jornalistica.

Se quem se propoe a enfrentar a nova profissao nunca
observou uma fotografia jornalistica, sera por demais dificil
treind-lo para fazé~lo eficientemente. Mas, um dos melhores re
cursos de treinamento auxiliar consiste em efetuar detido estu
do de cada foto que tenha oportunidade de ver reproduzida onde
quer que seja. E importante lembrar-se que toda foto vista  em
tivro, revista, jornal ou publicidade foi feita por alguemconhe
cedor do assunto, espelhado peio tema do livro, pela reportagem

da revista ou pela matéria do jornal ou publicidade.
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4 - A FOTOGRAFIA JORNALTSTICA

A fotografia jornalistica &, essencialmente, a elabora
¢ao de fatos destinados a estampa. Significa isso a feitura de
fotos que irao ilustrar jornais, revistas, livros, panfletos, bu
las, programas, calendarios, colunas publicitarias, catalogos
- em suma, toda especie de impressao que possa ser ilustrada por

fotos.

Tinhamos de esperar nao apenas pelo desenvolvimento ds
propria fotografia, como também pela invengdo de rapidos e ade
quados processos de reprodugao, tais como a gravagao, para se
chegar ao estagio de aperfeigoamento de hoje. Provavelmente, as
primeiras figuras de que se tem notfcia, em livros, foram as ilu
minuras que os monges medievais desenhavam e pintavam, a Mmao .
Mais tarde, com a evolug¢gao dos processos de gravura, entrou em
uso a gravag¢ao em madeira. Dai, por meio de blocos de madeira
trabalhados em relevoc, os desenhos e mapas puderam ser reproduzi
do em quantidade. As xilogravuras comegavam a aparecer nos.primi
tives jornais coloniais. A noticia qué se tem ca primeira gravu
ra em jornal ameticano foi a de uma bandeira do Reino Unido da

Inglaterra e Escocia, e apareceu no "News Lestter', de Bos ton,

em 1707. Em seguida, varios jornais americanos passaram a adotar
esse tipo de ilustracdo. Porém, s6 depois das descobertas de
Niépce e Daguerre, € que a fotografia teve o seu desenvolvimento

€ Uso Nnos jornals.

0 maior progresso da fotografia jornalistica, no entan
to, &€ verificou depois da |1 Guerra Mundial, quando a Kodak,nos
tstados Unidas, e a |1ford, na Alemanha, langaram no mercado no
vos filmes que permitiram aos fotografos de jornais dar grandes

velocidades nos seus trabalhos, com pouca ou nenhuma granulagao.
Labim/UFRN



0s indices de velocidade comecaram a subir, a Leica, da Alema
nha, e a Nikon, do Japao, produziram novos modelos de maquinas
de 35mm que se constituiram em verdadeira mina para os reporte
res fotograficos que, com a luz ambiente e sem a utilizagao de
“"flashes', podem agora fazer 36 fotografias. ou mais, em menos
de um minuto. A m3quina fotografia de 35mm teve assinalado éxito
na grande Imprensa e, atualmente, domina todo o setor fotografi

co do jornaltismo.

Mas a fotografia jornalisti-
ca significa muito mais do que isso,
principalmente para um reporter fotogré'
fico, porque este tera que cultivar
suas faculdades de observagao e rapido

julgamento. Olhos, mente e musculos de

um profissional da fotografia jornalfs

tica deverdo ser altamente coordenados.

Com tais requisitos aprenderao a ver Wi,
muito mais da vida ao seu redor do que .-

. -
viam antes, ao mesmo tempo em que, alli
nhado a isto, vao desenvolvendo a apti Fofc 7 - Homem forte no
i e — peaiodo agitado da poll
dao para narrar historias em fatos que tica nacional - 1967/6%:
= ¥ b % 1 ’
serao completas, vividas e ineqfvocas. Costa ¢ Silva suou bas

tante para sen presiden
te?to texto e de Manche
te).

(Foto n% 7)

Enquanto a fotografia jornalistica inclui as ativida
des atinentes a fotografia da imprensa escrita, esta € mais ou
menos casual. Mas, quem deseja adentrar o terreno jornalistico |,
descobrira milhares de oportunidades de rendimento extra. Porque,
livros técnicos e de texto, livros sobre viagens e ekploragaes.
tratados popuiares sobre ciéencia contemporanea, livros e revis
tas sobre jardinagem, criagao de animais de estimagao e arquite
tura - com efeito, livros sobre qualquer assunto concebivel - sao
ilustrados por fotos. Admiravelmente, 0s autores dessas obras
quase sempre nao fornecem as ilustragoes, o que forca os edito
res socorrer-se dos arquivos de bons fotografos jornalfsticos ou
de agéncias fotograficas. E, onde as agéncias fotograficas conse

guem suas fotos? De centenas, de milhares de fotografos espalha
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dos por todo o mundo. Sao mulheres e homens que se dispuseram

ao sucesso no ambito da fotografia jornalistica.
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5 - UTILIZAGAO DAS FOTOS

Tomando-se em consideragdc que de 70 a 80% das  fotos
utilizadas em jornais e revistas sao provenientes de outras fon
tes que nd3oc a equipe de fotGgrafos do seu departamento fotografi

co, as jornals usam duas espécies de fotos: uma, de reportagem ,

nas colunas, para ilustrar as noticias diarias; a outra, sobre
matéria importante, nas paginas ilustradas e suplementos.(Foto 8).
Grande parte das fotos das colunas de noticias - as

chamadas notfcias "quentes' =~ sao feitas por membros remunerados
da equipe fotografica do jornal. Assim €, porque o jornal esta
em contato com os eventos do dia, e o membro da equipe geralmen
te entra em acgao antes que as pessoas da vizinhanga do fato sai
bam algo a respeito. Contudo, quem esteja nas proximidades de
uma ocorréncia digna de publicacao podera vender aos jornais uma
foto do evento, desde que: a) consiga a foto antes que os repor
teres fotograficos do jornal entrem em agao; b) faca-a melhor
que o homem da equipe; c) saiba fazé-la de modo que esteja a al
tura de sair a lume; d) leve-a imediatamente ao jornal, o chama

do "“furo'.

0 publicitario, por outro lado, usa 'milhoes de fotos,
mas, como se trata de campo especializado, suas fontes de supri
mento sao algo diferentes daqueles das revistas e jornais. Como
exemplo poderemos tomar um anunciante que fabrica um talco para
bebe.

0 diretor de publicidade quer a foto de um bebe choran
do e de um outro sorrindo. Quer também que estes posem de modo a

formar um par. Em vez de dar ordem para que se faca uma foto,
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chama fotografos que sabe, tenham boas colegdes de negativos. Es
ses fotografos entregam-lhe um sortimento de fotos de bebés, e,
dentre elas, o anuiciante escolhe as duas que quer. lsso parece
oferecer pouco encorajamento, mas, realmente, significa oportuni
dade para o fotagrafo jornalistico. Cumpre ter em mente que 05
anuncliantes exigem fotos dramaticas, que contem uma historia e
para isso ninguém melhor qualificado que profissional treinado

para fazer fotos jornalisticas.

‘.‘Foxa & - Das fotos
utilizadas em
fonrnais e revistas,

70 a 80% sdo
pProvenientes de
L fontes extra-equipe

de 4otogragos de

fornnads . '
{Mckay, Wenbext;

The Principles o4
Joanalisiic

Photographg) .
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6 - 0 FATOR DE INTERESSE

0 que torna uma foto interessante?

Preliminarmente, precisames contrapor outra pergunta:
a quem devera interessar algumas fotos publicadas em pequenos
jorpais? Obviamente 3s pessoas que vivem em uma comunidade mais
ou menos restrita, Mas, as fotos dignas de serem vendidas a jor
nais e revistas de grande tiragem devem apresentar interesse pa

ra a maioria de seus leitores.

As fotos que corporificam os pontos de interesse s3ao
as que vendem mais prontamente. Por conseguinte, € importante
lembrar que esses fatores constituem razoes diretas de nessa

existencia.

Eis agora um esbogo de alguns dos principais enfoques

jornalisticos da fotografia.

6.1 = DESTREZA

Nos tempos atuais, destreza € quest3o de agilidade na
educagao fisica e mental, sptidac a arte, a vivacidade etc e es
tas qualidades constituem a presente fase da curiosidade humana.
Por toda a parte, as pessoas querem conhecer algo novo. A caracte
ristica essencial dos assuntos abrangidos por essa classe pren
de-se ao valor qualitativo da ncvidade. Portanto, se uma foto

contiver algo original ou desconhecido por parte dos leitores cer
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tamente estao inseridos nela as qualidades profissionais do au

tor no saber captar novidades fotojornalisticas.

6.T.1 = DEFESA

0 conflito € a essencia do drama. Nao necessita confi
gurar um embate, mas pode ser expresso de muitcs modos. Uma das
representagdes mais comuns € o contraste. Se lancarmos mao de
extremas dimensoes comparativas, conseguiremos ressaitar o efei
to dramatico do conflito. Assim, pois, ao vermos minuiscolo aero
plano em voo ao lado de enorme aviao de passageiros, teremos uma
imagem com os elementos essenciais do interesse dramatico e tor
nar-se-a muito mais atraente gue numa pégada o primeiro plano fi.
que com o menor elemento da foto, no caso o aeroplanc menor, des
tacando como fundo o maior todo ou uma de suas partes, mais pro
nunciada. A técnica também € valida para outros setores de con
traste como p. e. a competigao desportiva regatas, futebol, vo

lei e etc.

6.1.2 - INTERESSE DA COMUNIDADE

As fotos desse interesse dizem ' 3ags
respeito a contendas de sociedade de .f
clasées, manifestagoes publicas, cenas §
de guerra, salde e bem-estar comunitario,
os eventos relacionados as escolas, fés 3

tivais e etc. (Foto n® 9).

6.1.3 =~ [INTERESSES DO GOVERNO

Foto 9 - Greve dos estL
No setor do governo civil, a vadohes do porto de San
g = : oo Aes = [IRIS).
pompa e a exibigao de procedimentos ri
tuais, s3o fatores de interesse fotojor

b4 . e -
nalisticos. Exemplos notaveis o casamento Labim/UFRN
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de LADY D!, com toda a pompa da tradicao inglessa. Inauguragdes
de prédios publicos, celebragoes de datas nacionais. Esta clas

se sobreleva as fotos-de personalidades.

6.1.4 -~ HUMOR

As fotos que representam humar, sao muito perigosas .
E preciso ter cuidado no toque de humor dado a elas pois que
nao venham ofender algum individuo cu classe, porquanto o humor
grosseiro e frequente causa de ridiculo e naoc revela bom gosto
nem jornalismo sadio. Ha vasto repositério de humor inofensivo
que pode usar sem problemas para vivificar um assunto que de

outro modo se tornaria fastidioso.

6.1.5 = {NTERESSES ESTETICOS

talmente desenvolvida é que a humanida
de passou a contemplar a beleza. Sao fa
tores de reagoes emocionais que regem
esta classe. 0 gostar e desgostar, o {
sentir simpatia e emog¢oes correlatas ,
essas reagOoes abstratas tornaram-se pro §
gressivamente mais fortes até que mesmo
entre as ragas remotas de que ha regis
tro, os artistas foram reconhecidos co

mo membros valiosos da sociedade,(Foto 10)

Pode-se observar rnesse traba .
lho que 0s interesses estéticos reves (040 10 - 0 Lado ariisti

= co _da fotogragia., (sendie
tem-se de valor. Comunicam algo mais. pratica de Como - Fologra
Em alguns casos como nas fotos de exibi far Gente).
¢oes e estudos pictoriais tal interesse & bastante. Parém, no

ambito do fotojornalismo, o assunto deve possuir interesse basi
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co, ao qual se adiciona o interesse estético. Por essa razao,

tais interesses geralmente sao designados pelo termo tratamento.

6.1.6 - INTERESSE HUMANQ

Esse interesse representa uma classe que transcende e
engloba todas as outras. Consubstanciam os fatores de interesse
exiglidos por todos os editores e que se podem incluir em qual

quer foto para aumentar o valor.

Uma boa fotografia pode constar tudo, mas, se nela nao
houver algum ser humano, sera morta, ao passo que outra, embora

inferior, mas que mostre uma pessoa, tera maior valor.

E esse um fator de interesse muito mais importante que

qualquer outro. 0 interesse humano é um fator caracterizado pe

la presenga na foto da figura do homem ou de sua atividade. 0
homem toma profundo interesse por outros de sua espeéecie, e,

quando falta esse elemento, diz-se que a foto € morta.

6.1.7 = [INTERESSE ARTIFICIAL

Esta classe nao se constitui
tanto em uma variedade de fatores de §
interesse como em um método de utiliza @
¢ao deles, compreendendo todas as suas
espécies. Desde logo € de bom alvitre

que elaborem fotos que contem historia. i

Em suma recomenda-se, que

"faga com que sua foto atraia a vista

do leitor". £ importante que faga wuma Foto 11 - A oportunidade
tambem pode sen efabora

3 ) ~ da. (Fotomundo, Inteana
apanhadg pela camara &€ uma foto,mas nao cignall. -

foto. E bom lembrar que gualquer imagem

. i ) Labim/UFRN
sera se nao tiver sentido. (Foto n? 11).
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CONCLUSAD

De todo esse trabalho pode-se ver claramente a es
treita relagao entre a fotografia e a noticia. Chegando em al
gumas partes a afirmagoes de que a fotografia, quando bem toma-
da, vale mais do que a palavra escrita. Seria a afirmagao do

adagio chinés: "Uma fotografia vale mais do que mil palavras'',

N3o se tenha a menor divida de que a fotografia jor
nalfstica para ter essa acepgao tem que ser indiscutivelmente um

meio de noticia.

Existem varios conceitos de fotojornalismo, dos
gquais deixamos aqui, cataicgados alguns e por eles pode-se 605
cluir a acertiva de que um fotografo de jornal € acima de tudo
um reporter, um catador de noticia e melhor qualificando, o olho
do mundo. Isso, pela capacidade desenvolvida de saber captar
para sua camara a sintese do acontecimento. Quer dizer, aquilo
que muita gente vé mas nac sabe colocar o essencial no reténgg

lo de uma pelicola.

Tanto e verdade dizer que a fotografia vale como no
ticia que nesta pesquisa ficou evidenciado o usc de desenhos-na
parte historica - em forma de figuras utilizado como o primeiro
meio da comunicagao de que se tem noticia. Depois de muita in
sisténcia do homem em transportar a imagem visual para o papel
a fotografia surge nitida e com a plasticidade patente hoje em

todos os meios pictoriais de comunicagao.
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Nesse contexto o fotojornalismo exige de quem o prati

ca muito empenho em dominar os fatores que comunicam interesse

as fotos, tendo em mente gque todas a grosso modo, poderao ser

classificadas como fisicas, emocionais ou estéticas.

Numa a representagao de um objeto material se asseme

Enquanto na outra, a foto

com maxima fidel idade.
especifi

tha ao original
emocional, o editor procura despertar no leitor emogao

ca a qual podera ou nao ter relacao direta com o seu respectivo

assunto,

Seja como for, geralmente a foto jornalistica tem
apelo emocional definido, porém mais sdGtil que o do assunto emo .
cional objetiyo.

Assim chegamos ao final das consideragoes tidas e es

IMAGEM VALE MALIS DO QUE MIL PALAVRAS"

tudadas sobre o tema: ""UMA
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